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VORWORT

Ein Uberblick zum Stand der medienwissenschaftlichen Forschung zeigt, dass
sich empirische Befunde zumeist auf schmale Ausschnitte der Mediennutzung
von Migranten in Deutschland beziehen. Vor allem die Diskussion um Kinder, die
besonders aus arabisch-muslimischen Familien kommen, findet nur im bescheide-
nen Ausmal statt. Diese Forschungslinie greift die vorliegende Arbeit anhand von
marokkanischen Kindern in Deutschland auf.

Die Idee fiir die vorliegende Dissertation entstand unter anderem nach einem Se-
minar {iber ,,Kinderfernsehen in Deutschland* bei Prof. Dr. Wolfgang Becker und
wihrend meiner Tétigkeit als wissenschaftliche Hilfskraft in dem von der Volks-
wagenstiftung geforderten Forschungsprojekt ,,Schriftkulturelle Ressourcen und
Barrieren bei marokkanischen Kindern in Deutschland, das in den Jahren 1999
bis 2004 am Institut fiir Migrationforschung und Interkulturelle Studien (IMIS)
der Universitdt Osnabriick durchgefiihrt wurde. Es wurde rasch deutlich, wie
wichtig Erstinformationen tiber den Medienumgang von Kindern mit Migrations-
hintergrund nicht nur fiir die Planung und Durchfiihrung Medienpddagogischer
Gespréche und Projekte sind, sondern auch als Denkansto3 und Reflexionsgrund-
lage sowie als Mallstab bei der Beurteilung der Mediennutzung von Migranten-
kindern dienen konnen, die dazu beitragen, die iibertriebenen Beflirchtungen zu
relativieren.

Die Notwendigkeit einer solchen Studie zum Umgang Heranwachsender mit
Migrationshintergrund und deren Familien mit Medien zeigt sich sowohl aus me-
dienpolitischer als auch medienpddagogischer Sicht.

Diese Untersuchung mochte mithelfen, eine spezifische Forschungsliicke in der
Medienforschung zu schlieen.

An dieser Stelle mochte ich all jenen danken, die mich in den vergangenen Jahren
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raum gelassen, aber dafiir gesorgt, dass die Dinge im richtigen Augenblick auf
den Punkt gebracht wurden.

Ein spezieller Dank gilt Herrn Prof. Dr. Utz Maas, unter dessen Anleitung ich
meine ersten wissenschaftlichen Gehversuche gemacht habe.
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TRANSKRIPTION

Im Folgenden wird eine Ubersicht iiber arabische Phoneme und ihre Entspre-
chungen in der IPA gegeben:
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1. Einleitung

1.1 Untersuchungsgegenstand und Problemstellung

Rund um die Thematik ’Kinder und Medien’ ist vor allem einem Punkt bislang in
der offentlichen Debatte wie auch der Forschung noch vergleichsweise wenig
Beachtung geschenkt worden: Der Migrationshintergrund' der Kinder in Deutsch-
land als Einflussfaktor auf ihren Umgang mit Medien. Empirische Studien im
Rahmen der Medienforschung haben immer wieder aufgezeigt, dass neben Bil-
dung und Schicht auch der kulturelle Hintergrund ausschlaggebend fiir den Um-
gang mit Medien ist. In Deutschland existieren kaum Studien zum Medienumgang
von Migranten,” was angesichts der Tatsache, dass rund ein Fiinftel der deutschen
Bevdlkerung mit Migrationshintergrund in Deutschland lebt, erstaunen mag.

Der Stand der medienwissenschaftlichen Forschung zeigt, dass sich empirische
Befunde zumeist auf schmale Ausschnitte der Mediennutzung von Migranten be-
ziehen. Vor allem die Diskussion um Kinder, besonders aus arabisch-
muslimischen Familien, findet nur in bescheidenem Ausmal} statt. Diese For-
schungslinie greift die vorliegende Arbeit anhand von marokkanischen Kindern in
Deutschland auf.

Die Erforschung des Medienverhaltens von Migrantenkindern und deren Familien
ist in mehrfacher Hinsicht von Bedeutung.

In einigen Veroffentlichungen wird die Meinung vertreten, die Hohe des allge-
meinen Fernsehkonsums sei ein Gradmesser fiir die Integration bzw. dass das all-
gemeine Fernsehprogramm und die Massenmedien generell eine wesentliche Rol-
le im Integrationsprozess von Migranten spielen. Allerdings wird iiber die poten-
ziell integrative Funktion der Medien in der politischen und medienwissenschaft-
lichen Debatte kontrovers diskutiert.

' Die Arbeit definiert den Begriff ,Migration“ wie folgt: Abgeleitet vom lateinischen ,,migrare®
(,,wandern® bzw. ,,an einen anderen Ort zichen®), hat der Migrationsbegriff die bisher iiblichen
Bezeichnung Emigration (Auswanderung) und /mmigration (Einwanderung) inzwischen weitge-
hend ersetzt: ,,Von Migration spricht man, wenn eine Person ihren Lebensmittelpunkt {iber eine
sozial bedeutsame Entfernung verlegt, von internationaler Migration, wenn dies iliber Staatsgren-
zen hinweg geschieht.” Bundesministerium des Innern (2004): Migrationsbericht 2004 — aktuali-
sierte Ausgabe November 2004, Berlin.

* Migranten werden definiert als in Deutschland lebende Personen, die entweder eine andere als
die deutsche Staatsbiirgerschaft haben und hier leben und arbeiten oder im Besitz der deutschen
Staatsbiirgerschaft sind, deren Eltern oder GrofBeltern aber aus dem Ausland nach Deutschland
gekommen sind (Migranten der 2. oder 3. Generation). Zu Gunsten der Lesbarkeit wird in der
vorliegenden Arbeit durchgingig die minnliche Form verwendet. Sie schlieit jeweils die weibli-
che Form mit ein. Die Bezeichnung ,,Migranten“ wird Synonym zu ,,Auslédnder* verwendet.

12



Die Nutzung der hiesigen Medien ist flir Migranten notwendig um Kenntnisse
iiber die Aufnahmegesellschaft zu erhalten. Nur so kdnnen sie sich in der neuen
Umgebung zurechtfinden und ihre Teilnahmechancen angemessen wahrnehmen.
Jedoch sind die Mainstreammedien angesichts der ethnischen Vielfalt nicht in der
Lage, die Bediirfnisse der diversen Migrantengruppen zu befriedigen. Daher nut-
zen die Migranten die Heimatmedien, die einerseits einen Beitrag zur Konsolidie-
rung ihrer ethnisch-kulturellen Identitét leisten. Sie ermdglichen die Aufrechter-
haltung der eigenen Sprache und bilden oft eine Briicke zu dem Herkunftsland.
Sie schliefen in gewissem Umfang die Liicke deutschen Medien im Bezug auf
Belange und Interessen der Migranten und dienen als Artikulationsplattform der
Lebensbefindlichkeit dieser Gruppe.” Andererseits werden durch die Nutzung der
Medien des Herkunftslandes dessen Werte vermittelt und damit die Integration
erschwert. Aufgrund dessen besteht die Gefahr der Absonderung und Ghettoisie-
rung. * Integrativ wirkt die Mediennutzung, wenn sowohl heimatliche als auch
deutsche Medien konsumiert werden. So ergénzen sie sich sinnvoll.

Aus der Sozialisationsperspektive stammt die Auffassung, dass die Personlichkeit
und damit zusammenhdngend auch die Mediennutzung in den frithen Lebenspha-
sen der Kindheit und Jugend gepriagt werden. Die Medien fungieren als Sozialisa-
tionsagenten neben den traditionellen Instanzen wie Familie, Schule und Peer-
Groups. Denn heutzutage konnen sich die einzelnen Mitglieder in komplexen Ge-
sellschaften nur selten durch direkte ummittelbare Umweltwahrnehmung einen
Eindruck aus erster Hand verschaffen.” Menschen erwerben wihrend der Soziali-
sation, also in ihrer Kindheit und Jugend, durch die Rezeption von Medienange-
boten Wissensbestinde und Verhaltensweisen, die sich als niitzlich erweisen kon-
nen. Medien spielen besonders im Alltag von Kindern eine wesentliche Rolle bei
der Herausbildung der kulturellen Identitit von Heranwachsenden. Besondere
Bedeutung gewinnt der Beitrag des deutschen Fernsehens fiir die Sozialisation der
Migrantenkinder als Fenster zur Welt. Es ermdglicht ihnen tiber das Elterhaus
hinaus den Kontakt zur Kultur des Aufnahme- und Herkunftslandes. Das Fernse-
hen bringt die deutsche Kultur mitten in die Migrantenfamilie hinein und sorgt
weit mehr als die Schule dafiir, dass deutsche Lebensweisen dort Eingang finden.

Durch seine Inhalte vermittelt es ihnen Werte und Normen sowie Verhaltenswei-

? Vgl. Goldberg, Andreas (1998): Mediale Vielfalt versus mediale Ghettoisierung. Tiirkischspra-
chige Medien in der Bundesrepublik Deutschland. In: Zeitschrift fiir Migration und soziale Arbeit
2/1998, S. 36.

* Ebenda.

> Vgl. Greger, Volker /Kim, Otto (2000): Tiirkische Fernsehprogramme in Deutschland. Eine Ana-
lyse der Programmstrukturen und Inhalte von Nachrichtensendungen. In: Heribert, Schatz (Hrsg.)
(2000): Migranten und Medien und neue Herausforderungen an die Integrationsfunktion von Pres-
se und Rundfunk. Westdeutscher Verlag. Wiesbaden, S. 234.
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sen einer anderen Kultur als die ihres Herkunftslandes. Auf der anderen Seite wird
mit der Fernsehnutzung ein weiterer Keim der Zwietracht zwischen den Kindern
und ihren Eltern gesdt, denn die vermittelten Werte, die diese Kinder erfahren,

entfernt sie notwendigerweise von hiuslicher Kultur.°

In der Literatur gibt es Hinweise darauf, dass unterschiedliche Zusammenhangs-
muster zwischen dem Fernsehkonsum und den sprachlichen bzw. schriftsprachli-
chen Fihigkeiten von Kindern bestehen. Im Jahr 2003 bestitigte eine Studie’ der
Universitdt Wiirzburg den Verdacht, dass iiberméfBiger Fernsehkonsum der
Sprach- und Lesekompetenz von Kindern schadet. Es wurde festgestellt, dass
Kinder, die mindestens ein Jahr lang tiglich zwei oder mehr Stunden vor dem
Bildschirm verbringen, wesentlich schlechter Geschichten nacherzéhlen kdnnen
und einen geringeren Wortschatz aufweisen als andere Kinder. Das grammatikali-
sche Wissen leide ebenfalls. Diese Beobachtung gelte allerdings nur dann, wenn
im Wesentlichen Unterhaltungsprogramme konsumiert werden, nicht aber, wenn
Informationsprogramme oder Sendungen mit padagogischer Zielsetzung bevorzu-
gen.

Die Analyse des Nutzungsverhaltens ist jedoch nicht nur fiir politische und pida-
gogische Fragen sondern auch flir das Konsumverhalten bedeutsam: Mitte der
neunziger Jahre entdeckten in Deutschland lebende Migranten, dass es in
Deutschland eine ethnisch geprigte Marktnische gibt, die von der deutschen Kon-
sumgiiterindustrie jahrelang {ibersehen oder einfach vernachléssigt wiirde. Mitt-
lerweile haben sich einige Werbeagenturen auf Ethnomarketing spezialisiert. ,,Bei
der Kundenansprache reicht nicht, die an Deutsche gerichtete Werbung einfach zu
iibersetzen um erfolgreich neue Kunden zuwerben, sondern muss man Tabus,
Humor und Werte der jeweiligen Zielgruppe kennen. Ubersieht ein Unternehmen
in seiner Werbung kulturelle und religiose Eigenheiten, nutzt eine muttersprachli-

che Werbung nichts. Die Kunden werden eher abgeschreckt als gewonnen.®

% Percheron, Annick (1974): L’Univers politique des enfants, Armand Colin, Fondation Nationale
des Science Politiques, Paris. Zitiert von Mansour, Sylvie (1991): Les programmes de télévision
importés et les jeunes des pays en voie de développement. In: Claudine Labat/ Genevieve Vermes
(1991): Cultures ouvertes Sociétés interculturelles. Du contact a I’interaction. ENS Edition Fonte-
nay/ St- Cloud. Edition L’Harmattan. Paris, S. 85 — 90.

7 Schiffer, Kathrin/ Ennemoser, Marco/ Schneider, Wolfgang (2003): Fernsehkonsum und die
Entwicklung von Sprach- und Lesekompetenzen in frithren Grundschulalter: Eine empirische
Uberpriifung der SOS-Mainstreaming-Hypothese. Zeitschrift fiir Entwicklungspsychologie und
Padagogische Psychologie, 35, S. 12 — 26.

¥ Becker, Jorg (1998): Die Ethnisierung der deutschen Medienlandschaft. Tiirkische Medienkultur
zwischen Assoziation und Dissoziation. In: Zeitschrift fiir Migration und soziale Arbeit 2/1998, S.
42 — 44. S. 43; Ogut, Hatice (2002): Ethnomarketing: Anmerkungen einer vernachléssigten Ziel-
gruppe. Dumpfe Klischees sind nicht gefragt. In: Tendenz. Magazin fiir Funk und Fernsehen der
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Nicht zuletzt profitieren aber auch die Programmplaner und Rundfunksender von
den Nutzungsdaten, denn anhand derer kdnnen sie Erfolge oder Misserfolge ihrer
Programmstrategie oder einzelne Sendungen erkennen. Medienwissenschaftler,
Soziologen, Bildungsforscher und Pddagogen konnen ihnen wichtige Informatio-
nen liber Lese-, Hor-, und Sehgewohnheiten, deren Entwicklungen, Verédnderun-
gen und Trends entnehmen

Die oben skizzierten Uberlegungen verweisen darauf, dass eine eingehende Be-
fassung mit der Bedeutung von Medien fiir Migrantengruppen lohnend und drin-
gend erforderlich.

Das sollte Anlass genug fiir eine solche neuaufzulegende Arbeit sowohl aus me-
dienwissenschaftlicher als auch aus piddagogischer und gesellschaftspolitischer
Perspektive.

Trotzdem ist die Kenntnislage zum Medienverhalten von Migranten mehr als
diirftig. Von den wenigen Studien, die zur Verfligung stehen, sei vieles recht alt.
Kontinuierliche Standarduntersuchungen gibt es nicht. Doch nur aktuelle Erhe-
bungen ergeben Sinn, schlieBlich sei der Medienmarkt stets in Bewegung, so
Theunert in einem Interview zur Forschungslage von Medienverhalten von Kin-
dern aus Migrantenfamilien.’

Es herrscht in der Offentlichkeit nach wie vor sehr viel Unsicherheit und Ratlo-
sigkeit. Die Ergebnisse bisheriger Untersuchungen sind anscheinend von geringer
Relevanz fiir alle Personen, die sich mit Fragen des Mediennutzungsverhaltens
auseinandersetzen. Ein sowohl unter gesellschafts- wie explizit medienpoliti-
schem Blickwinkel bedauerlicher Tatbestand.

Diese geringe Beachtung von Migranten in der Mediennutzungsforschung sei,
schrieb der WDR-Medienforscher Josef Eckhardt, tiberwiegend technischer Na-
tur: Zur Erstellung einer reprisentativen Haushalts- oder Personenstichprobe fehl-
ten aktuelle und umfassende Dateien. AuBBerdem: mit welchem staatsbiirgerlichen
Status gehore ein Ausldnder in eine solche Stichprobe? Nicht zuletzt seien mehr-
sprachige Interviews mit hohen zusdtzlichen Kosten verbunden. Und er fiigte hin-
zu, dass das groBte Problem ganz anderer Natur sei. Aus unverstdndlichen Griin-
den habe sich die deutsche Werbeindustrie nie fiir die in Deutschland lebenden

Bayerischen Landeszentrale fiir neue Medien, Heft 1/2002. Themenheft ,,Gefangen im Medien-
ghetto? Migranten in Deutschland®, S. 17.

? Pregel, Bettina (2002): Interview. JFF erstellt Expertise zum Forschungsbedarf iiber das Medien-
verhalten von Heranwachsenden in Migrantenfamilien. ,Kenntnislage ist mehr als diirftig’. In:
Tendenz, S. 21.
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Migranten interessiert. Die Werbung habe diese Zielgruppe und ihre enorme
Kaufkraft in Deutschland schlicht ignoriert.'

Auf den Zusammenhang von Migrantenkindern und Medien wird zumeist als
Randaspekt unter anderen Gesichtspunkten, wie beispielsweise Freizeitbeschéfti-
gung oder Spracherwerb etc., verwiesen. Einen Eigenwert als Forschungs-
gegenstand erhélt die ,,Mediennutzung von Migranten* nur selten, wodurch je-
doch das gesamte Wirkungsspektrum dieses Zusammenhanges verloren geht.

Lediglich die Medienforschung der deutschen Rundfunkanstalten hat sich bislang
dem Thema auf breiterer Basis genidhert, kapriziert ihre Untersuchung jedoch auf
,»typische Auslidndersendungen®, auf Medienangebote also, die explizit fiir Bevol-
kerungsgruppen auslindischer Herkunft konzipiert wurden. Uber diese inhaltliche
Konzentration fanden die Datenerhebungen weitere Beschrinkung im Bereich der
befragten Bevolkerungsgruppen. So wurden die Studien auf solche Auslidnder-
gruppen beschrinkt, fiir die einerseits bereits ein Medienangebot in den deutschen
Rundfunkanstalten besteht, und die andererseits einen zahlenméfBig hohen Anteil
an der deutschen Gesellschaft haben; kleinere Gruppen in Deutschland fallen so
aus diesen Studien heraus.

In Bezug auf ihren Medienumgang sind die tiirkischstimmigen Familien die bis-
lang am besten erforschte nicht-deutsche Bevdlkerungsgruppe in Deutschland. In
Anbetracht dessen, dass es sich dabei um die gréf3te und mit am ldngsten hier le-
bender Migrantengruppen handelt und angesichts des breiten Medienangebotes in
der Muttersprache, ist dies sicherlich berechtigt. Eine filhrende Rolle bei der Un-
tersuchung der tiirkischen Bevolkerungsgruppe etwa spielt das Essener Zentrum
fiir Tuirkeistudien an der Universitédt Essen.

Schon die bislang dokumentierte Nutzung bestehender Medienangebote fiir
Migranten zeigt, dass die unterschiedlichen Nationalitdten und Generationen nicht
gleichformig auf Medienangebote reagieren und dass sie Unterschiede unterein-
ander aufweisen. Hier wire eine differenzierte Betrachtung nach Sprache, Kultur
und Generationen erforderlich, um mogliche Beweggriinde fiir ein derart unter-
schiedliches Medienverhalten aufzuschlieBen und medienpolitisch addquat reagie-
ren zu konnen. Weiter lédsst sich feststellen, dass durch die Vernachléssigung klei-
nerer Volksgruppen in der Medienforschung, wichtige Erkenntnisse verloren ge-
hen. Bislang wurden beispielsweise die Kinder aus Familien, die noch in einem
weitgehend geschlossenen kulturellen Zusammenhang leben, wie etwa viele ara-
bisch-muslimische Familien zum Thema ,Medien’ nicht berticksichtigt.

' Eckhardt, Josef (2000): Mediennutzungsverhalten von Auslédndern in Deutschland. In: Schatz,
Heribert / Holtz-Bacha, Christina / Nieland, Jorg-Uwe (Hrsg.): Migranten und Medien. Neue Her-
ausforderungen an die Integrationsfunktion von Presse und Rundfunk, Wiesbaden, S. 267.
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Der deutschen Medienforschung ist auch weitgehend entgangen, dass sich die in
Deutschland lebenden Migranten arabischer Herkunft zu ihrem weit iberwiegen-
den Teil vom deutschen Medienangebot nahezu vollstindig abgewandt haben. Sie
nutzen — via Satellit — die Sendungen ihres Heimatlandes oder anderer arabisch-
sprachiger Nationen und sind fiir die deutschen Medien nur noch schwer erreich-
bar. Breuer-Ucer/Zamboniti fiihren dies auf den Mangel an Informationssendun-
gen in arabischer Sprache im deutschen Rundfunk zuriick.'' Das Stichwort ,Sa-
tellitenfernsehen’ 6ffnet den Blick auf die Ausweitung der Moglichkeiten bei der
Unterhaltung und Informationsbeschaffung. Waren Migranten bis in die neunziger
Jahre hinein notwendig auf das deutsche Medienangebot angewiesen, so steht
heute eine Vielfalt an Programmen ganz unterschiedlicher Sprach- und Kultur-
rdume zur Auswahl.

Dass in diesen kurz skizzierten Bereichen und Zusammenhingen tatsichlich gro-
Be Informationsliicken klaffen, verdeutlicht vor allem die fehlende Beschéiftigung
mit marokkanischen Migrantenkindern und ihre Familien in Deutschland und ih-
rer Lebenssituation. Indes ist die empirische Erkenntnislage im Gegensatz zu an-
deren Migrantengruppen in etwa die tlirkische, mager und weist erhebliche Lii-
cken auf. Vermutlich ist dieser Umstand auf Gesichtspunkte der Proportionalitét
zuriickfiihrbar. Wéhrend zum Beispiel Tiirken, die meistuntersuchte Gruppe,
schon seit Jahrzehnten einen signifikanten Teil der Bevolkerung in der Bundesre-
publik bilden, blieb die Zahl der zugewanderten Marokkaner lange Zeit gering.
Zudem war die Zusammensetzung dieser Bevolkerungsgruppe iiber Jahrzehnte
sehr homogen, denn sie bestand fast ausschlieBlich aus midnnlichen Arbeitern. Erst
mit dem Anwerbestopp 1973 setzte die bis heute andauernde Familienzusammen-
filhrung eine und damit verbundene Probleme in etwa die hohe Zuweisungsrate
marokkanischer Schiiler an Sonderschulen in Hessen und Nordrheinwestfalen. '”
Seither tritt die marokkanische Bevdlkerung Deutschlands allméhlich ins 6ffentli-
che Blickfeld.

Deshalb existieren auch seit Beginn der 80er Jahren Verdffentlichungen zur Situ-
ation der marokkanischen Einwanderer in Deutschland. Forschungsarbeiten, die
sich eingehender mit Aspekten dieser Gemeinde beschiftigen, in deutscher Spra-
che nur in sehr geringer Zahl. Die meisten Untersuchungen konzentrieren sich
dabei auf den Nordosten Marokkos, eine der Hauptauswanderungsregionen. Zu

" Breuer-Ucer, Ulya / Zamboniti, Gualtiero (1996): Horfunksendungen fiir Auslédnder in Deutsch-
land. Bestandsaufnahme der Perspektiven der ARD-Ausldnderprogramme. In: Media Perspektiven
8/ 1996,

S. 471.

"2 Mehlem, Ulrich (1998): Zweisprachigkeit marokkanischer Kinder in Deutschland. Untersu-
chungen zu Sprachgebrauch, Spracheinstellungen und Sprachkompetenzen marokkanischer Kinder
in Deutsch, marokkanischem Arabisch und Berber (Masirisch) in Dortmund. Peter Lang Verlag.
Frankfurt am Main, Berlin, Bern, New York, Paris, Wien, S. 15ff.
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erwédhnen sind einige Studien, die auch in das Design der vorliegenden Untersu-
chung eingingen.

Exemplarisch kann in dieser Hinsicht auf die Verdffentlichung von Pliicken-
Opolka (1983) verwiesen werden, die als qualitative Untersuchung iiber die sozia-
len Verhéltnisse und die Bildungslage der Marokkaner in Diisseldorf durchgefiihrt
wurde. Waltner (1988) beschiftigt sich mit strukturellen und kulturellen Aspekten
zurlickkehrender Migranten, wobei er schwerpunktmdBig Marokkaner aus der
Provinz Nador betrachtet. Weber (1992) hat die soziale Situation marokkanischer
Migranten in Frankfurt a.M. analysiert. Sie hat im Auftrag des Amts fiir multikul-
turelle Angelegenheiten der Stadt Frankfurt a. M. vor allem die Probleme der
Integration thematisiert: Schulschwierigkeiten der Kinder, die auch auf unzurei-
chende Vorbereitung der marokkanischen Kinder auf bestimmte Muster des Lern-
, Arbeits- und Spielverhaltens zuriickgefiihrt werden. Weigt und Lorke (1994)
untersuchten in qualitativen Interviews die Hintergriinde fiir den Abbruch der Be-
rufsausbildung bei ménnlichen marokkanischen Jugendlichen in Frankfurt. In die-
ser Studie standen die gescheiterten beruflichen Karrieren, insbesondere von Ju-
gendlichen und jungen Minnern, bei denen familidre Konflikte iiber Kulturelle
Orientierungen und Lebensweisen im Vordergrund. Mehlem (1998) untersuchte
in seiner Dissertation besonders Spracheinstellung und Sprachkompetenz der in
Dortmund lebenden marokkanischen Kinder, wobei er den Status der verschiede-
nen Sprachen im Leben dieser Kinder dokumentierte. Er stellt die These auf, dass
die deutsch-marokkanischen Kinder und Jugendlichen der zweiten und dritten
Generation ihre berberische und arabische Sprachkompetenz zu Gunsten des
Deutschen verlieren werden.

Maas und Mehlem (2002) haben hinsichtlich der technischen Seite des bilingualen
Schriftspracherwerbs untersucht, welche die arabischen, berberischen und deut-
schen Schreibtexte von 130 marokkanischen Einwandererkindern in Deutschland,
die teils in arabischer, teils in lateinischer Schrift verfasst wurden. Die Untersu-
chung wird davon ausgegangen, dass eine der verwendeten Schriften als ,,Matrix*
dient (die zuerst erlernte bzw. die in der umgebenden Schriftkultur dominante)
und die Lernenden von dieser Matrix ausgehend die je besonderen Strukturen der
anderen Schriftsprache erkunden und sich schrittweise aneignen. Auch hier sind
es eher die allgemeinen Prinzipien der Matrix-Schrift, die auf die Zweitschrift
iibertragen werden. Dies gilt sowohl im Hinblick auf die allgemeine Charakteris-
tik der Buchstabenformen sowie im Hinblick auf Lautbuchstabe- Zuordnungen
und Orthographie Regeln.

Auch wenn es in den letzten Jahren einige Arbeiten zur Situation von marokkani-
schen Einwanderern in Deutschland gibt, bleibt ihr Mediennutzungsverhalten
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ausgeklammert. Und das, obwohl sich in Deutschland im Laufe der Jahre ein ara-
bischsprachiger Medienmarkt etabliert hat.

Es gibt so gut wie keine Untersuchungen, die sich mit der Bedeutung von Medien
fiir marokkanische Migrantenkinder beschiftigt. Wird in den Forschungsarbeiten
iiber Mediennutzung von Migrantenkindern gesprochen, so sind hier meist tiirki-
sche Kinder und Jugendliche gemeint. Fiir andere relevante Migrantengruppen
gibt es hingegen noch nicht einmal Nutzungsdaten, nur Seitenblicke streifen gele-
gentlich andere Nationalititen. Ein wichtiger Grund flir die Themenwahl dieser
Arbeit ist der mangelnde Forschungsstand.

Die vorliegende Arbeit ergreift somit eine Problemstellung auf, die in der bisheri-
gen Literatur zur Situation der marokkanischen Gemeinde in Deutschland bislang
nicht erfasst worden ist. Grundsétzlich versteht sich die vorliegende Arbeit als
Beitrag, die eingangs gekennzeichnete Liicke in der Medienforschung im Bereich
’Medien und Migranten’ in Deutschland schlieen zu helfen.

1.2 Zielsetzung und Untersuchungleitenden Fragen der Arbeit

Die vorliegende Arbeit hat sich zum Ziel gesetzt, einen empirisch fundierten Bei-
trag zum Fernsehverhalten von marokkanischen Migrantenkindern im sozialen
Kontext zu leisten. Die Arbeit will Erkenntnisse dariiber gewinnen, wie diese
Gruppe mit Medienangeboten umgeht.

Damit will die Arbeit einerseits aber auch dazu beitragen, iibertriebene Befiirch-
tungen zu relativieren und einer Tabuisierung des Themas ,,Medienverhalten von
arabisch-muslimischen Migrantenkindern® entgegenzuwirken, die héufig auf-
grund mangelnder Kenntnisse missverstanden wurden. Zum anderen soll sie eine
Hilfestellung fiir Pddagogen sein: ,,Die Hinweise zum Medienumgang von Fami-
lien und Heranwachsenden aus Migrantengruppen verweisen jedoch darauf, dass
medienpddagogische Unterstiitzung sowohl fiir Eltern als auch fiir Kinder und

«l13

Jugendliche hilfreich und notwendig wére*~ um die Chancen dieser Gruppe zu

verbessern und sie besser in die aufnehmende Gesellschaft einzugliedern.

Ziel dieser Untersuchung ist es, einen Beitrag innerhalb des wissenschaftlichen
Diskurses liber Migrantenkinder marokkanischer Herkunft in Deutschland zu leis-
ten.

Medien spielen besonders im Alltag von Kindern und Jugendlichen eine wichtige
Rolle und iiben eine entscheidende Funktion bei der Herausbildung der kulturellen
Identitdt der Heranwachsenden aus. Daher ist es von wissenschaftlichem und ge-

" Eggert, Susanne / Theunert, Helga (2002): Medien im Alltag von Heranwachsenden mit Migra-
tionshintergrund — Vorwiegend offene Fragen. In: Medien+Erziehung, Heft 05/2002. Themenheft,
Migration und Medien, S. 298.
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sellschaftlichem Interesse, mehr iiber Migrantenkinder und ihren Umgang mit
Medien zu erfahren.

Des Weiteren, wie generell bei kulturellen Fragestellungen im Feld der Migration,
geht es hier vordergriindig darum, ob die beobachtbaren Erscheinungen mit der
Migration ,,importiert™ worden sind — oder ob sie ein genuines Produkt der Migra-
tionsituation selbst, der Auseinandersetzung der Migranten mit den dominanten
Verhéltnissen im Zuwanderungsland sind.

Ausgehend von der Leitfrage: ,,Was machen Kinder mit den Medien?*, ist sorg-

féltig zu untersuchen:

- Welchen Stellenwert haben die Medien im Alltag von marokkanischen
Migrantenkindern in Deutschland?

- Welche Medien, mit welchen Inhalten, in welchem zeitlichen Umfang, auf-
grund welcher Bediirfnisse oder Erwartungen genutzt werden?

- Wie sieht die Fernsehnutzung im Vergleich mit den deutschen Kindern aus?

- Welche Zusammenhdnge gibt es zwischen Nutzung von Fernsehprogrammen
und der sozialen Situation der Kinder?

- Welche Medienangebote gibt es fiir Migranten marokkanischer Herkunft in
Deutschland?

- Welche Medien nutzen die hier lebenden marokkanischen Familien? In wel-
cher Sprache? Wie Intensiv?

- Gibt es Unterschiede zwischen den Medienkulturen von Elterngeneration und
deren Kindern?

- Wie sieht die Fernsehnutzung im Vergleich mit den Gleichaltrigen im Her-
kunftsland aus?

Diesen Fragenkreis widmeten sich die empirischen Untersuchungen in Essen
und Casablanca. Es sollen die oben gestellten Fragen beantwortet und deskrip-
tiv dargestellt werden.

1.3 Aufbau der vorliegenden Arbeit

Die vorliegende Arbeit ist in einem Grundlagen- und einem empirischen Teil un-
terteilt und folgendermallen aufgebaut:

Im Kapitel zwei werden Entwicklungsphasen des Kinderfernsehens in Deutsch-
land und das aktuelle Kinderprogrammangebot im deutschen Fernsehen darge-
stellt.

Danach werden einige empirische Befunde zur Fernsehnutzung von Kindern in
Deutschland vorgestellt, um einen Uberblick iiber das Fernsehverhalten von den
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einheimischen Kindern zu schaffen. Anschlieend wird auf die Debatte tiber Kin-
der und Fernsehen eingegangen.

Kapitel drei widmet sich der Mediennutzungsforschung. Ich stelle zunichst die
angewandte Publikumsforschung vor. Danach erldutere ich verschiedene theoreti-
sche Ansitze, die aus der akademischen Forschung stammen und fiir sich bean-
spruchen, die Hinwendung der Menschen zu den Medien erkldren zu koénnen.

Die vorgenommene Darstellung dient einer spéteren Interpretation der erhobenen
Daten im empirischen Teil der Arbeit.

Darauf aufbauend habe ich im weiteren Kapitel vier einige Studien zur Medien-
nutzung bei Migranten und deren Kinder in Deutschland dargestellt. AnschlieSend
wird auf die spezifische Funktion der Medien flir Migranten eingegangen.

Durch die Wahl der fiir diese Arbeit untersuchten gesellschaftlichen Gruppe, die
marokkanische Gemeinde, werde ich in Kapitel fiinf die soziokulturellen Rah-
menbedingungen, in denen diese Menschen leben darstellen. Die jlingere Kom-
munikationsforschung hat Erkenntnisse gebracht, die eine stirkere Beriicksichti-
gung der soziokulturellen Rahmenbedingungen des Rezipienten fiir Mediennut-
zung notwendig erscheinen lassen. Denn wie Kinder Medien gebrauchen und
welchen Stellenwert sie Medien zuschreiben, hingt unter anderem auch von so-
ziokulturellen Voraussetzungen in ihrer Lebenswelt ab. In diesem Kapitel soll
dargelegt werden, wie in der einschldgigen Literatur iiber marokkanische Einwan-
derer in Deutschland geschrieben wird.

Im zweiten Teil dieses Kapitels gehe ich besonders auf die Problemfelder marok-
kanischer Migrantenkinder ein. Sie leben so in zwei Kulturen (arabisch bzw. ber-
berisch-islamisch-traditionell vs. westlich), in denen die Traditionen und auch die
Moralvorstellungen teils extrem divergieren. Im Lebensalltag prallen die islami-
sche (représentiert durch die Familie) und die westliche (reprédsentiert durch die
deutsche Umgebung) aufeinander.'® Es stellt sich die Frage, ob dieser Faktor ei-
nen Einfluss auf die Mediennutzung hat.

Anschliefend werde ich das Medienangebot, zu welchem die marokkanischen
Einwanderer in Deutschland Zugang haben darstellen.

Im empirischen Teil werden zunichst die verwendete Forschungsmethoden und
die Konzeption der gesamten Untersuchung dargelegt. Die Mediennutzung von
marokkanischen Kindern und deren Eltern ist weitgehend unerforscht. Es handelt

' Naoui, Mohamed (1994): L'enfant maghrébin dans sa famille. In: La main, le vent et la lumiére.
Metz, CEFISEM de Nancy-Metz, S. 24 — 30.

21



sich bei meiner Untersuchung um eine explorative Studie, fiir die sich eine quanti-
tative Methode anbietet.

Die zwei darauf folgenden Kapiteln sechs und sieben bilden den Schwerpunkt der
empirischen Untersuchung dieser Arbeit.

Im Kapitel sechs werden die Ergebnisse der Befragung bei marokkanischen Kin-
dern und deren Eltern in Essen im Detail présentiert.

Zunichst werden die Stadt Essen und der Untersuchungsort vorgestellt sowie die
Erhebungsinstrumente und die Schwierigkeiten im Feld erldutert.

Im ersten Teil von diesem Kapitel werden die Ergebnisse der Befragung bei den
marokkanischen Kindern im Alter von sieben bis vierzehn Jahren in einem ma-
rokkanischen Moscheeverein in Essen-Ruhgebiet vorgestellt. Das Kapitel liefert
Informationen zu den Aspekten der Mediennutzung von den untersuchten Kin-
dern: zu ihrer Medienausstattung, zum Umfang der kindlichen Mediennutzung
und deren Stellung in der Freizeit sowie zu ihren Fernsehpriaferenzen. Ferner wer-
den die Motive flir Fernsehzuwendung und die Rezeptionssituation in den Famili-
en dargestellt.

Hier soll der Fernsehalltag von marokkanischen Migrantenkindern beschrieben
werden und mit dem von deutschen Kindern anschlieBend verglichen.

Im zweiten Teil werden die Ergebnisse der Befragung zur Mediennutzung eines
Elternteils der befragten Essener Kinder vorgestellt und anschlieBend mit denen
der Kinder verglichen. Besonders wichtig scheint mir hier diese Diskrepanz zwi-
schen dem Medienverhalten der Eltern und deren Kinder zu sein.

Kapitel sieben soll die Situation in Marokko erhellen. Diese hatte den Zweck,
Vergleichsdaten zu liefern, die uns ermdglichen sollen, einerseits den Stellenwert
des Fernsehens bei den Kindern im Herkunftsland darzustellen und einerseits soll-
te dadurch deutlich werden, inwiefern die beobachtbaren Phidnomene typisch fiir
Diasporakinder der dritten Generation die ausschlielich in einem deutschen Um-
feld aufgewachsen sind.

Als Grundlagen fiir diese Untersuchung werden skizzenhaft die marokkanische
Fernsehlandschaft sowie die Programmgestaltung der beiden marokkanischen
Fernsehsender RTM und 2M dargelegt, wobei auf das Kinderprogramm gleich
und in mehrfacher Hinsicht im Rahmen der Untersuchungsaspekte ein besonderer
Wert gelegt wird.

Der Abschluss Kapitel acht der vorliegenden Arbeit ist das Resiimee. Ich werde
die Ergebnisse dieser Studie an dieser Stelle zusammenfassen und diskutieren.
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2 Kinder und Fernsehen in Deutschland

Wenn das Verhiltnis ,Kinder und Medien’ im Folgenden auf das Verhiltnis ,Kin-
der und Fernsehen’ konzentriert wird, so ist das der Forschungslage geschuldet,
mehr tiber das Medium im Bezug auf Kinder zu wissen.

Die Medienforschung, die Kinder im Blick hat, hat sich in den letzten Jahren
vorwiegend mit diesem Medium befasst und das keineswegs zu Unrecht: Nicht
nur weil sich Fragen und Probleme von Eltern und Pddagogen zur Medienerzie-
hung der Kinder noch immer in erster Linie auf das Fernsehen richten, sondern
auch von Programmverantwortlichen, Produzenten, die Werbetreibende Industrie,
die Kinder ins Visier als Klientel schon lange entdeckt.

In diesem Kapitel werden, nach einem Uberblick iiber die Fernsehlandschaft
Deutschlands, die Entwicklungsphasen des Kinderfernsehens von den Anfingen
bis in die Gegenwart grob umrissen. Anschlieend wird auf die Debatte iiber Kin-
der und Fernsehen kurz eingegangen. Im Schluss dieses Kapitel werden einige
aktuelle Befunde zur Fernsehnutzung von Kinder darstellt.

2. 1 Die Fernsehlandschaft im Uberblick

Am 25. Dezember 1952 nimmt das Fernsehen des Nordwestdeutschen Rundfunks
(NWDR) nach zweijéhriger Testphase seinen stindigen Programmbetrieb auf. '
Am 1. 11. 1954 startete das ,,Deutsche Fernsehen®, das seitdem als Gemein-
schaftsprogramm der ARD bundesweit gesendet wird.'® Am 1. April 1963 begann
die Ausstrahlung des ,,Zweiten Deutschen Fernsehens* ZDF'. Ab 1964 nahmen
nacheinander die Dritten Programme ihren Sendebetrieb auf. '* Somit konnten in
den 60er bis 80er Jahren die Zuschauer durchweg nur drei Programme empfan-
gen: ARD, ZDF und ein Regionalprogramm. Im August 1967 wurde das Farb-
fernsehen eingefiihrt.

Im Jahre 1984 wird das Ende des Sendemonopols der 6ffentlich-rechtlichen Fern-
sehanstalten eingeldutet: Nachdem sowohl die technischen als auch politischen
und rechtlichen Rahmenbedingungen erfiillt sind, wird in den so genannten Ka-
belpilotprojekten erstmals in Deutschland auch privates Fernsehen ausgestrahlt.

'3 Vgl. Plake, Klaus (2004): Handbuch Fernsehforschung. Befunde und Perspektiven. VS Verlag
fiir Sozialwissenschaften. Wiesbaden, S. 19.

' Ebenda.

17 Seit 2001 hat ZDF ein neues Logo: Der Buchstabe *Z’ aus dem bisherigen Logogramm ZDF
wird zur grafisch eng verwandten Ziffer "2’ und bildet das neue Zeichen 2DF, verbunden mit ei-
nem orangen Kreis.

' Vgl. Plake, Klaus (2004): S. 19.
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Dies ist die Geburtsstunde des Dualen Systems, d.h. des Nebeneinanders von 6f-
fentlich-rechtlichem und privatem Rundfunk. "

Am 1. Januar 1984 ging SAT 1 (noch unter dem Namen PKS) auf Sendung, einen
Tag spéter folgte RTL plus. 1986 startete Eureka (ab 1988 unter dem Namen Pro-
Sieben), 1987 Tele5 (1992 umgewandelt in Deutsches Sportfernsehen DSF) und
1993 Vox.>” Wegen knappen Frequenzen wurde das private Fernsehen iiberwie-
gend per Kabel verbreitet. Mit dem Start des ersten ASTRA-Satelliten im Jahr
1989 folgten schnell weitere Programme, einige davon iiberlebt zwar nur kurz wie
z.B. 1Plus, der Wetterkanal, Nickelodeon, wurden aber sofort durch andere er-
setzt. Im Jahr 2003 sind iiber Kabel und/oder Satellit sieben deutsche private
Vollprogramme (RTL, RTL2, Super RTL, Sat.1, Pro7, VOX, Kabel 1) und sechs
Spartenprogramme (DSF, Eurosport, TV.NRW, N-TV, VIVA, VIVA+) zu emp-
fangen. Dem gegeniiber stehen zwolf 6ffentlich-rechtliche Fernsehanstalten, ne-
ben ARD und ZDF gibt es sechs Dritte Programme Westdeutscher Rundfunk
(WDR), Siidwestfunk (SW 3), Bayrischer Rundfunk (B 3), Norddeutscher Rund-
funk (N 3), Hessischer Rundfunk (HR), Mitteldeutscher Rundfunk (MDR) sowie
die beiden kulturorientierten Programme 3SAT (eine deutsch-Gsterreichisch-
schweizerische Co-Produktion) und Arte (eine deutsch-franzosische Co-
Produktion), deren Frequenz tagsiiber bis 19:00 Uhr fiir den Kinderkanal genutzt
wird. Zuletzt wurde das offentlich-rechtliche Programm durch den Ereignis- und
Dokumentationskanal Phoenix erweitert, der seit April 1997 existiert.

Es wird deutlich, dass mittlerweile auf beiden Seiten — Offentlich-rechtlich und
privat — eine grof3e Sendervielfalt herrscht, so dass sich die Frage stellt, wodurch
sich die beiden Systeme eigentlich unterscheiden. Der strukturell gewichtigste
Unterschied liegt in der Finanzierung: Offentlich-rechtliches Fernsehen wird zum
groBten Teil von Gebiihren subventioniert, die der Zuschauer monatlich zu ent-
richten hat, und zu einem geringen Teil aus Werbung, fiir deren Ausstrahlung der
Gesetzgeber strenge Auflagen vorsieht, wie z.B. ein Werbeverbot nach 20:00 Uhr.
Dariiber hinaus sind die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten zur Sicherung
der so genannten ,,Grundversorgung der Bevdlkerung® mit Information, Bildung,
Kultur und Unterhaltung verpflichtet, unter Beriicksichtigung von Ausgewogen-
heit, Meinungsvielfalt und Uberparteilichkeit in den Programmen.*'
Demgegeniiber genieBen die Privaten einen groferen Freiraum, da sie geringeren
Leistungsanforderungen entsprechen miissen: Da sie sich ausschlieBlich iiber
Werbung finanzieren, unterliegen sie mit ihrer Programmgestaltung im Hinblick
auf die fiir die Offentlich-Rechtlichen verbindliche thematische Bereichsvielfalt
und Ausgewogenheit keinem Rechtfertigungszwang. Sie miissen mit ihren Pro-

19 Vgl. Hickethier, Knut (1998): ,,Geschichte des deutschen Fernsehens®. J. B. Metzler, Stuttgart —
Weimar, S. 342f.

%% Ebenda, S. 4271f.

*! Ebenda, S. 215.
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grammleistungen lediglich den allgemeinen mediengesetzlichen Erfordernissen
geniigen, also ,.ein Mindestmall von inhaltlicher Ausgewogenheit, Sachlichkeit
und gegenseitiger Achtung gewihrleisten. [...] Sie bleiben [...] zu sachgemélBer,

umfassender und wahrheitsgemaBer Information verpflichtet.«**

Die politischen Rahmenbedingungen fiir den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk in
Deutschland sind grundverschieden von denen der privat kommerziellen Anbieter
und daher kaum vergleichbar. Schon aus diesem Grund kann das Kinderfernsehen
in diesem System nicht unter denselben Uberlegungen erfasst werden.

Seit der Einfihrung des Dualen Systems in Deutschland diskutieren Medien- und
Kommunikationswissenschaftler iiber die Auswirkungen und Folgen dieser Ver-
dnderung auf das Kinderfernsehen. Der Wettbewerb mit den kommerziellen An-
bietern um die Gunst der kleinen Zuschauer beeinflusst nicht nur die Quantitit des
Kinderfernsehens, sondern 16st zudem Diskussionen um deren Qualitét aus.

Wie sich das Kinderfernsehen im Laufe der Zeit entwickelt, und wie sich das ak-
tuelle Kinderprogramm aussieht, werde ich im nichsten Abschnitt kurz darstellen.

2.2 Entwicklungsphasen des Kinderfernsehens

Die heutige Entwicklung des Kinderfernsehens in den 6ffentlich-rechtlichen und
den privaten Sendern hingt eng mit seiner Geschichte zusammen. Die deutsche
Kinderfernsehgeschichte ist in erster Linie die Entwicklung des Kinderprogramms
von ARD und ZDF. Durch die Einflihrung des dualen Rundfunksystems Mitte der
80er Jahre wird diese Situation grundlegend geédndert.

Die folgende geschichtliche Uberblick zum Kinderfernsehen zeigt in groben Zii-
gen die konzeptionellen Entwicklungslinien des Kinderfernsehens in den vergan-
genen Jahren bis heute. Daher hat die folgende Darstellung kein Anspruch auf
Vollstidndigkeit. Zunéchst erscheint die Frage klarungsbediirftig, was im Folgen-
den unter ,,Kinderfernsehen* verstanden wird.

2.2.1 Begriffsbestimmung: Kinderfernsehen

Jeder Diskurs zum Thema Kinderfernsehen ist verbunden mit einer zunehmend
schwieriger werdenden Definitionsproblematik des Begriffs: Handelt es sich beim
Kinderfernsehen um das Programm, das von speziellen Kinderfernsehredaktionen
verschiedener Sendeanstalten fiir Kinder produziert und verantwortet wird,> oder
um dasjenige, das Kinder Mittlerweile als ,ihr’ Programm favorisieren.*

*? Ebenda, S. 199.
» Vgl. Gangloff, Tilmann P. (1994): Zwischen Vergniigen und Angst. Was macht das Fernsehen
mit den Kindern, was machen die Kinder mit dem Fernsehen? In: Gangloff, Tilmann P/ Abarba-
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Eine sehr weite Definition des Kinderfernsehens vertritt Gert K. Miintefering,
Vater des Kinderfernsehens des Westdeutschen Rundfunk (WDR). Er geht davon
aus, dass immer dann Programm als Kinderprogramm zu definieren sei, wenn es
von Kindern gesehen wird.” Der von ihm vielzitierte Satz ,,Kinderfernsehen ist,
wenn Kinder fernsehen® bereitete Definitionsschwierigkeiten vor. Kinderfernse-
hen wird nach dieser Definition zu einer abstrakten und ungreifbaren GroBe.*
Einerseits gibt es eigens fiir Kinder konzipierte Sendungen und anderseits werden
von den Kindern aber so genannten Erwachsenensendungen konsumiert.

Ahnlich unpriizise wire eine Definition des Kinderfernsehens iiber das Alter der
Rezipienten. Es ist weder moglich, einen einheitlichen Beginn des Fernsehkon-
sums von Kindern festzustellen noch kann eindeutig definiert werden, in welchem
Alter Kinderfernsehen im engeren Sinn nicht mehr den Fernsehgewohnheiten ei-
nes Kindes entspricht.

Die Gesellschaft fiir Konsum-, Markt- und Absatzforschung (GfK) — von der in
Deutschland die quantitativen Datengrundlage zur Fernsehnutzung stammt — ana-
lysiert die Fernsehnutzung von Kindern im Alter von drei bis dreizehn Jahren.
Eine Vorgehensweise, die auch in den Fachzeitschriften und der Fachliteratur zu-
meist zu finden ist.

Innerhalb der Untersuchung wird der Begriff ,Kinderfernsehen’ fiir das Kinder-
programm auch verwendet, im Sinne des Fernsehens fiir Kinder, welches explizit
fiir Kinder konzipiert und produziert wird.

2.2.2 Anfinge des Kinderfernsehens: Die Fiinfziger

Kurze Zeit nach der Einfithrung des Fernsehversuchsprogramms des damaligen
Nordwestdeutschen Rundfunks (NWDR), wurde das erste Kinderprogramm Kin-
derstunden 1951 in Hamburg und spéter 1952 in Berlin ausgestrahlt.”’ Prisentato-
rin war Dr. Ilse Obrig, die sie einmal wochentlich die Kinder live im Studio zum

nell, Stephan (Hrsg.): Liebe, Tod und Lottozahlen. Fernsehen in Deutschland: Wer macht es? Was
bringt es? Wie wirkt es? GEP-Buch. Steinkopf Stuttgart, S. 163.

** Vgl. Gehrke, Gernot/ Hohlfeld, Ralf (1997): Die duale Rundfunkordnung und das Kinderfernse-
hen. In: Paus-Haase, Ingrid (Hrsg.): Neue Helden fiir die Kleinen. Das (un)heimliche Kinderpro-
gramm des Fernsehens. Leske + Budrich. Opladen.

» Vgl. Mundzeck, Heike (1991): Kinderfernsehen: gestern — heute — morgen. Geschichte und
kiinftige Aufgaben des offentlich-rechtlichen Kinderprogramms. In: Erlinger, Hans Dieter/ Stotzel,
Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwick-
lungsprozesse und Trends. Berlin, S. 66.

%% Vgl. Gangloff, Tilmann P. (1994): S. 163.

*7 Vgl. Kiibler, Hans-Dieter (2001): Vom Fernsehkindergarten zum multimedialen Kinderportal.
50 Jahre Kinderfernsehen in der Bundesrepublik Deutschland. In: Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen, IZI. Ausgabe 14/2001/2, S. 2.
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Basteln, spielen, singen und andere Titigkeiten anleitete.”® 1954 wurde das Ange-
bot sogar auf tdgliche Ausstrahlung erweitert und etwa zur selben Zeit auch nach
Altersgruppen differenziert.” Auch die ARD bot in ihrem Gemeinschaftspro-
gramm auller zwei abendlichen Programmstunden, Nachrichten und Sport auch
mehrere Kinderprogramme pro Woche.*’

Gegen Ende der 50er Jahre wurden andere Sendeformate wie Puppen- und Mari-
onetten-Spiele ausgestrahlt, und auch Kinderliteraturverfilmungen sowie originire
Fernsehinszenierungen fanden Eingang in das Programm.’’ Gleichzeitig kamen
verstdrkt gezeichnete Geschichten in unterschiedlichen Animationstechniken und
-stufen zum Einsatz. Unterhaltungsprogramme wie Reihen, Mirchenballette und
erste ausldndische Kaufserien wurden nun vermehrt am Wochenende gezeigt, so
dass sich ein erster zeitlicher Unterhaltungsschwerpunkt fiir Kinder herausbilde-
te.’> Damit gliederte sich das Programmangebot in zwei Schienen: werktags in
eine idyllisch-unwirkliche ,,Bastel-, Spiel-, Marionetten- und Tierwelt*, die nur
méBigen Anklang fand, am Wochenende dagegen eine ,,Abenteuer- und Wild-
west-Szenerie®, die die Kinder stirker anzog.>

Den Forderungen der Werbewirtschaft nach Zugang zum publikumswirksamen
Medium Fernsehen folgend, wurde die Verbindung von Kinderfernsehen und
Werbeinteressen recht frith, ndmlich bereits 1956 gekniipft, als erstmals ein Wer-
beprogramm vor dem abendlichen Hauptprogramm ausgestrahlt wurde. Im Ge-
samtumfang von einer halben Stunde umrahmten sechs Minuten Werbung unter-
schiedliche Programmformen. Unter diesen Produktionen waren auch spezifische
Kinderprogramme,* so dass Kinder wie Erwachsene die Werbebotschaften kon-
sumierten und gleichzeitig ans Abendprogramm gebunden wurden. Es entstand
»(...) jene kunterbunte Mischung aus Werbespots, ,interludierenden’ Trickfigu-
ren, spannenden Serien und regionalen Magazinen, (...) die, gesendet zur vor-
abendlichen Familienfernsehzeit, alsbald zum ,heimlichen’ Kinderprogramm

wurde“.> Es trat also sehr schnell jenes Problem ein, das Gert K. Miintefering mit

seiner These zusammengefasst ,,Kinderfernsehen ist, wenn Kinder fernsehen‘*®

¥ Vgl. Schmidbauer, Michael (1987): Die Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik
Deutschland. Eine Dokumentation. In: Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend — und Bil-
dungsfernsehen. Schriftreihe (Nr. 21). Miinchen u. a. S. 11.

* Vgl. Hickethier, Knut (1998): S. 83 u. 161; Vgl. Schmidbauer, Michael (1987): S. 12.

% Vgl. Riedel, Heide (1985): ,,Fernsechen — Von der Vision zum Programm. 50 Jahre Programm-
dienst in Deutschland®, hrsg. v. Deutsches Rundfunk-Museum e.V. Berlin, Berlin, S. 119.

*1'Vgl. Buresch, Wolfgang (2003): ,,Von Puppen und dem (Zeit-)Geist im deutschen Kinderfern-
sehen. Entwicklungen der letzten 40 Jahre“. In: ders. (Hrsg.): ,,Vom Hasen César bis zu Tinky
Winky, Dipsy und Co., Frankfurt a. M., S. 11 —37. S. 12 u. 16.

2 Vgl. Hickethier, Knut (1998): S. 161.

3 Vgl. Lohr, Paul (1991): S. 47; Schmidbauer, Michael (1987): S. 30ff.

3* Hickethier, Knut (1998): S. 135; Schmidbauer, Michael (1987): S. 13.

> Vgl. Schmidbauer, Michael (1987): S. 13; zum Erfolg des Werberahmenprogramms bei Kindern
auch S. 30.

3 Ebenda, S. 12f.
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Gegen die Verbreitung nicht geeigneter Kinder- und Jugendmedien auf Film, im
Comic und Fernsehen und vermutete Bedrohung der Familie bildete auf diesem
Hintergrund die ,,Konservativkulturkritische* Proteste gegen ,,die Verwiistung des
Menschen, die Reiziiberflutung und Suchtgefihrdung®.’’ Immer mehr schalteten
sich jedoch Pddagogen ein, und warnten davor, Kinder unter sieben Jahren eine
Stunde pro Woche vor dem Fernseher verbringen zu lassen.*® Infolgedessen ver-
zichtet die ARD-Anstalten auf den Einkauf der Walt Disney Produktionen.” Der
Osnabriicker Erziechungswissenschaftler Horst Wetterling u. a. begrii3t diese Ent-
scheidung mit der Begriindung, dass diese Cartoons lediglich ein ,,Geschéftspro-
dukt einer Fabrik von Plattheit und Mache“* seien. Weiterhin wurde in einer Re-
daktionskonferenz am 25. Januar 1957 ausfiihrlich dariiber gesprochen, dass den
Kindern ,,Ruhe® vermittelt werden sollte, um ihnen ,,nervose Gehetztheit zu
nehmen.*'

Infolgedessen und aus erwartenden Anspriiche der Kinder sowie dem Urteil iiber
die bereits bestehenden Sendungen ergaben sich damals folgende Forderungen der
wissenschaftlichen Gutachter des Programmbeirats des Deutschen Fernsehens:

- Weitere Ausdehnung und langfristige Planung des Kinderprogramms,

- kindgemiBe Auflockerung des Programms und dessen Orientierung an den All-
tagserfahrungen der Kinder,

- betonte Hinwendung des Programms zu den 6 bis 10-Jahrigen,

- Balance zwischen informativen und fiktiv-unterhaltenden Programmteilen,

- Entspannte und gelassene Présentation und Moderation des Kinderprogramms,

- Ausstattung der verantwortlichen Redaktionen mit ausreichend finanziellen und
organisatorischen Mitteln“**

Die Sendungen wurden von Beginn an wissenschaftlich begleitet und untersucht.
Dies war ein wesentlicher Beitrag zur qualitativen Weiterentwicklung des Kinder-
fernsehens der ARD.* Infolge dieser Untersuchungen fasste man den Entschluss,
fiir die Altersgruppe der unter Sechsjéhrigen kein spezifisches Fernsehprogramm
anzubieten.

37 Mundzeck, Heike (1991): S. 66.

** Ebenda.

%% Kiibler, Hans-Dieter (2001): S. 3.

* Kiibler, Hans-Dieter (1994): Von der Vorfiihrstunde zur Agentur fiir Medienwaren: Zur Ent-
wicklung des Fernsehens zum Inbegriff kommerzieller Kinderkultur. In: Geschichte des Fernse-
hens in der Bundesrepublik Deutschland. Band 4. Unterhaltung, Werbung und Zielgruppenpro-
gramme. Miinchen, S. 358.

I Schmidbauer, Michael (1987): S. 18.

2 Lohr, Paul (1991): Geschichte des ARD- und ZDF-Kinderfernsehens von seinen Anféingen bis
zum Ende der 80er Jahren. In: Erlinger, Hans Dieter/ Stotzel Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des
Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin,
S. 48.

* Schmiedbauer, Michael (1987): S. 24 u. 34.
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In ihrer Formulierung wurde die ARD-Empfehlung Ausdruck von ,.Bewahrpéda-
gogik* bezeichnet. Die Bezeichnung , bewahrpadagogischen Grundhaltung® den
Kindern gegeniiber hilt sich noch bis in die 60er Jahre. Kinder sollen vor den Ge-
fahrdungen seitens der Massenmedien geschiitzt werden.**

2.2.3 Die Sechziger Jahren

In den 60er Jahren beginnt sich das Gesicht des Kinderfernsehens langsam zu
wandeln. Jedenfalls werden der Fernsehkindergarten und die Studiosendungen
schrittweise verabschiedet. Weiterhin musste man zwangslaufig auf Importwaren
der internationalen, vor allem der amerikanischen Produktion, zuriickgreifen.

Kinderfernsehen hatte insgesamt jedoch nur einen geringen Umfang, was 1964
vom Fernsehbeirat der ARD kritisiert wurde: Kinderprogramme wiirden nur in
Hdirftiger Kérglichkeit* angeboten, existierten nur ,,als Anhéngsel®, und zwar in
einer Form, durch die fiir die kleinen Zuschauer ,,die geistigen und erzieherischen
Form- und Bildkrifte nicht besonders fruchtbar werden*;* in der Riickschau ist es
als bewahrpddagogisches Angebot mit einigen Unterhaltungselementen zu bewer-
ten.*® Bis zum Ende der 70er Jahre wuchs das Angebot an Kinderprogrammen
quantitativ allerdings betréchtlich,”” auch durch das Hinzukommen des Konkur-
renten ZDF bedingt.

Dort waren spezielle Angebote fiir Kinder urspriinglich nicht vorgesehen. Erst ab
1966 sendete das ZDF — allerdings nur im nachmittdglichen so genannten ,,Wer-
berahmenprogramm® — eine kleine Anzahl an Kindersendungen.*® 1967 versprach
der damalige ZDF-Intendant Holzamer den Ausbau des tdglichen Nachmittags-
programms, bei dem besonderes Gewicht auf Kinder- und Jugendsendungen ge-
legt werden sollte.*’ 1970 wurden erstmals feste Kinderprogrammplitze im ZDF
eingerichtet (dreimal wochentlich je 30 Minuten).” Von Anfang an war die dort
herrschende Programmfarbe die Unterhaltung, fiir die vor allem eingekauften in-
ternationalen Serien wie ,,Lassie* oder ,,Die kleinen Strolche* sorgten.51

* Vgl. Die Bezeichnung bewahrpidagogisch findet sich in weiten Teilen der Sekundérliteratur.
Sie impliziert negative Assoziationen beim kritischen Umgang mit dem Medium Fernsehen. mehr
dazu. s. u. a. Esser, Kerstin u. Mattusch, Uwe (1994): Zur Entwicklung des Kinderfernsehens in
der Bundesrepublik Deutschland. Fakten und Anmerkungen. In: Deutsches Jugendinstitut (Hrsg.):
Handbuch Medienerziechung im Kindergarten. Teil 1: Pddagogische Grundlagen. Opladen. S. 386
—397.

*> Vgl. Hickethier, Knut (1998): S. 233.

@ Vgl. Schmidbauer, Michael (1987): S. 50.

“7Ebenda, S.39.

* Vgl. Lohr, Pauel (1991): S. 49; Vgl. Hickethier, Knut (1998): S. 219 u. 232.

* Vgl. Schmidbauer, Michael (1987): S. 35.

*% Lghr, Paul (1991): S. 49.

> Schifer, Albert (1998): ,,SpaB an der Qualitit. Zur Entwicklung des ZDF-Kinder- und Jugend-
programms®. In: Erlinger, Hans Dieter / EBer, Kerstin / Hollstein, Birgit / Klein, Bettina / Mat-
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Derzeit herrschte bei vielen Pddagogen und Programmverantwortlichen die grund-
satzliche Meinung, dass ein verantwortungsvolles Kinderprogramm auf einem
Gesamtkonzept beruhen miisse. Es geht nicht mehr so sehr darum, die Kinder vor
allen duBBeren Einfliissen zu bewahren, sondern Sie fiir den Alltag zu wappnen und
SpaB und Unterhaltung zu liefern.>?

1969 brachte Gerd Albrecht, Dozent an der Hochschule Film und Fernsehen in
Berlin, die Diskussion um das Kinderfernsehen wieder in den Vordergrund und
schrieb in seiner Streitschrift ,,Die Kinder tun, was sie nach wissenschaftlich gesi-
cherten Erkenntnissen gar nicht tun sollten. Sie sehen Sendungen, die sie nach
diesen Erkenntnissen gar nicht begreifen, verstehen und verarbeiten sie aber nun
doch — allen bisherigen Erkenntnissen der Wissenschaft zwar nicht zum Trotz,
wohl aber zur Wiederlegung. [...] Dies geschieht nur auf der Ebene ihrer be-
schrankten Erkenntnis- und Verallgemeinerungsfahigkeit. Aber immerhin! Die
Kinder wurden dem Fernsehen ausgesetzt. Und — ob sie wollten oder nicht; das
Fernsehen fragte nicht danach! — Sie lernten die Sprache dieses Kommunikati-
onsmittels. Siec mussten sie lernen, ob sie iiberfordert waren oder nicht, weil sie
gefordert waren. [...] Die soziale Wirklichkeit hat also die Wissenschaft iiber-
holt.“>® Albrecht fordert demzufolge Fernsehsendungen, die in der Sprache, in der
Form und im Inhalt der kindlichen Entwicklung entsprechen.

Um den kleinen Zuschauern eine sinnvolle Programmauswahl zu erméglichen
und damit der oft beflirchteten Reiziiberflutung entgegen zu wirken, wurden die
Programmnachmittage im festen wdchentlichen Rhythmus den verschiedenen
altersspezifischen Zielgruppen gewidmet, so dass jede Altersgruppe ihre ange-
stammten Kinderfernsehtage erhielt.”* Gefordert wurden auBerdem ein héherer
Anteil ,,erdichteten Geschehens und eine stirkere Beriicksichtigung pddagogischer
Prinzipien bei der Darstellung der Themen und Inhalte.” Schon bald erfolgte die
Platzierung der Kinderprogramme an den Wochentagen jedoch eher nach Pro-
grammgenres als nach dem Alter der Zielgruppe.>

Die Verstiarkung des fiktionalen Anteils erfolgte zunéchst vor allem durch den
Ankauf auslidndischer, vor allem US-amerikanischer, Produktionen, die kosten-
giinstig zu erwerben waren und einen Kontrapunkt zum beliebten Werberahmen-
programm setzen sollten.”” Mitte der 60er Jahre standen bei der ARD vor allem

tusch, Uwe (Hrsg.): ,,Handbuch des Kinderfernsehens®, 2. Aufl. Konstanz, S. 30; Buresch, Wolf-
gang (2003): S. 17.

52 Ebenda.

>3 Albrecht zit. von Mundzeck, Heike (1991): S. 66.

> Schmidbauer, Michael (1987): S. 40.

> Ebenda, S. 41.

*% Lohr, Paul (1991): S. 52 u. 55.

3" Schmidbauer, Michael (1987): S. 43.
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,,Abenteuer und Sensation mit der Tendenz zum Kinderkrimi® im Mittelpunkt.58
Das ZDF fiillte seine Kinderprogrammstrecken iiberwiegend mit langlaufenden,
ausldndischen Kinder- und Familienserien wie ,,Das kleine Haus®, ,,Lassie” oder
,.Dick und Doof*.*

2.2.4 Die Siebziger Jahren

Zu Beginn der 70er Jahre fand jedoch bei den Fernsehmachern in der Tendenz
eine padagogische Kehrtwende statt: Fernsehen wurde im Zuge des Vorschul-
booms als Bildungsfaktor fiir sozial schwicher gestellte Kinder entdeckt und er-
hielt im Zuge dieser Entwicklung schlieBlich ein allgemeines paddagogisches Kon-
zept, welches klassische schulische und soziale Lernziele umfasste.

Zu der Zeit wurden Kindersendungen in das Programm der ARD eingebunden,
welche bis heute qualitativ bemerkenswert sind: Im Jahr 1970 wurde die Vor-
schulserie zum ersten Mal unter dem Namen Sesamstraffe im Ersten und dritten
Programmen von NDR, Radio Bremen, SFB, HR und WDR ausgestrahlt. Seit
1973 ist Lach- und Sachgeschichten spéter die Sendung mit der Maus die bis heu-
te populirste Fernsehsendung. ®' Die Augsburger Puppenkiste des Hessischen
Rundfunks (HR) und das feuerrote Spielmobil gehoren u. a. auch zu diesem For-
mat.

Diese Projekte sind als Serien konzipiert und werden in Magazinform ausge-
strahlt. Als padagogische Ziele werden genannt: ,,Realitdtsbewiltigung, Identi-
tatsbildung, Soziales Lernen, Anregung und Phantasie und Kreativitdt, Vermitt-
lung von SpaBl und Abenteuer, Férderung und Selbstindigkeit und Selbsttétig-
keit.*“®?

Das ZDF bemiihte sich ebenfalls Anfang der 70er, ein eigenes Vorschulprogramm
aufzubauen. Ab 1973 sendet das ZDF als erstes Vorschulprogramm die eigens
produzierte Rappelkiste. Hierbei legte der Sender den Schwerpunkt auf ,,das sozi-
al Lernen und emotionale Verstindigung, durch entsprechende Geschichten®.®’

Unter dem ZDF-Kinderprogramm befanden sich wiederum ein Grossteil von US-
amerikanischen und japanischen Zeichentrickserien wie z.B. Wickie, Biene Maya,

Pinocchio u. a. Trotz zum Teil heftiger Kritik von Seiten der Pddagogen und El-

>¥ Ebenda, S. 46.

> Ebenda, S. 47, 51f.

%9 vy gl. Erlinger, Hans Dieter (2003): S. 201.

%1 Vgl. Hickethier, Knut (1998): S.234; Kiibler Hans-Dieter (2001): S. 8.
62 Lohr, Paul (1991): S. 54.

% Mundzeck, Heike (1991): S. 73.
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tern aufgrund der geringen Qualitdt wurden diese Programmausstrahlungen grof3e
Publikumserfolge.®*

Zusammenfassend lassen sich zu dieser Zeit zwei unterschiedliche Konzeptionsin-
teressen zeigen: Der ARD wollte in erster Linie unterhaltsames Programm schaf-
fen, welches nur nebenbei lehrreiche Funktion hatte.®> Bei ZDF wurde in der
Konzeption umgekehrt vorgegangen, der lehrreiche Aspekt stand vor dem unter-
haltsamen.®®

Alles in allem hatten diese Auseinandersetzungen — sowie die wieder hinzuge-
kommenen Sendeformate flir das Vorschulalter — ein breites Programmangebot
fiir Kinder in ARD und ZDF zur Folge.

Zu dieser Zeit erfuhr das Kinderfernsehen bei den Fernsehmachern selbst eine
internationale Aufwertung, die sich in einer Reihe von Kongressen und Veranstal-
tungen zum Thema niederschlug. So wurde das Jahr 1973 auch in der Bundesre-
publik Deutschland durch eine Vielzahl von Seminaren und Tagungen, den Prix
Jeunesse und ein erstes eigenes Kinderfernsehzelt bei der Internationalen Funk-
ausstellung in Berlin zum inoffiziellen ,,Jahr des Kinderfernsehens®, welches be-
wies, dass die Kinder mittlerweile als eigenstdndige Zielgruppe wahrgenommen
wurden.®’” Insgesamt ergab sich aus dem verstirkten Bemiihen um das Kinderpro-
gramm eine deutliche Steigerung des Programmumfangs sowohl in absoluten als
auch in relativen Zahlen.®

2.2.5 Die Achtziger Jahren

In den 80er Jahren wurden die bereits etablierten Programmformate fortgesetzt.*’
Das Kinderprogramm entwickelte sich zu einem vielfdltigen Programm, welches
sich neben dem Erwachsenenprogramm etablierte. Ab 1983 wurde das Kinder-
programm als Teil des Familienprogramms deklariert, denn ,,Die Kindersendun-
gen sind als Momente eines Programms zu verstehen, das von Oma, Opa, Vater,
Mutter und Kind gemeinsam angenommen wird, — das sich zwar einerseits mit
einigen Programmen unmittelbar an die Kinder wendet, aber anderseits auch die
Chance (nutzt), ein Familienprogramm zu gestalten, bei dem bereits bei der Kon-
zeption — im Gegensatz zu Abendprogrammen — an die Kinder gedacht wird.*"

% Vgl. Hickethier, Knut (1998): S.351.

% Vgl. Erlinger, Hans Dieter u. a. (1995): Handbuch des Kinderfernsehens. Konstanz, S. 19.

% Vgl. Lohr, Paul (1991): S. 52.

7 Vgl. Stotzel, Dirk UIf (1991): S. 79.

% Vgl. Schmidbauer, Michael (1987): S. 73.

* Ebenda, S. 1471F.

7 Géhlen, Josef (1984): Kinderprogramm-Familienprogramm. In: ZDF Jahrbuch 1983. Mainz, S.
64. Zitiert von Bulut, Claudia (1999): Karfunkel. Die Konstruktion des Fremden im Kinderfernse-
hen. Alfeld, S. 18.
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Die Einflihrung des dualen Rundfunksystem 1984 gab dem Kinderfernsehen von
ARD und ZDF in zweifacher Hinsicht Anlass zur Weiterentwicklung: Einerseits
wurde auf das Angebot der privaten Konkurrenten reagiert und anderseits wurde
aktiv an eigenstdndigen Neukonzeptionen gearbeitet. Die redaktionellen Aufgaben
wurden neu verteilt:

Bei ARD wurde entschieden, vier Aktivitdten von der Koordination ,,Familien-
programm* zu realisieren:

Anspruchsvolle Filme (Rosi und die grofye Stadt, die rote Zora u. a)

Ausbau der Kooperation mit den Produzenten der CSSR (Die Kleine Hexe, Luzie,
der Schrecken der Strafsen; Der fliegende Ferdinand u. a.)

Ausstrahlung teils eigen produzierter, teils gekaufter Abenteuer- und Unterhal-
tungsserien (Matt und Jenny, Klamottenkiste, Tom & Jerry — Cartoons sowie Dis-
neyproduktionen)

Zusammenarbeit mit der Arbeitsgemeinschaft Rundfunkwerbung im Hinblick auf
Sendungen, die im Werberahmen- und zugleich im Kinderprogramm Platz finden
sollen (Meister Eder und sein Pumuckl, Tom Sawyer und Huckelberry Finn, Mi-
chael aus Lonnebergu . a.)”'

Das ZDF legte mehr Wert auf das nachmittdgliche Familienprogramm. Das offi-
zielle Kinderprogramm wurde nur noch dreimal wochentlich ausgestrahlt: sonn-
tags, montags und mittwochs. An den restlichen Tagen standen den Kindern le-
diglich die so genannten Familienprogramme zur Verfligung, die wiederum das
Werberahmenprogramm beinhalteten.”” Dariiber hinaus wurden weiterhin Sen-
dungen fiir Klein- und Vorschulkinder konzipiert und die sollten vor allem ,,Ru-
he, Sicherheit, Selbstwertgefiihl, Eigenstindigkeit und Horizonterweiterung*’
vermitteln. Dies sollte besonders fiir die Serien Rappelkiste, Neues aus Uhlen-
busch, Bettkantengeschichten und das Umweltmagazin Pusteblume (Vorlaufer
von Lowenzahn) gelten sowie die auslindischen Produktionen, die das ZDF in ihr

Programm aufnahm z.B. Mathis, ein Junge aus Norwegen u.a.

Auf den Markt der jungen Zuschauer drang eine Fiille von neuen Programmange-
boten ,,die zwar kein konkretes medienpddagogisches Ziel mit dem Programm-
segment Kinderfernsehen verbanden, die Zuschauergruppe als Fernsehkonsument
jedoch durchaus ernst nahmen®.”* Bei den 6ffentlich-rechtlichen Sendern domi-

nieren Vorschulserien und bei den kommerziellen Anbietern Zeichentrick.” In

"'Vgl. Lohr, Paul (1991): S. 58f.

2 Ebenda, S. 61.

7 Ebenda.

™ Volkmer, Ingrid (1997): Kinderfernsehen und Neustrukturierung eines Programmmarktes unter
Beriicksichtigung des dualen Rundfunksystems. In: Baacke, Dieter/ Lenssen, Margrit/ Rollecke,
Renate: von Miusen und Monstern — Kinderfernsehen unter der Lupe. Bielefeld, S. 242.
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dieser Zeit setzten sich Animationsserien mit einer hohen Anzahl an Folgen als
marktbestimmendes Programmelement des Kinderfernsehens durch. Bei einigen
Programmanbietern bestand das Angebot fiir Kinder sogar zu 100 % aus Animati-
onsserien; dort wurde das Genre zum Reprdsentanten einer ganzen Pro-
grammsparte.”® RTL II beispielsweise spezialisierte sich zur nachmittiglichen
Hauptsendezeit fiir Kinderprogramme auf actionorientierte Animations-Importe
aus Fernost und erzielte damit groBe Quotenerfolge.”’

Dieser Druck der kommerziellen Anbieter machte sich ab 1988 stark bemerkbar in
sinkenden Einschaltquoten bei ARD und ZDF."

2.2.6 Die Neunziger Jahre bis in die Gegenwart

Der Zeit setzt sich die Konkurrenz zwischen 6ffentlich-rechtlichen und privaten
Fernsehanstalten um die Gunst der jliingsten Zuschauergruppe potenziert fort. Die
kommerziellen Fernsehveranstalter und die werbetreibende Wirtschaft haben die
Kinder als eine relevante MarktgroBe schnell erkannt.”

Pro7 gab ab 1994 das explizite Kinderprogramm auf. Das so genannte ,,Familien-
programm®, das besonders von Kindern konsumiert und bei dem ungehindert
Werbung laufen darf.*® Ab April 1995 griindet die RTL Group einen neuen Sen-
der, der sich hauptsichlich Kinder und Familien widmen soll: Super RTL.®'

Am 12. Juli 1995 begann der kommerzielle Kinderkanal Nickelodeon des ameri-
kanischen Konzerns Viacom sein deutsches Programm. Doch das nur im Kabel
auf einem hintern Platz empfangbare Programm fand weder hinreichend Zuschau-
er noch Werbekunden, so dass Konzern sein Experiment knapp drei Jahre spiter,
am 31. Mai 1998 einstellte.*

Aufgrund dieser neuen Situation wurden ARD und ZDF zu einer kooperativen
Programmgestaltung gezwungen, um nicht einen zu groen Anteil Zuschauer an
die privaten Sender zu verlieren. Infolgedessen beschlossen sie im Januar 1995
die Einrichtung eines gemeinsamen werbefreien Spartenkanals fiir Kinder im Al-
ter von 3 bis 13 Jahre. Am 01. 01. 1997 wird der Sendebetrieb vom Standort Er-

7® Kiibler, Hans Dieter (2001): S. 12.

"7 Vgl. Albers, Margret (2001): ,,Hauptsache bunt? Ein kurzer Uberblick iiber die Entwicklung des
Kinderfernsehens privater TV-Sender®. In: TeleviZIon 14/2001/2, Miinchen, S. 46.

¥ Ebenda.

7 Mattusch, Uwe (1998): Von der Kinderstunde zum Cyberwar. Kindheitskonzepte in Kinderme-
dienangeboten. In: Erlinger, Hans-Dieter u. a. (Hrsg.): Handbuch des Kinderfernsehens. 2. Aufla-
ge, Konstanz, S. 430.
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furt aufgenommen. Laut Miiller und Schifer bietet der Kinderkanal (heute
KI.KA.) ,, die Vielfalt der 6ffentlich-rechtlichen ,Elternprogramme’: Anregendes,
altersgerechte, Unterhaltendes, Bildendes, informierendes. [...] Sensibler Umgang
mit der Gewaltfrage, altersgerechte Themenwahl, professionelle Sorgfalt, Werbe-
freiheit® Das Programm ist gewalt- und werbefrei gestaltet. Es umfasst speziell
fir Kinder gestaltete Informationssendungen, Dokumentationen, Magazinpro-
gramme, Shows, Abenteuerserien und Serien aus dem Alltag. Es werden hiufig
Realfilme und Realserien gezeigt.

Das Kinderprogramm von ARD und ZDF, das sich seit dem Sendestart des Kin-
derkanals nun ausschlie8lich auf das Wochenende konzentriert, und das der drit-
ten Programme ist dem des Kinderkanals dhnlich. Einige Sendungen laufen auf
den Sendern parallel oder auch zu anderen Zeiten als Wiederholungen.

Inhaltlich zeigen sich Unterschiede zwischen 6ffentlich-rechtlichen und privaten
Sendern innerhalb des Kinderprogramms:** So finden sich im offentlich-
rechtlichen Programmangebot neben den klassischen pddagogisch orientierten
Sendungen (z.B. ,,Sendung mit der Maus®), die sich in erster Linie an Vorschul-
kinder richten, auch fiir dltere Kinder gedachte Sendungen, die auf kindgerechte
und unterhaltsame Weise aktuelle Informationen und Wissen vermitteln (z.B.
Kinder-Nachrichtensendung ,,Logo*, ZDF; ,Lowenzahn, ARD). Dariiber hinaus
werden hier Spielfilme fiir Kinder (z.B. ,,Aschenputtel”, ,,Dornréschen*), Real-
filme (z.B. ,,Schloss Einstein®, ,,Unsichtbar®, ,,fabrixx“) und Zeichentricksendun-
gen (z.B. ,,Wickie®, ,Heidi“, ,,Nils Holgerson*), Puppenanimationen (z.B. ,,.Das
Sandménnchen®, ,,Siebenstein*) und Magazine fiir Kinder (z.B. ,,Tabaluga-Tivi®,
,»ligerenten Club*) angeboten.

Seit Mérz 1999 wird die Vorschulserie Teletubbies im KI.KA und der ARD aus-
gestrahlt. Diese wurde von dem englischen Sender BBC erworben und sorgte in
Deutschland fiir Kontroverse Diskussionen in Eltern- sowie in Pddagogenkrei-
sen.” Der Erfolg dieser Serie zog noch andere Vorschulserien nach sich, die
schon an Kleinkinder gerichtet sind wie etwa Der Bdr im grofien blauen Haus seit
September 2000 und Tweenies seit April 2001 bei KI.KA.

% Miiller, Susanne / Schifer, Albert (1998): Der Kinderkanal. In: Erlinger, Hans-Dieter u. a.
(Hrsg.): Handbuch des Kinderfernsehens. 2. Auflage. Konstanz S. 49.
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Bei den privaten Anbietern sind demgegeniiber informative Sendungen, aber auch
Realserien und Puppenanimationen weitaus seltener. Stattdessen dominieren hier
im Kinderprogramm eindeutig reine Unterhaltungsangebote. Besonders bei den
auf die Altersgruppe der Kinder abzielenden Sendern Super RTL und RTL II wird
eine Mischung aus iiberwiegend Zeichentrickfilmen (z.B. ,,Kipt’n Balu®, ,,Der
rosarote Panther®, ,,Goofy und Max*), Serien (z.B. ,,Clarissa®, ,,Power Rangers*)
sowie Quiz- und Spielsendungen (z.B. ,,Super Toy Club®, ,,Q-Boot*) geboten.
Solche Unterhaltungsangebote weisen im Vergleich zu den 6ffentlich-rechtlichen
Programmen einen hohen Anteil US-amerikanischer und asiatischer Importe auf
und ein Uberwiegen von Zeichentrickfilmen.

Die Zeichentrick-Massenware ldsst sich grob in zwei Gruppen aufteilen:

An jiingere Kinder wenden sich vor allem Geschichten mit vermenschlichten Tie-
ren, Fabelwesen oder Kindern als Protagonisten, die Versatzstiicke aus Mérchen
und Fantasy benutzen (z.B. ,,Kimba, der weille Lowe®, ,,Benjamin Bliimchen®,
,101 Dalmatiner®). In ihnen sind sowohl lustige als auch spannungsbetonte Ele-
mente enthalten. Seit August 2002 auf Super RTL ausgestrahlte Serie Sponge-
BOB, die in einer Unterwasserwelt spielt und fiir die Kleinsten unter den Rezi-
pienten entwickelt wurde.*

Die zweite Gruppe von Trickserien ist action-orientiert, wendet sich vorrangig an
dltere Kinder und verwendet Elemente aus allen Abenteuer-Genres. Diese Serien
legen einen Schwerpunkt auf technisches Zubehor, mit denen Superhelden Super-
schurken jagen und besiegen (z.B. ,,Pokémon®, ,Digimon®, ,Dragon Ball Z%,
,Batman of the Future®). Ab September 1999 sorgt zudem eine Zeichentrickserie
aus Japan im Kinderprogramm von RTL 2 fiir Aufsehen: Pokémon. Die Serie er-
zielt gute Einschaltquoten fiir RTL 2 und erlangt im Merchandisingbereich grof3e
Umsitze.®” Mittlerweile sind auch schon andere Serien in der gleichen Art und
Weise wie Pokémon als Nachfolger in RTL 2 etabliert: Digimon, Dragon Ball,
Dragon Ball Z , die auf die Bediirfnisse der hauptsdchlich miannlichen Rezipienten
nach stirke und Kampf ausgerichtet sind®

Gegenwirtig verteilt sich die Ausstrahlung des deutschen Kinderfernsehens an
Werktagen im Wesentlichen auf zwei Zeitrdume: Zum einen handelt es sich um
den Zeitraum zwischen 6:00 und 9:00 Uhr, also die Zeit vor dem Kindergarten
bzw. der Schule. Den zweiten Angebotsschwerpunkt bildet die Zeit zwischen

% Vgl. http//www.super-rtl.de (13.09.02).

%7 Vgl. Erlinger, Hans Dieter (2003): S. 206.
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13:00 und 17:00 Uhr. Wihrend das Kinderprogramm am frithen Morgen, abgese-
hen vom KI.KA, durch die privaten Fernsehprogramme dominiert wird (z.B. Su-
per RTL und RTL II), kommen nachmittags insbesondere die Dritten Programme
der ARD hinzu.*” Spitestens ab 19:45 Uhr bietet kein Sender mehr explizites Pro-
gramm fiir Kinder an.

Am Wochenende findet Kinderfernsehen fast ausschlieBlich vormittags zwischen
6:00 und 13:00 Uhr statt:”’ So bieten am Samstag in diesem Zeitraum fiinf bis
sieben Sender parallel Kinderfernsehen an. Zwischen 13:00 und 16:00 Uhr sendet
lediglich der KI.LKA ein explizites Kinderprogramm. Gegen 16:00 Uhr kommt
Super RTL wieder als zweiter Anbieter hinzu und sendet bis 19:45 Uhr Kinder-
programm. Der KI.KA, der sich den Kanal mit dem Kulturprogramm ARTE teilt,
beendet sein Programm um 19:00 Uhr. Wie am Samstag liegt auch am Sonntag
der Angebotsschwerpunkt auf dem Vormittag; zwischen 6:00 und 10:30 Uhr sen-
den vier bis sechs Sender explizites Kinderprogramm. Im Gegensatz zum Samstag
steht Kindern am Sonntagmittag und -nachmittag bis 19:00 Uhr auf mindestens
zwei Kanilen Kinderprogramm zur Verfligung. Nach dem Sendeschluss des
KI.KA um 19:00 Uhr bietet noch bis 20:15 Uhr Super RTL auch wochentags Pro-
gramm fiir Kinder an.”!

Seitdem 1. Januar 2003 sendet KI.KA bis 21:00 Uhr. Mit der Sendezeitauswei-
tung hat er auch tagsiiber sein Programmangebot optimiert: Zwischen 8:00Uhr
und 10:30 Uhr liegt eine Vorschulprogramm-Strecke. Die erfolgreiche Studiosen-
dung Kikania startet um 14:25 Uhr. Ab 16:00 Uhr sind die Realserien im KI.KA
zu sehen. Von 17:00 Uhr bis 19:00 Uhr lduft ein breites Trickfilmprogrammange-
bot.

Im Hinblick auf den Umfang des Kinderprogramms besteht ein Unterschied zwi-
schen offentlich-rechtlichen und privaten Sendern: Insgesamt wurden im Jahr
2001 pro Woche 316 Stunden Kinderfernsehen in Deutschland gesendet, wobei
54 Prozent von Offentlich-rechtlichen und 46 Prozent von privaten Sendern
bestritten wurde.”

An erster Stelle lag natiirlich KI.KA mit 100 Prozent Kinderprogramm, der 91
Stunden pro Woche Programm fiir Kinder ausstrahlt. Auf dem zweiten Platz Su-
per RTL (ca. 80 Stunden), mit weitem Abstand gefolgt von RTL II (37,5 Stun-
den).”?
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2.3 Uberblick zu den empirischen Befunde zur Fernsehnutzung von
Kindern in Deutschland

Welche Medien (Programme, Formate, Inhalte) Rezipienten wie oft wann, wie
lange, in welchen Situationen, mit welchen Motiven, Erwartungen und Konse-
quenzen nutzen, sind auch bei Kindern die am haufigsten und aufwendigsten un-
tersuchten Fragen.

Seit 1975 wurden die Kinder in die Zuschauerforschung integriert, und kontinu-
ierlich erfasst.”* Die Datenlage hat sich gegeniiber friihren Jahren gebessert, und
es liegen nunmehr aktuelle, einigermaflen umfassende und valide Daten vor.
Heutzutage wissen die Programmverantwortlichen, Produzenten, die werbetrei-
bende Industrie, Eltern und die pidagogisch engagierte Offentlichkeit vieles iiber
den Stellenwert des Fernsehens bei den Kindern.

Im Folgenden sind einige ausgewéhlte aktuelle Ergebnisse zur Fernsehnutzung
von Kindern in Deutschland zusammengefasst, die spiter u. a. als Vergleichsdaten
fiir meine eigene Untersuchung dienen.

2.3.1 Stellung der Mediennutzung in der Freizeit

Obwohl Kinder vielfiltigen Aktivitdten in threm Alltag nachgehen, ist es fiir die
meisten Kinder selbstversténdlich, sich mit Medien zu beschaftigen.

Fragt man die 6 bis 13-Jahrigen nach ihren bevorzugten Freizeitbeschéftigungen,
so wird das Fernsehen (39%) nur durch das Treffen mit Freunden und Drauf3en
spielen mit jeweils 42% tibertroffen; an dritter Stelle Folgt Sport treiben mit gro-
Bem Abstand (18%), die Beschiftigung mit dem Computer nimmt aber schon den
fiinften Platz ein (16%).”

Im Hinblick auf Lieblings-Freizeitbeschéftigungen zeigen sich auch einige Ge-
schlechtsunterschiede:”® So wird das Fernsehen mit 40 Prozent bei den Médchen
am hdufigsten als liebste Beschéftigung genannt, Freunde treffen und Drauf3en
spielen liegen jedoch nahezu gleichauf. Haufiger als Jungen geben Médchen an,
sich am Liebsten mit einem Tier zu beschiftigen, Tontridger zu nutzen oder etwas

 Horn, Imme (1991): Zum Fernsehverhalten von Kindern. Ergebnisse aus der Fernsehforschung
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mit der Familie zu unternehmen. Auch spielen Médchen lieber zu Hause als
Jungs. Mit 45 Prozent nennt fast jeder zweite Junge das Zusammensein mit
Freunden und das Spielen auBler Haus als Lieblingstétigkeit. Das Fernsehen hat
bei ithnen mit 37 Prozent weniger Attraktivitit. Jeder vierte Junge gibt dariiber
hinaus an, am liebsten Sport zu treiben (hier meist FuBBball). Spielen, Lernen oder
Arbeiten mit dem Computer wird von 19 Prozent der Jungen als eine der liebsten
Freizeitaktivititen angegeben, dieser Anteil liegt nur unwesentlich hoher als bei
den Médchen (15 %).

Plausiblerweise verdndern sich Lieblings-Freizeitbeschéftigungen mit zunehmen-
dem Alter.”” Im Altersverlauf zeigt sich, dass das Spielen — vor allem drauBen,
aber auch drinnen — mit zunehmendem Alter der Kinder an Attraktivitit verliert,
gleiches gilt auch fiir Unternehmungen mit der Familie. Selbst das Fernsehen ver-
zeichnet — wenn auch auf hohem Niveau — leichte Riickgédnge. Das Treffen mit
Freunden hingegen gewinnt an Attraktivitdt, auch die Nutzung von Tontridgern
und der Sport. Deutlich altersabhiingig ist auch die Attraktivitdt des Computers.
12 bis 13-Jihrige geben den Computer als liebste Freizeitbeschéftigung mehr als
doppelt so hdufig an als 6 bis 7-Jahrige

2.3.2 Medienausstattung

Wie man an den Freizeitaktivitdten sehen kann, spielen die Medien eine wesentli-
che Rolle im Leben der Heranwachsenden. Sie konnen in der heutigen Zeit aus
einem groBen Medienangebot auswéhlen, sei es, dass sie selbst im Besitz der
Medien sind oder die Medien im Haushalt vorhanden sind.

Betrachtet man zunéchst die Medienausstattung in deutschen Haushalten mit Kin-
dern, so kann man nach Angaben der KIM Studie’® im Jahr 2002 von einer anni-
hernden Vollausstattung mit Fernseher und Videorecorder sprechen.”

Die Media-Analyse zeigt, dass in fast zwei von flinf Haushalten zwei oder mehr
Fernsehgerite vorhanden sind und in rund 45% der Haushalte mindestens vier

100

Arten von Radiogeriten zur Verfiigung stehen. Die Ausstattung mit Spielkon-

solen (46%), dem Abonnement einer Tageszeitung (65%) sind vertreten. In 79%
der Haushalte ist mindestens ein Mobiltelefon vorhanden, Computerausstattung in

67% und Internetzugingen sind in 47% verbreitet.'"'

°7 Ebenda.

 Ebenda. S. 16. Angaben der Miitter.

% Ebenda.

' Ebenda.

%1 Vgl. Feierabend, Sabine / Klingler, Walter (2002): KIM 2002 PC und Internet. Basisstudie zum
Medienumgang 6- bis 13jdhrigen in Deutschland. Medienpédagogischer Forschungsverbund Siid-
west (mpfs) (Hrsg.). Baden-Baden, S. 16.
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Neben der Haushaltsausstattung haben auch die Kinder zum Teil eine umfangrei-
che Medienausstattung in ithrem Kinderzimmer. Der personliche Medienbesitz
ermdglicht den Kindern damit auch eine groflere Autonomie ihres Medienum-
gangs sowohl in quantitativen (Zeitpunkt, Umfang etc.) als auch in qualitativer
Hinsicht (Medienauswahl und Nutzungsweise, Gestaltung der Nutzungssituation
etc.).

Jedes dritte Kind (29%) in Deutschland besitzt ein eigenes Fernsehgerdt. In den
neuen Bundeslindern sogar jede zweite (51%).'"* 6% im Westen, aber auch 16%
im Osten haben einen eigenen Videorecorder, und jeweils 14% einen eignen
PC.'” Einfachere und preiswertere Gerite wie Walkman/Discman, Radios, CD-
Player und Videospielkonsolen sind in den Kinderzimmern noch mehr, zwischen

gut der Hilfte und einem Drittel, vorhanden.'**

Mit zunehmendem Alter wird auch der Bestand an Mediengerdten und Unterhal-
tungselektronik im Kinderzimmer immer umfangreicher und vielfiltiger:'® So
verfligten im Jahr 2000 rund zwei Drittel der 12 bis 19-Jahrigen {iber ein eigenes
Fernsehgerdt (6 bis 13-Jahrige dagegen: 34%; fast jeder Zweite hatte einen eige-
nen Computer (6 bis 13-Jéhrige: 18%) und jeder Dritte einen eigenen Videorekor-
der (6- bis 13-Jdhrige: 8%). Im Altersverlauf steigt insbesondere der Besitz eines
eigenen Fernsehers (von 54% bei 12 bis 13-Jdhrigen auf 75%. Im Altersverlauf
steigt insbesondere der Besitz eines eigenen Fernsehers (von 54% bei 12 bis 13-
Jéhrigen auf 75% bei 18 bis 19-Jdhrigen), von Videorekordern (von 19% auf
49%) und Handys/Mobiltelefonen (von 27% auf 65%).'%

Hinsichtlich der Haushaltausstattung zwischen Médchen und Jungen treten kaum

Unterschiede auf.'”’

2.3.3 Fernsehkonsum und Priaferenzen

Differenziert nach Kindern, die die einzelnen Medien hdufig nutzen, wird die
Dominanz des Fernsehens deutlich. Mehr als 80% dieser Kinder schauen tdg-
lich/fast tiglich fern, mehr als 35% horen Radio, etwa 32% Musikkassetten oder
CD’s, 16%, beschiftigen sich mit Computer und zwischen 10% und 14% lesen
taglich/fast taglich Biicher und Zeitschriften.'*®

192 Vgl. Feierabend, Sabine/ Klingler, Walter (2001): S. 16.

1% Ebenda.

1% Ebenda.

1% Ebenda.

106 Vgl. Feierabend, Sabine / Klingler, Walter (2002): S. 221.

17 Ebenda.

1% Darstellung auf Basis von Feierabend, Sabine/ Klingler, Walter (2001): S.7.
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Fernsehen ist erkldrtermaBlen das Lieblingsmedium von Kindern — auch darin
herrscht nach allen Untersuchungsbefunden Einigkeit. Das Fernsehen stellt fiir
Kinder das Leitmedium dar. So liegt es sowohl in der Beliebtheit in Freizeit als
auch in der Zuwendungszeit vor allen anderen Medien. Dies gilt flir Mddchen wie
auch fiir Jungen. Im Folgenden soll nun die Fernsehnutzung in quantitativer (Nut-
zungszeit, Nutzungsdauer) und qualitativer Hinsicht (Programm- und Genrepréfe-
renzen) beschrieben werden. Die Nutzungsgewohnheiten der Kinder und auch das
Programmangebot der einzelnen Sender sollen in die Betrachtung mit einflieBen.

Nutzungshdiufigkeit und -dauer des Fernsehens

Was die zeitliche Nutzung des Fernsehens durch das kindliche Publikum betrifft,
kommen die einschldgigen Untersuchungen quantitativer und qualitativer Orien-
tierung weitgehend zu identischen Ergebnissen. Tédgliches Fernsehen ist flir heuti-
ge Kinder die Normalitdt. An einem durchschnittlichen Wochentag schalten unge-
fahr 62% der Kinder den Fernseher ein. Altere Kinder (10 bis 13 Jahre) nutzen
den Fernseher im Vergleich zu den 6 bis 9-Jihrigen verstirkt (64% vs. 60%).'”

Im Jahr 2001 haben die 3 bis 13-Jahrigen in Deutschland im Mittel tdglich 98 Mi-
nuten ferngesehen. Berechnet man die tdglichen Werte ausschlieBlich fiir jene
Kinder, die tatsichlich jeden Tag fernsehen, ergibt sich ein deutlich héherer Wert,
ndmlich die durchschnittliche Verweildauer von 2,5 Stunden (154 Minuten) pro
Tag,!1°

Nach Altersgruppen betrachtet, nimmt die Sehdauer mit zunehmendem Alter
deutlich zu. Wéhrend 6 bis 9-Jdhrigen eine durchschnittliche Nutzungsdauer von
93 Minuten haben, betrdgt sich bei den 10 bis 13-Jihrigen 113 Minuten. Beide
Altersgruppen unterscheiden sich somit deutlich hinsichtlich ihres quantitativen
Fernsehkonsums.'"'

Im Hinblick auf die Sehdauer gibt es zu dem einen geschlechtspezifischen Unter-
schied. So ist die Fernsehnutzung bei Jungen deutlich hoher als bei Méddchen. Mit
100 Minuten schauen die Jungen 5 Minuten lidnger fern als die Médchen (95 Mi-
nuten).' "

Am Wochenende wird mehr ferngesehen (Samstag: 117 Minuten, Sonntag 111
Minuten) als an Schultagen. Bereits am Freitag steigt die Sehdauer zu den norma-
len Werktagen (Montag bis Donnerstag) von 88 Minuten auf 103 Minuten an.
Dieses Fernsehnutzungsmuster ldsst sich {iber alle Altersgruppen hinweg feststel-

len. Es zeigen sich diesbeziiglich auch keine geschlechtspezifischen Unterschiede.

1% Feierabend, Sabine / Klingler, Walter (2002): S. 222.
" Ebenda.

"' Ebenda, S. 223

' Ebenda, S. 224.
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Allerdings fallt auf, dass sich Mddchen und Jungen am Wochenende in der Seh-
dauer am starksten unterscheiden. Die Differenz betrdgt am Freitag 7 Min., am
Samstag 10 Min. und am Sonntag 8 Min. zugunsten der Jungen.'"® Unterschiede
in der Fernsehnutzung zeigen sich auch im Jahresverlauf. In den Wintermonaten

ist die Nutzungszeit fast um die Hilfte hoher als in den Sommermonaten.''*

Die Hauptsehzeit aller Kinder ist der Vorabend: Fast jedes fiinfte Kind ist vor dem
Bildschirm. Aber schon morgens ab 7 Uhr schauen etliche Kinder fern, tagsiiber
sind es fast 10% und erst nach 22 Uhr sinkt der Anteil der fernsehenden Kinder
unter 10%."'"

Lieblingssender

Werden die Kinder nach ihrem Lieblingssender gefragt, zeigen ebenfalls die deut-
liche Priferenz fiir die privaten Fernsehsender.''® 19% entscheiden sich jeweils
fiir den offentlich-rechtlichen KI.KA und fiir RTL. In der Préferenzliste folgen
RTL II (16%), Super RTL (11%), Pro Sieben (9%) und SAT.1 (8%).

Allerdings zeigen sich auch hier deutliche Unterschiede, wenn man Jungen und
Maidchen separat betrachtet. So erreichen KI.KA und RTL bei den Médchen iiber-
durchschnittliche Werte, RTL II, Pro Sieben und SAT.1 werden hingegen von
doppelt so vielen Jungen als Madchen priferiert.

Die Senderpriaferenzen sind aber auch stark altersabhidngig. Bei den 6 bis 7-
Jéhrigen mit Lieblingssender votieren 34% fiir den KI.KA, mit Abstand folgen
Super RTL (18%), RTL II (17%) und RTL (10%). Auch bei den 8 bis 9-Jéhrigen
sprechen sich noch die meisten fiir den KI.LKA aus (28%), die Sender der RTL-
Familie (RTL, RTL II und Super RTL) liegen untereinander in etwa gleichauf (14
bis 16%).

Bei den 10 bis 11-Jdhrigen hat sich RTL mit nunmehr 21% auf den ersten Rang
geschoben, es folgt RTL II mit 18%, der KI.LKA liegt bei 16%. Mit Pro Sieben
(11%) tritt in dieser Altersgruppe nun ein ,,neuer Sender auf, der die gleiche Att-
raktivitdit wie Super RTL (11%) besitzt. Bei den éltesten Kindern, den 12- bis
13Jahrigen schlielich, liegt RTL mit 29% weit vorne, Pro Sieben folgt mit 17%,
RTL II schlieBt sich mit 15% an, und SAT.1 erreicht mit 10% den vierten Rang.

'3 Ebenda, S. 223.
4 Ebenda, S. 224.
15 Ebenda, S. 222.
18 Ehenda.
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Fernsehprogrammsparten bzw. -Genres

Nach Priferenzen von Kindern fiir TV-Programme kommen wir nun zu ihren
Vorlieben fiir einzelne TV-Programmsparten bzw. -Genres. Eine Analyse von
sieben Sendern im Jahr 2001 zur Verteilung der Gesamtsehdauer 3 bis 13-Jéhriger
auf flinf Programmsparten macht deutlich, dass Kinder fiktionale Angebote klar
bevorzugen:''” 61% der Sehdauer entfillt auf den Bereich Fiction, je 12 Prozent
nehmen die Sparten Information und Unterhaltung ein, 3 Prozent Sportberichter-
stattung und 11 Prozent Werbung. Bei dieser Aufteilung spielt das Alter der Kin-
der kaum eine Rolle. Innerhalb des Fictionbereichs nimmt das Genre ,Animation’
(z.B. Zeichentrick) eine besondere Rolle ein: Mehr als die Hilfte der gesamten
mit Fiction zugebrachten Sehdauer entfillt auf dieses Genre (56%), gefolgt von
Unterhaltungsangeboten (z.B. Familien-, Arzt-, Krankenhausserien oder Daily
Soaps) und Spannungssendungen (z.B. Krimis, Western oder Horror) mit jeweils
15 Prozent und komddiantischen Sendungen (z.B. Sitcoms oder Westernkomo-
dien) mit 14 Prozent. Dabei bleibt das Interesse von Kindern an ,Animation‘ (z.B.
Zeichentricks) tiber alle Altersgruppen hinweg dominant, nimmt allerdings mit
dem Alter ab;''® dagegen gewinnen Sendungen der Genres ,Koméddie, ,Span-
nung‘ und ,Unterhaltung® mit zunehmenden Alter an Beliebtheit.

Im Hinblick auf Geschlechtsunterschiede ist hierbei lediglich erwdahnenswert, dass
Jungen eine etwas hohere Affinitdt zu fiktionalen Angeboten und speziell zum
Genre ,Animation‘’ aufweisen als Madchen, letztere dagegen etwas mehr als Jun-
gen an ,Unterhaltung* und ,Komddie* interessiert sind.''® Ab dem sechsten Le-
bensjahr trennen sich die Fernsehvorlieben von Jungen und Médchen: Jungen
neigen dann starker zu ,kdmpferischen® Action-Programmen. Neben Zeichentrick-
filmen bilden Actionfilme und -serien, Science-Fiction und Krimis ihre Favoriten.
Altere Jungen betonen weiterhin ihre Vorliebe fiir Action-Angebote sowie fiir
Sportsendungen und distanzieren sich deutlich von Sendungen und Serien, die
Liebe, Freundschaft und soziale Beziehungen (z.B. Daily Soaps) thematisieren.
Im Gegensatz dazu gehen Méadchen stirker auf Angebote zu, in denen menschli-
che Beziehungen im Mittelpunkt stehen (z.B. Daily Soaps, Familienserien, Talk-
shows). Die Vorliebe fiir Daily Soaps ist vor allem bei 12 bis 13-Jdhrigen Mad-

chen besonders stark ausgeprigt. '*°

"7 Ebenda, S. 229f.

"8 Ebenda, S. 229f.: Bei 3- bis 9-Jahrigen: ca. 70% der Fiction-Sehdauer; bei 10- bis 13-Jihrigen:
42%.

' Ebenda.

120 Lshr, Paul (1998).
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2.3.4 Motive zur Fernsehzuwendung

Die Medienzuwendung generell wird von Motiven gesteuert, die in Bezug zur
Lebensgestaltung der Rezipienten stehen. Gabriele Fischer unterscheidet explizite
und implizite Fernsehmotive.'*' Explizite, also selbst geduBerte Motive des Fern-
sehens sind z.B.: aus Gewohnheit, zum Zeitvertreib, wegen der Gemeinschaft, zur
Anregung, zum Lernen, zur Entspannung, zur Ablenkung.

Implizite Motive beziehen sich auf handlungsleitende Themen, auf das Fernseher-
leben und auch auf die Identifikation mit dem Fernsehgeschehen bzw. mit Fern-
sehfiguren. Die Kinder suchen demnach in den Fernsehinhalten nach Figuren und
Szenen, die thnen bei der Bewiltigung ihres Alltags helfen konnen. In der Katego-
rie personliche Identitdt kommen Motive wie Fernsehfiguren als Vorbilder oder
Gefdhrten, Identifikation mit Fernsehfiguren, von Fernsehfiguren lernen und Auf-
finden handlungsleitender Themen auf. Sie nutzen das Medium, auch um sich auf
zukiinftige Interaktionen vorzubereiten. Hierhin gehdren diese Motive: nicht al-
lein fiihlen, Interaktion mit Eltern, Interaktion mit Freunden, Information fiir das
Gespriach mit Freunden und Beziehungen zu Fernsehfiguren.

Die Griinde der Fernsehnutzung wie aus Gewohnheit, zur Entspannung, zur Anre-
gung oder wegen der Gemeinschaft sind fiir jiingere Kinder wichtiger als bei den
dlteren Kindern. Fernsehen zum Zeitvertreib spielt aber bei allen Altersgruppen
eine nahezu gleichwichtige Rolle. Das Motiv der Ablenkung, der Realititsflucht
ist oft bei Kindern zu sehen, die sehr strenge Eltern haben. Mediennutzung gibt
hier den Kindern eine Moglichkeit der Abgrenzung, dieses Zuriickziehen kann
man als Flucht bezeichnen. Fiir Kinder, die aus Gewohnheit und zur Entspannung
fernsehen spielt dieses Medium eine bedeutende Rolle. Sie sind weniger selektiv
bei der Programmauswahl und das Fernsehen ist hdufiges Thema des Gespréches.
Fernsehen wird haufig auch aus Gewohnheit und zur bewussten Planung der Frei-
zeit benutzt. Beim Motiv des Lernens konnen wir zwischen Lernen {iber die Welt
(Informationenerwerbung iiber das Weltgeschehen) und Lernen iiber sich selbst
(Lernen am Model von Aktivitdten und Erfahrungen der Fernsehfiguren). Fernse-
hen wegen der sozialen Interaktion hat zwei Aspekte. Kinder verbringen die Zeit
vor dem Fernseher als Mittel, mit dem sie sich nicht alleine flihlen. Anderseits
bekommen die Kinder Informationen, die sie im Gesprach mit Freunden benutzen.
Zum anderen lassen sich gravierende Unterschiede in Abhéingigkeit von den je-
weils langerfristigen Rahmenbedingungen feststellen, angefangen von kultur- und
milieubedingten Unterschieden bis hin zu regionalen Differenzen. Und schlieBlich
sind sowohl fiir die zugrunde liegenden Bediirfnisse und die daraus resultierenden
Motive als auch fiir die auf diese Weise motivierte Mediennutzung aktuelle Be-

"2l Fischer, Gabriele (2000): Fernsehmotive und Fernsehkonsum von Kindern. Eine qualitative
Untersuchung zum Fernsehalltag von Kindern im Alter von 8§ bis 11 Jahren. VVV Miinchen, S. 57
- 67.
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dingungen auf Seiten des Kindes und der jeweiligen Situation von erheblicher
Bedeutung. Feierabend und Klingler stellen einige Aspekte der Situationsabhén-
gigkeit speziell fiir die Fernseh- und Videonutzung dar, woraus u.a. hervorgeht,
dass Kinder insbesondere dann fernsehen, wenn sie mit den Eltern zusammen sind
(49%), wenn sie sich langweilen (46%), etwas Spannendes erleben (36%) und
Spall haben wollen (23%); ebenfalls wenden sie sich am ehesten gerade dem
Fernsehen zu bei bestimmten emotionalen Befindlichkeiten: wenn sie alles um
sich herum vergessen wollen (24%), traurig sind (21%) oder Arger und Frustrati-

on (16%) abbauen méchten.'*

2.3.5 Fernsehen in der Familie

Die Auseinandersetzung mit dem Thema Kinder und Fernsehen ist nicht nur der
Frage relevant, wann und wie hdufig Kinder fernsehen, sondern insbesondere, wie
sie mit dem Fernsehen in der Familie umgehen.

Zur Frage, von welchen Informationsquellen die Programmauswahl vorrangig
geleitet ist, liegen nur wenige Forschungsergebnisse vor. Nach der KIM-Studie'*’
im Jahr 2002 ziehen 70% der Kinder hierfiir eine Fernsehzeitschrift zu Rate. Mit
Abstand folgen Eltern (37%) und Freunde (28%) als Ratgeber oder Informations-
quelle. Zu dhnlichen Ergebnissen kommen auch Klingler und Windgasse (1994,
S. 5) fur 6 bis 13-Jdhrige, die sich zu 77% an Programmzeitschriften, sonstigen
[llustrierten oder Zeitungen orientieren, allerdings auch der Familie (30%) und
Gleichaltrigen (21%) eine nicht unwesentliche Bedeutung beimessen. Auch Trai-
ler im Fernsehprogramm selbst (18%) geben den Kindern Hinweise auf das Pro-
grammangebot. Zappen (13%), also das Hin- und Herschalten zwischen verschie-
denen Programmen, scheint in der Wahrnehmung der Kinder weniger von Bedeu-
tung zu sein. Diese Angaben weisen auf einen eher zielgerichteten Umgang mit
dem Fernsehen hin. Jungen und Madchen weisen hier keine Unterschiede auf. Mit
zunehmendem Alter und damit zunehmender Lesefahigkeit steigt die Bedeutung
der Fernsehzeitschriften zwar an, ansonsten lassen sich aber keine Unterschiede
zwischen den Altersgruppen feststellen.

Uber Gesehene im Fernsehen sprechen die 6 bis 13-Jihrigen Kinder am hiufigs-
ten mit ihren Freundinnen/Freunden (48%) und mit der Mutter (37%). Der Vater
und die Geschwister dienen nur zu 20% als Gespréichspartner. Immerhin 12% der
Kinder sprechen mit niemandem {iiber die Fernsehsendungen. Auffallend ist, dass
die Rolle der Gleichaltrigen als Gesprichspartner mit zunehmendem Alter an Be-
deutung gewinnt.

'22 Vgl. Feierabend, Sabine / Klingler, Walter (2001): S. 19.
'> Ebenda, S. 21f.
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Es bleibt noch zu erwéhnen, dass Kinder nachmittags eher allein oder mit anderen
Kindern fernsehen, abends hingegen iiberwiegend mit Erwachsenen.'** Insgesamt
wird das Fernsehen von den Kindern nur zu 27% allein genutzt. Einen erheblichen
Einfluss hat hier wohl die Familienform. Sind Geschwister im Haus, wird wesent-
lich seltener alleine ferngesehen.

2.4 Debatte tiiber Kinder und Fernsehen

Mit dem Kinderfernsehen wurden seit Beginn seiner Verbreitung in der 6ffentli-
chen und wissenschaftlichen Diskussion viele Befiirchtungen, aber auch Hoffhun-
gen verkniipft, von denen ich einige in diesem Abschnitt kurz beispielhaft darstel-
le.

Padagogen der 50er Jahre sahen in den Medien insgesamt Gefdhrdungen, die es
zu bekdmpfen galt. Das Fernsehen stellte fiir sie einen unkontrollierbaren Konkur-
renten zu den schulischen Erziehungs- und Sozialisationsbemiihungen dar, der
sich mit seinem visuellen und auditiven Angebot zudem noch auf die Aufmerk-
samkeit und Konzentrationsfahigkeit der Kinder auswirke.'” Gleichzeitig sahen
die Kinderfernsehmacher ihr Medium eher als Kompensation fiir ohnehin weg-
brechende familidre Strukturen und traditionelle Erzdhlsituationen an, z.B. den
erklirenden Erzihler als ,Ersatz fiir all die Miitter [...], die nicht mehr erzéhlen
konnen“.'*® Die Novelle des Jugendschutzgesetzes von 1957 sorgte schlieBlich
zunidchst fir ein Kinoverbot fiir Kinder unter 6 Jahren, was in der Folge das Ende
der deutschen Marchen- und Kinderfilmproduktion nach sich zog und schlieBlich
ein Jahr spéter innerhalb der ARD fiir den Beschluss, auch keine Fernsehsendun-
gen mehr fiir Kinder unter sechs Jahren anzubieten.'*’ Parallel zur Abschaffung
des Vorschulfernsehens wurde bei allen Sendern das so genannte Werberahmen-
programm eingerichtet, in das bewusst auch kinderattraktive Produktionen aufge-
nommen wurden, ohne sie als direktes Kinderprogramm zu klassifizieren. Erst
Ende der 60er bzw. Anfang der 70er Jahre hielten wieder offizielle Kleinkinder-
programme Einzug in das deutsche Fernsehen.'*® Bis dahin galten Kinder unter 6
Jahren einerseits als eine zu schiitzende Gruppe, andererseits als eine fiir die wer-
betreibende Wirtschaft interessante Zielgruppe.

In den 60er Jahren wurde dem Kinderprogramm im Vergleich zum allgemeinen
Fernsehprogramm eine besondere Sorgfalt abverlangt, den Kindern statt Riick-

124 Vgl. Klingler, Walter /Groebel, Jo (1994): S. 144 — 148,
125 vgl. Schmidbauer, Michael (1987): S. 34.

126 Ebenda, S. 18.

27 Ebenda, S.12.

128 Ebenda, S. 90f.; Vgl. Mundzeck, Heike (1991): S. 67.
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zugsmoglichkeiten in phantasievollen Traumwelten vielmehr konkrete Realitét
anzubieten, um sie allgemein moralisch zu erziehen. Damals herrschte das Ver-
stindnis einer allgemeinen Sozialisationsfunktion des Fernsehens vor, das ,der
Erhellung sozialer Grundverhiltnisse und -regeln, typischer Umwelterscheinun-
gen und Lebensforderungen in unserer Gesellschaft dienen sollte.'* Im Riick-
blick wurde das Programmangebot der 60er Jahre dennoch oft als gesonderter,
bewahrpddagogischer Erfahrungsraum beurteilt, in dem die Kinder eher von den
tatséchlichen Erscheinungen des Alltags ferngehalten wurden und {iberwiegend
auf ihre frith-kindliche Phantasie- und Marchenwelt beschriankt wurden. ">

In den 70er Jahren wurde das Kinderfernsehen zweigleisig angeboten: Einerseits
wurde es stirker denn je konzeptgeleitet und diskursorientiert gestaltet und produ-
ziert, um kognitives Wissen, Autonomie und die Mdglichkeit individueller Le-
bensgestaltung zu vermitteln, andererseits erschienen mit den japanischen und
amerikanischen Serienimporten auch rein unterhaltungsorientierte Angebote. Das
bewahrpddagogische Bildungsprojekt der Moderne wurde also an der Schwelle
von den 60er zu den 70er Jahren abgeldst von zwei gegensitzlichen Konzepten:
einem intentionalen Individualisierungs- bzw. Emanzipationsprojekt sowie einer

Unterhaltungsorientierung, die vor allem auf das Geschichtenerzihlen setzte.'”!

Insgesamt werden also kontridre Einschdtzungen des Kinderfernsehens deutlich,
die sich im Laufe der Zeit teils nacheinander, teils parallel zueinander entwickelt
haben: Einerseits wurde ihm vorgeworfen, durch seine kindertiimelnden Phanta-
sie-, Mérchen- und Bastelwelten zur Ausweitung einer abgegrenzten Kinderwelt
beigetragen zu haben, andererseits wurde ihm unterstellt, durch die von ihm ver-
mittelten Einblicke in die auBenstehende Welt der Alteren diese Grenze aufgeldst
zu haben.

Das sich ankiindigende kommerzielle Fernsehen hingegen sorgte bei Wissen-
schaftlern wie Péddagogen fiir weitere Beflirchtungen, es wiirde durch seinen
Mangel an piddagogischem Impetus und sein ausgeweitetes Unterhaltungskonzept
Kinder massiv anziehen und Konflikte zwischen ihnen und ihren erziehungsbe-
wussten Eltern hervorrufen.

Zu prinzipiell dem gleichen Resultat kommen die in Deutschland in der Fachof-
fentlichkeit stark rezipierten amerikanischen populdrwissenschaftlichen Arbeiten
in etwa Neil Postmanns. Er sieht insbesondere im Fernsehen den Grund dafiir,

12 Zitat aus einer Analyse des ARD-Kinderprogramms von O. Foerster und H.-J. Holz aus dem
Jahr 1963. Zitiert von Hickethier, Knut (1998): S. 233.

130 Schmidbauer, Michael (1987): S. 50ff.

B Erlinger, Hans Dieter (1989): S. 26.
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dass nach seiner Beobachtung die Kindheit ,,verschwindet®, denn: ,,Entscheidend
ist, dal} das Fernsehen Informationen in einer Form présentiert, die unterschieds-
los jedem zuginglich ist.“** Und das bedeutet, dass ., (...) es fiir die elektroni-

schen Medien unmdglich (ist), irgendwelche Geheimnisse fiir sich zu bewahren.

Ohne Geheimnisse aber kann es so etwas wie Kindheit nicht geben.«'>?

4 Nicht nur die
Kindheit verschwindet nach seiner Auffassung, sondern auch die Erwachsens-
135

Das Fernsehen breche mit jedem Tabu; alles werde hier gezeigt.

welt, *” eben weil Kinder und Erwachsene die gleichen Informationen bekommen,
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ohne das Lesen beherrschen zu miissen. > Der Unterschied zwischen Erwachse-

nen und Kindern 16st sich also auf, ein neuer Typus entsteht: der ,,Kind-
Erwachsene“."?” Insbesondere habe das Fernsehen in den Bereichen der Sexualitit
und Kriminalitit zum Abbau der Generationsunterschiede beigetragen, weil bei-
des im Fernsehen stindig gezeigt werde.'>® Postmann fordert eine wirksame Kon-

trolle durch die Eltern, auch wenn er wenig Hoffnung hat, dass diese sie auch rea-

s e 139
lisieren.

Auch in den letzten Jahren gibt es Beispiele rigider TV-Kritik. Glogauer vertritt
eine deutlich negative Einstellung gegeniiber dem Fernsehen. Ein Schwerpunkt

seiner Auseinandersetzung mit den Wirkungen des Fernsehens ist die Frage, ob
Fernsehen Kinder und Jugendliche gewalttitig und kriminell werden lasst.'*

Er geht in seiner Argumentation davon aus, dass fiir Kinder, die {iber lange Zeit
keine Orientierungs- und Beurteilungshilfen beim Fernsehen bekommen, ,,(...)
zwangsldufig die Vorgaben des Fernsehens ausschlaggebend werden, darunter

dann auch fiir die das Verhalten und Entwicklungen von Einstellungen fragwiirdi-

« 141

gen So komme es bei manchen Kindern zu hemmungslosen aggressiven

Handlungen durch den Konsum von gewalthaltigen Sendungen. '**
Die Frage, ob Fernsehen Gewalt bei Kindern ausldst, ist wohl die am meisten be-

arbeitete Thematik der Fernsehwirkungsforschung iiberhaupt.'*’

"2 Ebenda, S. 93.

"* Ebenda, S. 95.

134 vgl. ebenda, S. 98.

133 Vgl. ebenda, S. 115.

3¢ vgl. ebenda, S. 116.

7 Ebenda.

8 vgl. ebenda, S. 1511f.

39 Vgl. ebenda, S. 171.

10 Glogauer, Werner (1993): Die neuen Medien verindern die Kindheit. Nutzung und Auswirkun-
gen des Fernsehens , der Videospiele, Videofilme u. a. bei 6-10jdhrigen Kindern und Jugendli-
chen. Weinheim, S. 5; 46 u. 112f.

"*! Ebenda, S. 19.

142 vgl. Ebenda, S. 20f.

143 Vgl. Noack, Karl-Adolf / Kollehn, Karlheinz / Schill, Wolfgang (1992): Thema: Fernsehen.
Unterrichtsmaterialien fiir die Grundschule (1.-4. Klasse). 1. Aufl. Stuttgart, Diisseldorf, Berlin,
Leipzig, S. 17.
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Sie ist nach wie vor die Frage in der 6ffentlichen Diskussion.'** Ich kann an dieser
Stelle nicht ndher auf einzelne Untersuchungen der Wirkungsforschung eingehen,
die mittlerweile allein im Bereich ,,Fernsehen und Gewalt” in die Tausende ge-

145
hen.

Eine weitere negative Auswirkung des Fernsehens auf Kinder sieht Glogauer dar-
in, dass die Lesebereitschaft von Kindern, die viel fernsehen, stark nachlasse.'*
Dies wirke sich auf die Lesefdhigkeit aus. Das Lesen hat nach seiner Argumenta-
tion einen hohen Einfluss auf die geistige Entwicklung der Kinder. Denn durch
das Lesen werden Fahigkeiten aktiviert (z.B. Wahrnehmung, Sprachmotorik,
WorterschlieBung, StrukturerschlieBung des Satzes und der Texte), die unter an-
derem zur Steigerung der Konzentrationsfahigkeit und des Wortschatzes der Kin-
der fiihrt.'""” Da das Gelesene erst in eigene Vorstellungen umgesetzt werden
muss, ermOglicht das Lesen die Ausbildung der Vorstellungskraft und fordert das

. . . 149
Denken.'*® So kann das Kind auch besser Fernsehinformationen verstehen.

Sicher darf das Fernsehen nicht als einzige Ursache fiir jedes abweichendes Ver-
halten der Kinder oder fiir alles Ubel, das in der Welt passiert, angesehen werden.
In Wissenschaftlerkreisen hat das Fernsehen den Ruch des Bosen verloren; Fach-
leute pladieren dafiir, die Kinder vor den Fernseher zu setzen — aber richtig und
dosiert.

Der Medienwissenschaftler Hans Dieter Erlinger widerspricht der Ddmonisierung
des Fernsehens: ,,Wenn Kinder heute zu kompetenten Erwachsenen heranwachsen
wollen, miissen sie fernsehen.” Noch hirter formuliert sein Kollege Dirk Ulf Stot-
zel: ,Ich halte es fiir gefdhrlich, Kinder TV-abstinent zu erziechen. Fernsehen ge-
hért zur gesellschaftlichen Wirklichkeit.« >

In einem Interview antwortete Miintefering auf der Frage:

,Focus: Konnen Sie sich ein Kinderleben ohne Fernsehen vorstellen?
Miintefering: Neulich saflen in einer Podiumsdiskussion zwei Pddagogen und ein
normal denkender Familienvater, die sich beteuerten, sie hétten gar keinen Fern-

14 Vgl. ebenda; Kunczik, Michael / Zipfel, Astrid (1997): Wirkungen von Gewaltdarstellungen.
Zum aktuellen Stand der Diskussion. In: Liedtke, Max (Hrsg.): Kind und Medien. Zur kulturge-
schichtlichen und ontogenetischen Entwicklung einer Beziehung. Bad Heilbrunn, S. 193.

145 Paus-Hause, Ingrid (1991): Was Kinder durch das Fernsehen lernen konnen. In: Aufenanger,
Stefan (Hrsg.): Neue Medien — Neue Padagogik? Ein Lese- und Arbeitsbuch zur Medienerziehung
in Kindergarten und Grundschule. Bonn, S. 117.

1% Glogauer, Werner (1993): S 22.

47 Vgl. Ebenda.

148 Vgl. Ebenda.

149'Vgl. Ebenda, S. 23.

130 Réll, Iris/ Ruzas, Stefan/ Péhlmann, Heike (2002): Ohne Glotze geht’s nicht. In: Focus
12/2002, S. 226.
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seher zu Hause. Thre Kinder wiirden eben lesen. Wunderbar! Noch toller hétte ich
es gefunden, wenn sie gesagt hidtten: Wir haben auch einen Fernseher und gehen
damit soundso um. Diese Totalverweigerung hat fiir mich immer etwas Sektie-

rerhaftes. !

Das Fernsehen ist seit einigen Jahrzehnten gesellschaftliche Realitdt, auch fiir
Kinder, worauf ich wiederholt hingewiesen habe. Es ist schon deshalb illusorisch,
es verdrangen zu wollen. Zudem konnen ihm auch positive Wirkungen verbunden
sein, die ich im Folgenden erldutere.

Die Medienpddagogen Theunert, Lenssen und Schorb stehen fiir eine Perspektive
ein, die die positiven Wirkungen des Fernsehens auf Kinder betont. Sie bemin-
geln, dass der Themenkomplex ,,Fernsehen und Kinder* seit vielen Jahren vor
allem unter negativen Vorzeichen diskutiert wird.'>* Fiir sic kommt dabei viel zu

kurz, was das Fernsehen an Leistungen fiir Kinder erbringen kann. Die Leistungen
des Fernsehens liegen darin, dass es zum einen Kindern Unterhaltung bietet.'>
Diese Unterhaltung hat fiir Kinder angenehme Aspekte. Sie lenkt Kinder von de-

ren Sorgen ab und iiberwindet Langweile.'>

Fernsehen kann Kindern Orientierungen bieten. Sie suchen Orientierungen unter

155

anderem fiir entwicklungsbedingte Themen und aktuelle Probleme. °> Kinder im

Grundschulalter suchen bei diesen Themen entsprechend unter anderem Orientie-
rungen fiir ihre Geschlechterrollen, da dieses Thema in diesem Alter eine wichtige

Rolle spielt."*

Eine weitere positive Wirkung des Fernsehens fiir Kinder ist, dass es ihnen Wis-
sen vermitteln kann. Es stellt eine wichtige Informationsquelle fiir Kinder dar."’
Kinder werden gerade durch das Fernsehen mit mehr Informationen versorgt als

je eine Generation vor ihnen. '*®

Sicher sei in bestimmten Milieus der Medienkonsum bei Kindern und Jugendli-
chen problematisch stellen die Autoren fest. Doch der Hauptgrund fiir die kindli-

51 Focus 12/2002: , Nur ein kliigeres Gesicht™ Gert K. Miintefering, Vater der ,,Sendung mit der
Maus®, liber Totalverweigerer, Teletubbies und die ,,Endlosschleife Fernsehen®, S. 234.

152 Theunert, Helga /Lenssen, Margrit / Schorb, Bernd (1995): ,,Wir gucken besser fern als Thr!*
Fernsehen fiir Kinder. Miinchen, S. 9.

">} Ebenda, S. 64f.

'>* Ebenda, S. 65ff.

'3 Ebenda, S. 78.

156 Ebenda, S. 79.

'*7 Ebenda, S. 70.

"% Ebenda, S. 75.
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chen Entwicklungsdefizite, das zeigten viele Studien, sei nicht allein den Medien
zuzuschreiben. Da muss schon mehr dazukommen: extreme schlechte familidre
Bedingungen, etwa ausgeprédgtes Desinteresse der Eltern, dauernde aggressive
Ehestreitigkeiten, Misshandlungen und Vernachlidssigung, massive Ausgrenzung
in der Schule.

Zudem ist sich die Forschung sicher, dass der Nutzen, den Kinder aus den Medien
ziehen, auch von der sozialen Schicht abhédngt, der sie entstammen. Bezogen auf
das Fernsehen ist davon auszugehen, dass Kinder aus unteren sozialen Schichten
in der Regel weniger qualititsorientiert und linger fernsehen als andere Kinder,'”’
da ihre Eltern noch weniger kritisch im eigenen Fernsehumgang sind und den
Fernsehkonsum ihrer Kinder noch weniger steuern als Eltern der Mittel- und O-
berschichten.'® Hier sind zunichst insbesondere die Eltern angesprochen, denn

Fernsehen findet vor allem in den Familien statt.

Die Ergebnisse belegen, dass sich die Kinder aus verschiedenen Herkunftsmilieus
durch ein sehr unterschiedliches Fernsehverhalten auszeichnen. Es zeigen sich je
nach sozialer Lage oder Wertorientierung der Herkunftsmilieus unterschiedliche
Nutzungsprofile im Hinblick auf Sehdauer, Sender- und Programmpriferenzen

sowie die familidre Konstellation, in der die Kinder fernsehen. '’

Fazit, das Fernsehen hat seit seiner Einflihrung in Deutschland eine breite Diskus-
sion iiber seine moglichen Folgen fiir Kinder ausgelost. In der Offentlichkeit be-
steht eine deutlich kritische Haltung gegeniiber den Wirkungen des Fernsehens
auf Kinder, die durch vor allem populédr-wissenschaftliche Veroffentlichungen
gendhrt wird.

In der gegenwirtigen wissenschaftlichen Diskussion besteht unter Pddagogen und
Medienwissenschaftler keine Einigkeit iiber Auswirkungen, wie ich entlang der
von einigen Autoren gefiihrten Argumentationslinien deutlich gemacht habe.

139 vgl. Klingler, Walter/Groebel, Jo (1994): S. 98; Biermann, Rudolf/ Schulte, Herbert (1997):
Leben mit Medien — Lernen mit Medien. Fallstudien zum Medienpédagogischen Handeln in der
Schule. Projekt ,,Medienerzichung in der Schule®, Forschungsbericht Teil 2. Unter Mitarbeit von
Landwehr, Hans-Eckerhard und Lehmann, Burkhard. Frankfurt/Main, Berlin, Bern, New York,
Paris, Wien, S. 9f, Schnoor, Detlef / Daum, Wolfgang / Langenbuch, Gerda /Mattern, Kirsten
(1997): Kirsten: Medienprojekte fiir die Grundschule: Wie Kinder technische Bilder ,,erzeugen*
und ,,lesen lernen. 1. Aufl. Braunschweig, S. 11.

10 vgl. Neumann-Braun, Klaus (1991): Kinder im Mediennetz — Aspekte der Medienrezeption im
Kindesalter. In: Aufenanger, Stefan (Hrsg.): S. 66f.; Schnoor, Detlef /Daum, Wolfgang
/Langenbuch, Gerda /Matten, Kirsten (1997): S. 11.

1! vgl. Kuchenbuch, Katharina (2003): Die Fernsehnutzung von Kindern aus verschiedenen Her-
kunftsmilieus. In: Media Perspektiven 1/2003, S. 11.
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Waihrend ein Teil der Pddagogen ihren Akzent vornehmlich auf negative Folgen
des Fernsehens fiir Kinder legt, betonen andere dessen Vorziige.

Die Fernsehwirkungsforschung selbst kann weder die eine noch die andere Sicht-
weise eindeutig belegen. Es mangelt an validen Untersuchungsergebnissen, ein
Problem, das sie mit der Fernsehnutzungsforschung teilt und klarmacht, wie viel
auf dem Gebiet der Kindermedienforschung noch zu tun ist, vor allem wenn es
um Migrantenkinder geht. In dies ist die Forschungslage mager und erweist erheb-
liche Liicken auf. Rund um diese Thematik ist in der 6ffentlichen Debatte auch
der Forschung noch vergleichsweise wenig Beachtung geschenkt worden. Empiri-
sche Studien im Rahmen der Medienforschung haben immer wieder aufgezeigt,
dass neben Bildung und Schicht auch der kulturelle Hintergrund ausschlaggebend
fiir den Umgang mit Medien ist.
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3. Fernsehnutzungsforschung

Der Themenbereich ,,Rezeption und Akzeptanz von Kinderfernsehprogramman-
geboten™ der vorliegenden Arbeit ist der Mediennutzungsforschung bei Kindern
zuzuordnen. Diese Forschungsrichtung lésst sich in eine grundlagentheoretische
und eine angewandte Forschung einteilen.'®> Wihrend fiir den grundlagentheore-
tischen (auch universitére, akademische orientierte Rezeptionsforschung genannt)
Bereich in erster Linie die Universitdten und Kommunikationswissenschaftlichen
Institute zustindig sind, wird der angewandte (auBeruniversitire, kommerzielle
Publikumsforschung) Bereich meistens als Marktforschung bezeichnet und zum
iiberwiegenden Teil von Wirtschaftsinstituten, Gesellschaften (z.B. GfK: Gesell-
schaft fiir Konsum-, Markt- und Akzeptanzforschung), Forschungsabteilungen in
den groBen Fernsehanstalten und Medienunternehmen (z.B. AGF: der Arbeitsge-
meinschaft der Fernsehforschung) betrieben. Goertz beschreibt diesen Dualismus

wie folgt:'®

akademische orientierte Rezeptionsforschung | 6konomische orientierte Publikums- und Media-
Forschung

Ziel: Erkenntnisgewinn Ziel: Produktverbesserung, Gewinnmaximie-

niedrige Forschungsbudgets rung

eher grundlagenorientiert hohe Forschungsbudgets

Sffentlich zuginglich eher anwendungsorientiert

ey . . exklusives Wissen
niedrige ,Kosten’ zur Rezeption der Ergebnisse

hohe ,Kosten’ zur Rezeption der Ergebnisse

Tab. 1: Das ,Duale System’ der Publikums- und Rezeptionsforschung

Obwohl eine scharfe Trennung zwischen den beiden Forschungsbereichen kaum
moglich ist, haben sie sich in Deutschland als getrennte Systeme mit unterschied-
lichen Fragestellungen, Methoden und Erkenntnisinteressen, etabliert. Im Folgen-
den sollen die beiden Forschungstypen und ihre zugrunde liegenden Methoden im
Hinblick auf das Fernsehnutzungsverhalten von Kindern néher betrachtet werden.
Hierbei soll und kann kein vollstindiger Uberblick iiber die Nutzungsforschung in
Deutschland gegeben werden, denn in den letzten Jahren hat sich in Deutschland
eine breite Kinderfernsehforschung etabliert. Sie ist zu einem uniiberschaubaren

12 ygl. Bonfadelli, Heinz (1981): Die Sozialisationsperspektive in der Massenkommunikations-
forschung. Neue Ansétze, Methoden und Resultate zur Stellung der Massenmedien im Leben der
Kinder und Jugendlichen. Berlin, S. 76. Jarren, Otfried/ Bonfadelli, Heinz (Hrsg.) (2001): Einfiih-
rung in die Publizistikwissenschaft. Bern u. a. S. 317f.

1 Goertz, Lutz (1997): Perspektiven der Rezeptionsforschung. In: Scherer, Helmut / Brosius,
Hans-Bernd (Hrsg.): Zielgruppen, Publikumssegmente, Nutzergruppen. Beitrdge aus der Rezepti-
onsforschung. Bd. 5. Reinhard Fischer Verlag, Miinchen, S. 10f.
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Forschungsgebiet expandiert. All dies aufzuarbeiten, iibersteigt nicht nur den
Rahmen der vorliegenden Arbeit, es ist auch fiir den hier angestrebten Zweck im
Detail nicht mehr erforderlich.

3.1Angewandte Publikumsforschung: Telemetrische Messverfahren

Unter angewandter Fernsehnutzungsforschung versteht man ,,Das Zahlenmaterial,
das von der fast ausschlielich im Auftrag der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkan-
stalten und der fiir die privaten Fernsehsender arbeitenden Zuschauerforschung
vorgelegt wird. Die Kernfrage lautet hier: Wie hiufig wird von welcher Alters-
gruppe welches Medium bzw. Programm wie lange genutzt?'®!

Auf der Grundlage der ermittelten Daten werden zum Beispiel die Werbepreise
berechnet. AuBBerdem bilden die Nutzungsdaten fiir Fernseh- und Rundfunksender
die Basis fiir programmbezogene Analysen, anhand derer sie Erfolge oder Misser-
folge ihrer Programmstrategie oder einzelner Sendungen erkennen konnen. Die
Programmplaner konnen anhand dieser Zahlen erkennen, welches Format zu wel-
chem Tageszeitpunkt von den Zuschauern am Besten angenommen wird, oder wie
sich das Konkurrenzprogramm auf die eigene Quote auswirkt. Fiir Werbeanbieter
kann es zum Beispiel interessant sein zu erfahren, ob die Altersgruppe, die ein
bestimmtes Fernsehangebot nutzt, der Zielgruppe ihrer Werbung entspricht.'®
Nicht zuletzt profitieren aber auch die Medienforscher von den Daten der Nut-
zungsforschung. Medienwissenschaftler, Soziologen, Bildungsforscher und Péda-
gogen konnen ihnen wichtige Informationen iiber Lese-, Hor- und Sehgewohnhei-
ten, deren Entwicklungen, Verdnderungen und Trends entnehmen. So werden fast
in allen akademischen Publikationen zur Mediennutzung, die insbesondere in der
Fachzeitschrift ,,Media Perspektiven* verdffentlichten Ergebnisberichte aus GfK-
Fernsehforschung, der ,Media Analyse® und weiterer einschlagiger Studien zi-

tiert.'6°

Fir die Analyse des Zuschauerverhaltens steht fiir die Angewandte Forschung
grundsitzlich die sozialwissenschaftlich-quantitative Vorgehensweise zur Verfii-
gung. Es handelt sich um eher an der Marktforschung ausgerichteten beschreiben-

1% Charlton, Michael/ Neumann-Braun, Klaus (1992): Medienkindheit — Medienjugend. Eine
Einfiihrung in die aktuelle kommunikationswissenschaftliche Forschung. Miinchen, S. 4.

15 vgl. Gleich, Uli (2001): Ergebnisse der Rezipienten- und Rezeptionsforschung. ARD-
Forschungsdienst. In: Media Perspektiven 5/2001; Gehrau, Volker (2002): Eine Skizze der Rezep-
tionsforschung in Deutschland. In: Réssler, Patrick / Kubisch, Susanne / Gehrau, Volker (Hrsg.):
Empirische Perspektiven der Rezeptionsforschung. (Angewandte Medienforschung; Bd. 23).
Miinchen, S.18.

196 ygl. Hasebrink, Uwe (1999): ,,Forschungsgegenstand Fernsehen?* In: Gottberg, Joachim/ Mi-
kos, Lother / Wiedemann, Dieter (Hrsg.): Mattscheibe oder Bildschirm. Asthetik des Fernsehens.
Berlin, S. 18; Goertz, Lutz (1997): S. 15.
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den Ansitze d.h. nicht um Theoretische Ansétze, sondern um demoskopische Ab-
bilder bestimmter Merkmale der Gesellschaft (oder Gruppen davon) zu einer be-

stimmten Zeit.'¢’

Hier ist neben der Befragung vor allem das elektronische (tele-
metrische) Messverfahren zu nennen. Dies hat man einer stindigen Verbesserung
unterzogen und inzwischen gut entwickelt, um die TV-Nutzung elektronisch recht
préazise und ohne Zeitverzogerung zu erfassen. Buss und Darschin unterscheiden
drei Phasen der kontinuierlichen quantitativen Zuschauerforschung der Rund-
funkanstalten in der Bundesrepublik Deutschland:'®®

Die erste Phase von 1963 bis 1974 wurde zum ersten Mal ein Institut Infratam in

169
Zuvor war

Wetzlar mit der Erforschung der Fernsehgewohnheiten beauftragt.
die Fernsehnutzung nur im Rahmen von durchgefiihrten Befragungen ermittelt

worden.

Das Instrument Tammeter erfasste lediglich die Geréteeinschaltung, nicht aber die
Personen in den jeweiligen 825 Haushalten gemessen.

Die zweite Phase von 1975 bis 1985 nahm die Teleskopie mit Sitz in Bad Godes-
berg die Aufgabe der Zuschauerforschung wahr.'”® Wihrend Infratam haushaltbe-
zogene Nutzungsvorginge auf Basis eingeschalteter Geréte gemessen hatte, bilde-
te Teleskopie erstmals personenbezogene Fernsehnutzung ab. Das elektronische
Teleskopie-Messgerdt erfasste nicht nur bis zu sechs verschiedene Fernsehpro-
gramme, sondern auch bis zu sieben Personen im Haushalt.

Seit 1985 werden die Einschaltquoten'”' von der Gesellschaft fiir Konsum-,
Markt- und Absatzforschung (GfK) im Auftrag der Arbeitsgemeinschaft Fernseh-
forschung (AGF) ermittelt.'”

AGF-Gesellschafter sind vier Senderfamilien:'”

17 vgl. Gehrau, Volker (2002): S. 18.

1% Vgl. BuB, Michael / Darschin, Wolfgang (2004): Auf der Suche nach dem Fernsehpublikum.
Ein Riickblick auf 40 Jahre kontinuierliche Zuschauerforschung. In: Media Perspektiven 1/2004,
S.15-27.

1 Vgl. Ebenda, S. 17.

170 Ebenda, S. 20.

"I Der veraltete Begriff der Einschaltquote stammt noch aus der Frithzeit der Infratam- Messung
von Fernsehnutzung, sie sagte aus, wie viele TV-Gerite eingeschaltet waren. Einschaltquoten
geben im Wesentlichen an, wie viele Zuschauer eine Sendung bzw. einen Fernsehkanal innerhalb
eines bestimmten Zeitraums eingeschaltet haben. Sie fungieren demnach als Indikator der Fern-
sehnutzung. Die Quote gibt in Prozent oder Millionen an, wie viel Fernsehgerite in den Fernseh-
haushalten eines bestimmten Gebiets innerhalb eines bestimmten Zeitintervalls durchschnittlich
eingeschaltet waren. Vgl. http://ad.ard.de/abc/main.index_abc (Stand: 18.05.01).

'72 Vgl. BuB, Michel / Darschin, Wolfgang (2004): S. 22.

'V gl. Meyen, Michael (2004): S. 94.
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- ARD: die Landesrundfunkanstalten und zur Hélfte Arte, 3sat, Phonix sowie
der Kinderkanal;

- ZDF und die andere ,,Hélfte* der Sparten — und Kulturprogramme;

- RTL, RTL 2, Super RTL, VOX, ntv;

- ProSieben, SAT.1, Kabel 1, N24, Neun live

Weitere Fernsehanbieter wie Euronews, Eurosport, MTV oder VIVA sind Lize-

nehmer der AGF. Die Lizenznutzung ist weitaus kostengiinstiger als die Mit-

gliedschaft.

Die GfK hat im Auftrag der Arbeitgemeinschaft Fernsehforschung eine reprasen-
tative Auswahl von 5640 Haushalten. Damit ist das Panel'”* mit 13 000 Personen
an drei Jahren, die 72,85 Millionen in Deutschland reprisentieren, die weltweit

grofte Zuschauerforschung.'”

Um fiir die GfK die Einschaltquoten zu ermitteln, wird in jedem Testhaushalt ein
Messgerit aufgestellt, das GfK-Meter. Dieses Messgerdt, im internationalen
Sprachgebrauch ,, Peoplemeter auch ,,TV-Control“ genannt, besteht aus drei
Teilen: dem eigentlichen Messgerét, der Fernbedienung sowie dem Anzeigendis-
play. Das Messgerit selbst ist dabei direkt an das Fernsehgerit angeschlossen. Es
registriert, ob und wie lange die vorhandenen Fernsehapparate (einschlielich der
Videorecorder oder DVD) und welche Programme (einschlielich Videotext) ein-
geschaltet sind und ob und wie lange sich die Familienmitglieder dem Fernsehen
zuwenden. Fiir jedes Haushaltsmitglied (Vater, Mutter, Kind 1, Kind 2 etc.) gibt
es eine Taste auf der zum GfK-Meter gehdrenden Fernbedienung, mit der seine
Anwesenheit vor dem Fernseher durch Tastendruck ,,anmelden und ,,abmelden‘
kann. Diese Daten werden im GfK-Meter gespeichert und nachts um 3:00 Uhr
iiber die Telefonleitung und ein Modem automatisch an die GfK-Datenzentral
weitergeleitet und sind bereits am folgenden Morgen fiir die Mitglieder der AGF

76

als Sehbeteiligungen verfiigbar.'”® Festgestellt wird, wann das Gerit an- und ab-

geschaltet ist, welcher Kanal ausgewéhlt wird, welche Personen sich an- oder ab-
melden und ob es sich um das laufende Programm oder um eine mit dem Video-

recorder aufgezeichnete Sendung handelt.'”’

174 Unter einem Panel versteht man eine Gruppen von Personen, die in regelmiBigen Abstinden

immer wieder befragt werden. Bei Fernsehforschung ist der Grund fiir diese Methode einleuch-
tend: Es wire zu aufwendig, die technische Apparatur jeden Tag in andere Haushalte zu bringen*
Meyen, Michael (2004): S. 94.

'7> Vgl. BuB, Michel / Darschin, Wolfgang (2004): S. 22; Meyen, Michael (2004): S. 95.

176 Vgl. Ebenda.

"7 Vgl. Bonfadelli, Heinz (2001): Medienwirkungsforschung I. Grundlagen und theoretischen
Perspektiven. 2. korr. Auflage. Konstanz, 71f, Hasebrink, Uwe (2003): Nutzungsforschung. In:
Bentele, Giinter/Brosius, Hans-Bernd/Jarren, Otfried (Hrsg.) (2003): Offentliche Kommunikation.
Handbuch Kommunikations — und Medienwissenschaft. Wiesbaden, S. 108.
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Die zentralen Begriffe der quantitativen Fernsehforschung sind:'”®

- Die Reichweite beziffert die Anzahl der Personen (Kinder), die durchschnitt-
lich eine Sendung oder einen Werbeblock sehen. Sie kann als prozentualer o-
der absoluter Wert ausgewiesen werden und bietet einen ersten Uberblick iiber
den Stellenwert des Senders gegeniiber seiner Konkurrenz.

- Der Marktanteil gibt den relativen Anteil der Seher der betreffenden Sendung
an allen TV-Zuschauern zu diesem Zeitpunkt an.

- Die Sehdauer gibt an, wie lange jeder potentielle Zuschauer durchschnittlich
taglich fernsieht und ein Fernsehprogramm nutzt.

- Mit der Verweildauer ist die durchschnittliche Dauer der Fernsehnutzung ge-
meint, und zwar nur auf diejenige bezogen, die in einem bestimmten Zeitraum
tatsdchlich ferngesehen haben.

Die Validitdt, also die Giiltigkeit der Messergebnisse der Fernsehnutzungsfor-
schung, wird oft in Zweifel gezogen: Die Teilnehmer miissen sich in den GfK-
Haushalten, wie dargestellt, mittels Knopfdruck auf der TV-Fernbedienung indi-
viduell am System an- und abmelden und damit bekunden, ob sie zusehen oder
nicht. Dieses Knopfdruckverfahren ,,Push-Button-Verfahren“ bedeutet fiir Teil-
nehmer am GfK-Panel einen relativ hohen Aufwand und setzt auch ihre Koopera-
tionsbereitschaft voraus. Es kann daher vorkommen, dass Fernsehteilnehmer des
GfK-Panels, wenn sie den Fernsehraum kurzfristig verlassen, sich nicht anmel-
det.'” Solches Verfahren fiihrt verstindlicherweise zu Messfehlern, denen die
Fernsehforscher beispielsweise mittels der so genannten Coincidental-Cheks bei-
zukommen versuchen: Es wird in einer Stichprobe der dem Panel angehdrenden
Haushalte per Telefon nachgefragt ob tatsdchlich ferngesehen wird, welches Pro-
gramm, von welchen Personen. Die Resultate werden so dann mit den GfK-Daten
verglichen.'®

Weitere Kritik. Es werden nicht alle Zuschauer erfasst. Eigentlich sollte es langst
ein Panel fiir die liber sieben Millionen Migranten in Deutschland geben.

Neben deutschem Panel sollte die Fernsehnutzung der iiber sieben Millionen
Migranten in Deutschland einbezogen werden. Dieser Plan wurde jedoch nur ein-
geschriankt ausgefiihrt und es kamen im Jahr 2002 nur die 140 Haushalte EU-
Biirger. Weiterhin bleibt aber die groffite Gruppe der in Deutschland lebenden

'8 http://br.online.de/br-intern/medienforschung/glossar (Stand: 10. 05. 01); BuB, Michael (1998):
Das System der GfK-Fernsehforschung: Entwicklung und Nutzen der Forschungsmethode. In:
Klingler, Walter/Roters, Gunnar/ Zéller, Oliver (Hrsg.): Fernsehnutzung in Deutschland. Themen
— Akteure — Methoden. Teilbd. 2. Narmos. Baden Baden, S. 7871f.

17 Vgl. Meyen, Michael (2004): S. 95.

'%0vgl. BuB, Michel / Darschin, Wolfgang (2004): S. 22.
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Auslédnder, die der Tiirken, auch mit diesem Verfahren von der Fernsehforschung

81 Konkrete Pline, ab wann auch Ausldnder aus nicht EU-

ausgeschlossen.
Landern in die Grundgesamtheit des deutschen Panels aufgenommen werden, gibt
es noch nicht.

Es wird der GfK-Fernsehforschung und der allgemeinen quantitativen Fernsehfor-
schung unterworfen, dass ihre Fragestellungen eher deskriptiv und hauptsiachlich
anwendungsbezogen und ihre Befunde kaum generalisierbar seien. Zudem werde
ihr Gegenstand, das Fernsehpublikum, meist nur kategoriell definiert.'™ So ver-
schwinden die Individuen hinter den Figuren der Statistik und dies erschwert die
Vermittlung von Wissen an die Adressaten Journalisten, Pddagogen und an Eltern,
die sich liber den Medienkonsum ihrer Kinder Gedanken machen, und die konnen
in der Regel wenig mit den Resultaten quantitativer Analysen anfangen und Eltern
stehen zumeist ratlos vor dem Berg einschldgiger und hochst widerspriichlicher

183
Untersuchungen.

Dariiber hinaus bleiben die weiterfiihrenden Fragen iiber die
Intensitdt der Aufmerksamkeit, Griinde fiir Akzeptanz oder Ablehnung spezifi-
scher Programmarten oder Inhalte oder Komponenten von Sehgewohnheiten hin-
gegen unbeantwortet.'®*

Die Grundlagentheoretische Fernsehforschung nimmt gerade dieses Defizit der
Angewandten Zuschauerforschung als Ausgangspunkt und entwickelt eigene An-

sidtze und Methoden.

3.2 Die Grundlagentheoretische Fernsehnutzungsforschung: Theoreti-
sche Ansitze

Die Grundlagentheoretische Fernsehnutzungsforschung ist eine unabhéngige Me-
dienforschung und wird meistens an den Hochschulen betrieben. Diese konzent-
riert sich auf die Konzeption und Ausformulierung methodischer Forschungsan-
sitze. Eine detaillierte Darstellung alle diese Ansidtze kann und soll an dieser
Stelle nicht erfolgen, zudem existiert eine umfangreiche empirische und theoreti-
sche Literatur, so dass eine erneute Darlegung hier nicht notwendig erscheint. Ich
stelle daher nur einige Ansétze vor: Hier bietet sich der Uses-and-Gratifications-
Approach an, der in Laufe der Zeit verschiedene Modifikationen erfuhr. In den
Folgejahren etablierte sich in dessen Tradition in den siebziger und achtziger Jah-

'8! Vgl. Ebenda.

182 Vgl. Hasebrink, Uwe (1999): ,,Forschungsgegenstand Fernsehen?* In: Gottberg, Joachim/ Mi-
kos, Lother / Wiedemann, Dieter (Hrsg.): Mattscheibe oder Bildschirm. Asthetik des Fernsehens.
Berlin, S.18.

'3 Vgl. Fabris, Hans Heinz (1989): Von den Medien - zur Kommunikationsforschung: Der Bei-
trag qualitativer Forschungsmethoden. In: Baacke, Dieter/ Kiibler, Hans-Dieter (Hrsg.) (1989):
Qualitative Medienforschung. Konzepte und Erprobungen. Tibingen, S. 79.

'8 Vgl. Hasebrink, Uwe/ Krotz, Friedrich (1992): Muster individueller Fernsehnutzung zum Stel-
lenwert von Unterhaltung. In: Rundfunk und Fernsehen, 40Jg., Heft 3/ 1992, S. 410.
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ren zunehmend die Ansicht, dass die Mediennutzung unter dem Aspekt des all-
gemeinen sozialen Handelns analysiert werden miisse. So konnen der Umgang
mit dem Fernsehen aber auch der soziale Umwelt miteinbezogen und untersucht
werden. Hier sind die soziokulturellen und soziostrukturelle Ansitze wie die Cul-
tural Studies und das Lebensstil-Konzept zu nennen. Sie legen den Fokus nicht so
sehr auf den Verhalten und Handeln der einzelnen Person als vielmehr auf die
Umgebung, in der dieses stattfindet. Es geht bei diesen Ansédtzen darum, welche
Faktoren auBlerhalb der Person und welche personlichkeitsbildenden Merkmale
die Mediennutzung beeinflussen.

3.2.1 Uses-and-Gratifications-Approach: Der Nutzenansatz

In den 1970er Jahren entstanden aufgrund verstirkter Kritik an der klassischen
Wirkungsforschung'® neue theoretische Ansitze in der Medienforschung, in de-
nen Nutzen und Bediirfniskonzepte der Rezipienten zur Erklédrung von Medienre-
zeption — auch von Kindern — verwendet werden. Hier bietet sich der Uses-and-
Gratifications-Approach an, den inzwischen unzihlige Abhandlungen zu ihm

gibt, so dass im folgenden nur die Kernaussagen wiedergegeben werden.'*

Der Uses-and-Gratifications-Approach ist ein bediirfnisorientierter Ansatz, der
der Frage nachgeht, warum bestimmte Personen — auch Kinder — bestimmte Me-
dien benutzen und was sie davon profitieren. Er kehrt die Fragestellung, ,,was die
Medien mit den Menschen machen® um und fragt mit Fokussierung der Sichtwei-
se auf Rezipienten, was diese mit den Medien anfangen. Der Rezipient ist mithin
nicht das mogliche wehrlose und passive Opfer einer Medienwirkung, sondern er
handelt aktiv gegeniiber den Medieninhalten.'®” Dieser aktive Rezipient ist zielge-
richtet, absichtvoll, selektiv und unabhédngig von Intensionen der Medien, und er
kann erkennen, warum er sich bestimmten Inhalten zuwendet. Es gibt daher im-
mer einen Grund, also ein Motiv, weswegen sich eine Person den Medien zuwen-
det. Wenn die Handlung zielgerichtet ist, impliziert das aber auch, dass die Men-
schen tiber ihre Motive zur Mediennutzung Auskunft geben kénnen oder zumin-

%5 Lange Zeit wurde die Medienrezeption vor allem im Kontext der Wirkungsforschung verfolgt.
Untersucht werden soll Effekte der Mediennutzung und -verarbeitung bzw. Existenz von Massen-
medien in Bezug auf Individuen und Gesellschaften. Die Bediirfnisse der Rezipienten und der
soziale Kontext werden in dieser Forschungstradition neutralisiert. Mehr dazu siche im Anhang
dieser Arbeit. Besonders empfehlenswert Schenk, Michael (1987): Medienwirkungsforschung.
Mohr, Tiibingen.

1% vgl. etwa Palmgreen, Philip (1984): Der ,,Uses and Gratifications Approach®. Theoretische
Perspektiven und praktische Relevanz. In: Rundfunk und Fernsehen, 1/1984, S. 51 — 62; Ro-
sengren, Karl Erik/ Windhal, Sven (1972): Funktionale Aspekte bei der Nutzung der Massenme-
dien. In: Maletzke, Gerhard (Hrsg).: Einfiihrung in die Massenkommunikationsforschung. Berlin,
S. 169 — 186; Schenk, Michael (1987): S. 369 — 372.

'%7 Vgl. Charlton, Michael/ Neumann-Braun, Klaus (1992): Medienkindheit — Medienjugend. Eine
Einfiihrung in die aktuelle kommunikationswissenschaftliche Forschung. Miinchen, S. 46.
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dest die zutreffenden Motive auswéhlen kdnnen, wenn ihnen verschiedene Mog-
lichkeiten vorgelegt werden.

Im Uses and Gratifications Ansatz kommt den Bediirfnissen und Problemen der
Rezipienten ein zentraler Stellenwert zu. Thnen wird eine kommunikationsauslo-
sende Funktion zugeschrieben, indem sie als Motivationen die Wahl der Kommu-
nikationsquellen, die Qualitit der Kommunikationsbeziehung, die Wahl der
Kommunikationsinhalte und sogar die daraus resultierenden Wirkungen wesent-
lich bestimmen.'®*

Michael Meyen macht im Uses and Gratifications Ansatz folgende Grundannah-
men:

1. Mediennutzung wird iiber Bediirfnisse und Motive der Rezipienten erklért.

2. Das Publikum ist aktiv, kennt seine Bediirfnisse und handelt zielgerichtet. Die
Handlung wird dabei durch eine Kosten-Nutzen-Kalkulation und von den Erwar-
tungen an die Medien gesteuert.

3. Medien konkurrieren nicht nur untereinander um Zeit und Aufmerksamkeit,
sondern auch mit anderen Quellen der Bediirfnisbefriedigung der Menschen. Me-
diennutzung darf man nur unter Beriicksichtigung dieser Alternativen verstehen.
4. Massenmedien befriedigen eine ganze Reihe von Bediirfnissen, wobei ein und

dasselbe Angebot zu ganz verschiedenen Zwecken genutzt werden kann.'*’

Uses-and-Gratifications-Ansatz zielt darauf ab, Gratifikationen (Bediirfnisbefrie-

digung) zu erfassen, die das Publikum bei der Mediennutzung gewinnt. Eine

grundsdtzliche Einteilung der erwarteten Gratifikationsleistungen beinhaltet vier

Kategorien: '’

- Informationsbediirfnis (Orientierung iiber relevante Ereignisse),

- Bediirfnis nach personlicher Identitdt (Suche nach Verhaltensmodellen, Besti-
tigung von Werthaltungen, Selbstfindung),

- Bediirfnis nach Integration und sozialer Interaktion (Gefiihl der Zugehdrigkeit,
Grundlage flir Gespréche, Ersatz fiir fehlende Kontakte)

- Unterhaltungsbediirfnis (Eskapismus, Ablenkung, Entspannung oder Stimula-

tion).

Auf Basis des Uses-and-Gratifications-Approach wurden zahlreiche Studien
durchgefiihrt, die methodisch in der Regel mit Befragungen gearbeitet haben. Sie
beruhen auf der Grundannahme, dass Menschen ihre Bediirfnisse und die daraus

resultierende Motive kennen — und diese benennen kénnen. !

'8 Vgl. Bonfadelli, Heinz (1981): S. 167.

1% vgl. Meyen, Michael (2004): S. 16f.

1%0vgl. Charlton, Michael/ Neumann-Braun, Klaus (1992): S. 50.
1 Vgl. Meyen, Michael (2001): S. 12.
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Zur Anwendung des Uses-and-Gratifications-Ansatz auf Kinder zeichneten Charl-

ton und Neumann-Braun zwei interessante Entwicklungslinien aus: '

a) Stellten die Autoren die Frage, inwieweit Kinder ganz konkrete Alltagsprob-
leme mit Hilfe der Mediennutzung bewiéltigen.

b) Methodisch gesehen, reichen die Befragungen zur Medienfunktionen des Me-
diengebrauchs nicht aus, um zu aussagekréftigen Ergebnisse zu gelangen. Von
daher wurden Medienrezipienten in ihrem Alltag begleitet, um hinter verbor-

gene Nutzungsmotive zu kommen.

Schon seit den 70er Jahren, also mit dem Durchbruch'” in der Gratifikationsfor-
schung, wird heftige Kritik an ihm geiibt: Zwar kdnnen mit Hilfe des Uses-and-
Gratifications-approach Bediirfnisse der Rezipienten erfasst werden, nicht jedoch
bestimmte Fernsehgewohnheiten und Rezeptionsmuster, also auf welche Art sich
der Einzelne dem Medium Fernsehen zuwendet und welche Rolle er ihm in sei-
nem alltdglichen Leben einrdumt. Ein anderer Vorwurf gegen diesen Ansatz ist,
dass eine theoretische Basis fehlt. In seiner Forschungstradition ist es zwar gelun-
gen, typische Motive der Nutzer zu identifizieren, nicht aber, diese theoretisch zu
untermauern.'”* Dariiber hinaus die Grundannahme von einem Publikum, das je-
derzeit aktiv, bewusst und zielgerichtet handelt, sei nicht haltbar. Es gdbe ndmlich
auch Phasen, in denen man geringer aktiv ist und nicht immer bewusst handelt.'””

Diese und weitere Kritik an Uses-and-Gratifications-Approach findet sich in fol-

gender Abbildung.

1. Theorieschwéche Da es keine Theorie gibt, die menschliche Bediirfnisse mit sozi-
alen und psychischen Urspriingen verbindet, besteht die Gefahr
der Beliebigkeit.

2. Methodisches Herangehen Es wird fast nur mit Befragungen gearbeitet. Die Ergebnisse
werden von Auskunftsféhigkeit und -bereitschaft der Menschen
sowie von den Vorgaben der Forscher verzerrt und sind deshalb
Artefakte.

3. Handlungskonzept Mediennutzung wird auch von Gelegen- und Gewohnheiten
bestimmt. Menschen entscheiden keineswegs immer rational,
sondern oft impulsiv, vereinfacht und habituell.

4. Einseitigkeit Die Beschrankung auf den Rezipienten fiihrt dazu, dass Medien-
inhalte genauso vernachléssigt werden wie das gesellschaftliche
Umfeld.

5. Instrumentelle Perspektive Als Sinn einer Handlung werden nur die Zicle akzeptiert, die

auflerhalb der Handlung liegen. Gerade kulturelle Handlungen
konnen ihren Sinn aber auch in sich selbst haben.

6. Medienpolitische Bedenken | Wenn Mediennutzung grundsitzlich vorhandene Bediirfnisse
befriedigt, lasst sich jeder Inhalt als sinnvoll rechtfertigen. Pro-

192 Charlton, Michael/ Neumann-Braun, Klaus (1992): S. 53f.

193 Vgl. etwa Palmgreen, Philip (1984): Der ,,Uses and Gratifications Approach®. Theoretische
Perspektiven und praktische Relevanz. In: Rundfunk und Fernsehen, 1/1984, S. 51 — 62; Ro-
sengren, Karl Erik/ Windhal, Sven: Funktionale Aspekte bei der Nutzung der Massenmedien. In:
Maletzke, Gerhard (Hrsg). (1972): S. 169 — 186; Schenk, Michael (1987): S. 369 —372.

1% Gehrau , Volker (2002): S. 20.

13 Vgl. Kunczik, Michael / Zipfel, Astrid (1997): S. 350.
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grammbkritik scheidet aus, da angeblich nur gesendet werde, was
die Zuschauer wiinschen.

Tab. 2: Kritik am Uses-and-Gratifications-Approach
Quelle: Meyen, Michael (2004): Mediennutzung. Mediaforschung, Medienfunktionen, Nutzungs-
muster. Konstanz: UVK, S. 17

Der Uses and Gratifications Ansatz spielt in der Mediennutzungsforschung eine
wichtige Rolle. Migranten leben immer in einem besonderen Umfeld und befin-
den sich in einer speziellen Situation, zwischen zwei Kulturen. Thre Motive und
Bediirfnisse der Medienzuwendung unterscheiden sich vielleicht von anderen Be-
volkerungsgruppen. Mit dem Uses and Gratifications Ansatz konnen diese Be-
diirfnisse analysiert werden und auch, ob die Nutzung der Medien aus einem In-
tegrations- oder Orientierungsbediirfnis heraus geschieht. An dieser Stelle setze
ich mit meiner Untersuchung an, schlieBlich mochte ich u. a. wissen, wie und wa-
rum marokkanische Kinder und deren Eltern die Medien und vor allem das Fern-
sehen nutzen.

3.2.2 Cultural Studies

Darunter versteht man eine als Alternative zum vorgestellten Uses-and-
Gratifications-Approach.””® An diesem kritisieren die Cultural-Studies-Forscher,
dass die soziale Situation, in der sich ein Mensch beim Medienkonsum befindet,
vernachldssigt wird. Die Cultural Studies konnen somit ,,zum Teil als kritische
Antwort auf offensichtlich gewordenen Mingel“'”” dieses Ansatzes verstanden
werden. Die theoretischen Grundlagen finden sich bereits in England der Nach-
kriegszeit. Dort wurde der Ansatz am Centre for Contemporary Cultural Studies
an der Universitdt Birmingham aus der Literaturwissenschaft heraus entwickelt.
Die Cultural Studies sperren sich einer griffigen Zusammenfassung und ,,selbst
ausgewiesene Vertreter ,, verweigern eine Definition mit dem Hinweis, ,,dass es
sich nicht um eine Disziplin handelt, sondern eher um ein Forschungsfeld, auf
dem verschiedene Theorien und Methoden zusammentreffen®.'”® So ist es nicht
moglich, ,,die Cultural Studies als homogenes Theoriegebdude oder als ein konsi-

stentes Forschungsprogramm darzustellen.'”

196 Vgl. Jickel, Michael und Jochen Peter (1997): Die Cultural Studies aus kommunikationswis-
senschaftlicher Perspektive. Grundlagen und grundliegende Probleme. In: Rundfunk und Fernse-
hen 1/1997, S. 46.

7 Morley, David (1996): Medienpublika aus der Sicht der Cultural Studies. In: Hasebrink, Uwe
und Friedrich Krotz: S. 39.

1% Meyen, Michael (2001): Mediennutzung. Mediaforschung, Medienfunktionen, Nutzungsmus-
ter. Konstanz: UVK (= Reihe Uni-Papers, Band 17), S. 26.

199 vgl. Jickel, Michael und Jochen Peter (1997): S. 49.
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Die Cultural Studies weisen kein homogenes Forschungsfeld auf, so dass es nahe-
zu unmoglich ist, die unterschiedlichen Richtungen und deren jeweilige Vertreter
vorzustellen.

Ein weiterer Ausgangspunkt ist der weite Kulturbegriff. Kultur bedeutet hier ,,wie
wir uns kleiden, was wir essen, wie wir sprechen — vor allem also das Alltagsle-
ben, das Gewdhnliches. 2%

Mediennutzung wird als Alltagsaktivitdt verstanden und finden in einem Kontext
statt, der in den Vordergrund riickt.”'

Stuart Hall hat in seinem Encoding-Decoding-Modell darauf aufmerksam ge-
macht, dass die Medieninhalte (in der Sprache der Cultural Studies: ,,Texte*) nicht
von allen Individuen (hier ,,Lesern®) gleich rezipiert werden und dass Rezipienten

,ein und dieselbe Medienbotschaft unterschiedlich deuten kénnen‘?%?

jeder
Mensch einen Text unterschiedlich decodieren und damit deuten kann. Dieser
Prozess findet nicht erst beim Rezipienten statt, bereits die Text-Produktion ,,En-
coding auf Seiten der Medienschaffenden ist eng verbunden mit bestimmten
Rahmenbedingungen.””’ Die Nutzung ,,Decoding* folgt dagegen anderen Regeln,
weil hier die Lebenswelt der Nutzer den Rahmen bildet. Idealtypisch hat Hall drei
verschiedene Lesarten herausgearbeitet:***

- die favorisierte Lesart (dominant hegemonic position)

- die ausgehandelte Lesart (negotiated position)

- die oppositionelle Lesart (oppositional position)

Menschen, die einen Medientext favorisieren, libernehmen die in ihm geschriebe-
nen konnotativen Bedeutungen unreflektiert und stimmen mit dem herrschenden
ideologischen System {iiberein. Vollig kontrdr die oppositionelle Lesart, wie der
Name nahe legt. Der Rezipient versteht zwar die favorisierte Lesart, lehnt diese

aber ab und interpretiert der Mediengebrauch in seinem personlichen Kontext.*"

Daraus ergibt sich fast zwangsldufig die Vorgehensweise der Cultural Studies-
Forscher, die mit ethnographischen Methoden die Rezeption von Medien im All-
tag und unter Beriicksichtigung der sozialen Umgebung erforschen.>*

Marie Gillespie beispielsweise hat in ihrer Studie ,,Television, Ethnicity an Cultu-
ral Change* die Rolle des Fernsehens bei der Identititsfindung von Jugendlichen

29 Jickel, Michael und Jochen Peter (1997): S. 49.

2" Morly, David (1996): S. 51f.

2 Meyen, Michael (2004): S. 38.

% ygl. Ebenda.

2% Vgl. Hull, Stuart u. a. (Hrsg.) (1980): Culture, Media, Language. Working Papers in Cultural
Studies 1972 — 79. London: Hutchinson u. a. S. 128. zit. von Meyen, Michael (2004): S. 38.

2% ygl. Ebenda.

2% vol. Hepp, Andreas / Reiner, Winter (Hrsg.) (1997): Kultur - Medien — Macht. Cultural Stu-
dies und Medienanalyse. Westdeutscher Verlag Opladen.
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mit Migrationshintergrund in London untersucht.*’’

Die Migranten sind
Ursprunglich aus dem Pandschab in Vorderindien, im ,,TV-talk® vergewissern
sich die Jugendlichen ihrer gemeinsamen Identitdt als asiatische Briten, eine
hypride Identitét, die sich aus lidndlich geprdgten Identitdt der Eltern und einer
eher urbanen Identitdt der britischen Mittelschicht speist. Das Fernsehen ermog-
licht den Jugendlichen ,,eine gemeinsame Identitdt zu entwickeln, die die traditio-
nelle Kultur der Eltern mit der in den Medien préisentierten Kultur der, neuen

Heimat’ verbindet, 2%

Geht man nach den Cultural Studies davon aus, dass kontextbestimmt decodiert
wird, also die gesellschaftliche Positionierung, aber auch andere Determinanten
wie Geschlecht und Generation, soziales Beziehungsgefiige und personliche Inte-
ressen bedeutungsvoll sind,”* stellt sich die Frage, ob es Gemeinsamkeiten oder
Unterschiede zwischen den marokkanischen Kindern mit ihren Eltern und zu den
gleichaltrigen in Deutschland und Marokko gibt. Spielt die Migrationserfahrung
der Eltern und Kinder noch eine Rolle und kommt es vielleicht zu anderen Be-
wertungen?

3.2.3 Lebensstil-Konzept

Warum schauen Menschen Fernsehen? Die Mediennutzung von Erwachsenen,
von Jugendlichen oder Migranten wird von verschiedensten Faktoren beeinflusst.
Laut dem Kommunikationswissenschaftler Karl Erik Rosengren®'” sind alle Hand-
lungen, und damit auch die Nutzung von Medienangeboten, durch strukturelle,
positionelle und individuelle Merkmale und Bedingungen bestimmt. Die gesell-
schaftliche Struktur (Industrialisierung, Urbanisierung, Religion), die individuelle
Position (Geschlecht, Alter, Bildung) und die individuellen Merkmale (Grundwer-
te und Uberzeugungen) ergeben zusammen und abhingig voneinander das Hand-
lungsmuster.”'' Die nach einem spezifischen Handlungsmuster ablaufende Aus-
wahl bestimmter Massenmedien und die Zuwendung zu ihnen (im Sinne des Uses
and Gratifications Ansatzes) hat schlussendlich auch Riickwirkungen auf die Ein-

27 vgl. Gillespie, Marie (1995): Television, Ethnicity an Cultural Change. London und New York:
Routledge.

% Vgl. Hepp, Andreas (1998): Fernseheineignung und Alltagsgespriche. Fernsehnutzung aus der
Perspektive der Cultural Studies. Westdeutscher Verlag, Opladen und Wiesbaden, S. 42f.

2% Vgl. Krotz, Friedrich (1997): Gesellschaftliches Subjekt und kommunikative Identitit. In:
Hepp, Andreas / Reiner Winter (Hrsg.) (1997): S. 28.

*19 Vgl. Rosengren, Karl Erik (1996): Inhaltliche Theorien und formale Modelle in der Forschung
iiber individuelle Mediennutzung. In: Hasebrink, Uwe und Friedrich Krotz: S. 24. zit. in Meyen,
Michael (2004): S. 42.

211 vgl. Ebenda.

64



stellungen der Nutzer.”'? Es ist anzunehmen, dass die Mediennutzung und die
Einstellungen von Migranten sich von anderen Gruppen unterscheiden. Die nach-
stehende Abbildung verdeutlicht das Modell.

| v
Gesellschaft- Individuelle Individuelle
liche Struktur Position Merkmale

Handlungs-
Industrialisie- j Geschlecht j Grundwerte j muster
rung Alter Uberzeugun-
Urbanisierung Bildung gen
Religion Stellung im
Beruf

Abb. 1: Das Lebensstil-Konzept

Quelle: Meyen, Michael (2004): Mediennutzung. Mediaforschung, Medienfunktionen, Nutzungsmuster.
Konstanz: UVK (= Reihe Uni-Papers, Band 17), S. 42.

Was Rosengren hier als Lebensstil definiert darf nicht mit dem individuellen Le-

1 etwa dem umgangssprachlich

bensstil eines Menschen gleichgesetzt werden,
ausschweifenden Lebensstil einer bestimmten Person. Er stellt die Frage nach
dem Spielraum, den ,,das Individuum fiir die individuelle Ausgestaltung eines
Lebensstils hat (in dem es etwa seine grundlegenden Werte und Interessen in der
Mediennutzung zum Ausdruck bringt)“.*'* Anders gefragt: wie stark wirken sich
positionelle und strukturelle Merkmale auf die Mediennutzung aus? Rosengren
hat nur oben angefiihrten Faktoren genannt, Meyen weist zurecht darauf hin, dass
gerade darin ein Problem des Models zu sehen ist. SchlieSlich lassen sich leicht
noch andere Faktoren wie die Zahl der Kinder oder das politische System finden,
die einen Einfluss auf die Mediennutzung des Einzelnen haben konnten, und die

Liste moglicher Determinanten ist nach oben mehr oder weniger offen.”'

Rosengrens Kernstheorie besagt, dass auch Faktoren geben, die einen Einfluss auf
das Medienverhaten haben in etwa die Sozialisation. Nach dem Soziologen Hart-
mut Esser definierten Kulturbegriff ist Sozialisation eine personliche Erfahrung
und als ein Teil der Lebensgeschichte ein individuelles Merkmal. Sie 1duft jedoch
zwar bei jedem Menschen unterschiedlich ab, es aber im Fall der Migrantenkinder
Gemeinsamkeiten gibt, die auf die definierte bikulturelle Sozialisation zutreffen,
es sei an die Traditionen in der islamischen Familie einerseits und Aufnahmege-
sellschaft anderseits erinnert — zwei strukturelle Merkmale. Die islamische Religi-

*12 ygl. Trebbe, Joachim (2003): Mediennutzung und Integration. Eine Integrationstypologie der
tirkischen Bevolkerung in Deutschland. In: Donsbach, Wolfgang/Jandura, Olaf (Hrsg.): Chancen
und Gefahren der Mediendemokratie. Konstanz, S. 418.

13 ygl. Rosengren, Karl Erik (1996): S. 25.

*'* Ebenda, S. 28.

1 ygl. Meyen, Michael (2001): S. 31f.
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on konnte ein wichtiger Faktor sein, womit ein strukturelles Merkmal nach Ro-
sengren einbezogen wird. Es stellt sich die Frage, ob das Leben in/zwischen zwei
Kulturen zu bestimmten Handlungsmustern fiihrt, die sich letztlich auch im Me-
dienkonsumverhalten zeigen.

3.3 Zusammenfassung

Aus den erlduterten Ansétzen konnen verschiedene Schliisse gezogen werden, die
fiir diese Studie von grofer Bedeutung sind. Sie bilden die Grundlage fiir die Um-
setzung der Studie. Trotz seiner Schwichen ist der Uses and Gratifications Ansatz
der Ausgangspunkt fiir die Umsetzung. Die Frage ist nicht, was den Rezipienten
durch die Medien geschieht oder welche Wirkungen die Medien auf die Rezipien-
ten haben, sondern weshalb und wie die Rezipienten die Medien nutzen. Aus die-
sem Grund ist es sinnvoll, auch bei den marokkanischen Kindern und ihre Eltern
nach Motiven flir Fernsehnutzung zu erfragen. Anzunehmen ist, dass ihre Motive
und Bediirfnisse der Medienzuwendung sich vielleicht von anderen Bevdlke-
rungsgruppen unterscheiden.

Auf die Bedeutung der Situation gehen auch die Cultural Studies ein. Sie betonen
die Wichtigkeit des sozialen Kontextes. So ist nicht nur die Befindlichkeit des
Rezipienten wichtig, sondern seine Umgebung, die Gesellschaft und der weitere
Kontext. Schaut man sich den sozialen Kontext an, in dem die Migrantenkinder
leben, zeigt dass sie interkulturell sozialisiert sind: primér im marokkanischen
Elternhaus, sekundér im deutschen Schulsystem. Im Alltag prallen so islamische
und westliche Traditionen und Moralvorstellungen aufeinander. Beides kann den
Cultural Studies zufolge einen Einfluss auf Mediennutzung haben. Der Kontext
muss also beachtet werden.

Das Lebensstilkonzept erldutert die Abhéngigkeiten eines Rezipienten noch ge-
nauer, als es bis dahin geschehen ist. Es zeigt ganz konkrete Merkmale auf, die in
der Studie gerade bei der Auswahl dieser Zielgruppe beachtet werden miissen.
Strukturelle und positionelle Faktoren beeinflussen die Mediennutzung. Gleich-
zeitig wird deutlich, was die Untersuchungsgruppe von Einheimischen unter-
scheidet und sie daher fiir die Forschung interessant macht. Es ist anzunehmen,
dass sich die Mediennutzung und die Einstellungen von Migranten von anderen
Gruppen unterscheiden.
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4. Migranten- (Kinder) und Medien in Deutschland

In diesem Kapitel soll ein Uberblick iiber die Forschungslage Migranten und Me-
dien gegeben werden. Anschliefend wird auf einige spezifische Funktionen der
Medien fiir Migranten eingegangen.

4.1 Forschungsstand: Studien zur Mediennutzung bei1 Migranten und
deren Kindern

Die Migranten sind immer noch in der Medienforschung, zumal im Bereich Nut-
zungsforschung, iiberaus schwach institutionalisiert. Sucht man nach Ubersicht-
beitragen zu diesem Forschungszweig findet sich nur ein magerer Ertrag. Wih-
rend die Mediennutzung und das Medienverhalten der deutschen Bevolkerung
vielfach erforscht sind, liegen fiir die Migranten nur wenige Studien vor, die Aus-
kunft geben tiber deren Medienkonsum. Die Gesellschaft fiir Konsumforschung
GfK, die regelméBig die Mediennutzung der deutschen Bevdlkerung misst, erhebt
zwar die Fernsehnutzung von EU-Mitbiirgern. Aus Kostengriinden der Sample-
bildung wird die TV-Nutzung von nicht der EU angehdrigen Migranten im tagli-
chen Fernsehpanel der Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung (AGF) durch die
Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK) nicht erfasst. Studien speziell zur Me-
diennutzung der Kinder marokkanischer Herkunft in Deutschland gibt es nicht. Es
existieren lediglich Untersuchungen, die sich mit den in Deutschland lebenden
Tiirken allgemein befassen, und ich muss mich daher mit diesen Untersuchungen
behelfen. In diesem Kapitel gehe ich auf einige dieser Studien ein, weil sie ein
Hintergrundwissen fiir meine eigene Untersuchung bilden. Zunéchst aber mochte
ich einen Blick auf einige Untersuchungen von den Rundfunkanstalten werfen.

Studien von Rundfunkanstalten

In Deutschland setzte die wissenschaftliche Diskussion zu diesem Thema zu Be-
ginn der sechziger Jahre mit der Griindung der ersten fremdsprachigen Gastarbei-
tersendungen im deutschen Fernsehen ein.”'® Schon im Jahre 1965 lagen den
ARD-Redakteuren dank einer Infratest-Untersuchung klare Angaben tiber Erwar-
tungen der jeweils zahlenméfBig wichtigsten Nationalititen in Deutschland vor.
Die Ergebnisse dienten zur Konzipierung von Gastarbeitersendungen im deut-
schen Fernsehen.

216 Vgl Paqué, Gesa (1996): Integrationsprogramme im deutschen Fernsehen. (MA) Ruhr-
Universitdt Bochum - Fakultit fiir Philologie —.
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Im Jahre 1968 ging die im Aufirag des ZDF durchgefiihrte Infratest-Studie vor
allem Fragen des Medienkonsums und des Freizeitverhaltens der Migranten
nach.?"’

Seit 1970 wurden im Rahmen einer allgemeinen Konsumforschung tiber Migran-
ten in Deutschland im Aufirag der ARD und ZDF-Medienkommission zweimal
Jahrlich Marplan-Mehrthemenumfragen durchgefiihrt. Dabei beschrinkte man
sich nur auf die Nutzung der in der Bundesrepublik Deutschland fiir Ausldander

ausgestrahlten Horfunk- und Fernsehsendungen.*'®

In einer 1981 von ARD und ZDF erhobenen Studie, die 1985 unter dem Titel
,2Massenmedien und Auslidnder in der Bundesrepublik Deutschland* veroffent-
licht wurde, wurden in der damaligen Bundesrepublik Deutschland und West-
Berlin lebende Griechen, Italiener, Jugoslawen, Spanier und Tiirken — je Nationa-
litdit 600 Personen — in Form von personlichen Interviews zum Medienverhalten
befragt.*"’
verhalten der in der Bundesrepublik lebenden Auslédnder sowie ihre Préiferenzen

Die Studie kam dabei insgesamt zu dem Fazit ,,Das Mediennutzungs-

fiir einzelne Angebotskategorien sind nicht sehr viel anders als bei der deutschen
Wohnbevoélkerung. Allerdings liegen die Tages-Reichweiten des Fernsehens et-
was, die des Horfunks deutlich héher und die der Zeitungen niedriger.***°

In Anlehnung an die Inhalte und die Methodik der Untersuchung von 1985 fiihrte
Infratest Kommunikationsforschung im Jahr 1990 im Auftrag des westdeutschen
Rundfunks (WDR), des zweiten deutschen Fernsehens (ZDF), der westdeutschen
Rundfunkwerbung und der ARD-Werbung eine Représentativerhebung durch,
jedoch nur bei Italienern, Jugoslawen und Tiirken, die Nordhein-Westfalen lebten.

! Die Ergebnisse zeigten: ,Mit

Insgesamt wurden 1 229 Interviews ausgewertet.
immer besseren Kenntnissen der deutschen Sprache und fortschreitender sozialer
Verwurzelung in der bundesrepublikanischen Gesellschaft werden die Auslidnder
den Biirgern des Gastlandes in ihren Lebensgewohnheiten, Interessen und in Ih-

rem Kommunikationsverhalten immer #hnlicher*.’*? Bei den Tiirken wurde eine

starke Hinwendung zu heimatsprachlichen Medienangeboten festgestellt.**

Im Jahr 1995 wurde im Auftrag des WDR eine Studie zur Akzeptanz der fremd-
sprachlichen Horfunk- und Fernsehsendungen bei zehn Nationalitdten in Nord-

17 vgl. Darkow, Michael/ Eckhardt, Josef / Maletzke, Gerhardt (1985): Massenmedien und Aus-
lander in der Bundesrepublik Deutschland, S. 26.

*'S Ebenda, S. 27.

*!% Ebenda.

220 Vgl. Ebenda, S. 84f.

21 Vgl. Eckhardt, Josef (1990): Massenmedien und Auslinder in Nordrhein-Westfalen. In: Media
Perspektiven, 10/ 1990, S. 661 — 674.

22 Eckhardt, Josef (1990): S. 674.

> Ebenda.
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rhein-Westfalen durchgefiihrt.”** Die Ergebnisse werden vollig anders bewertet;
es seien erhebliche Unterschiede zwischen der Nationalititen zu beobachten.”* Es
wurde ein Bedeutungsverlust des Horfunks bei dieser Gruppe festgestellt. Dieser
liegt unter anderem in der Einfiihrung des Satellitenfernsehens begriindet, der den
Empfang von Fernsehprogrammen aus der Heimat erleichtert bzw. erst ermoglicht
hat. In der folge hat eine Fixierung auf Sendungen aus dem Heimatland stattge-
funden, die mit einer Vernachldssigung des Horfunkangebots einhergegangen ist.
Die Studie ergab, dass 26 Prozent aller Befragten an einem durchschnittlichen
Werktag mindestens vier Stunden fernsehen, wihrend nur 10 Prozent der Deut-
schen dies tun. Nur 6 Prozent der Befragten gaben an, weniger als eine Stunde
fernzusehen.

27 Prozent der Befragten nannte RTL an erster Stelle der meistgesehene Fernseh-
sender. Mit 18 Prozent stehen Fernsehprogramme aus der Heimat an zweiter Stel-
le, den dritten Rangplatz nimmt ARD mit 14 Prozent ein. Danach rangieren weite-
re Programme: Pro7 (11%), Sat.1 (7%), ZDF (6%) und WDR (2%). Die Studie
weist soziodemographische Unterschiede im Hinblick auf die Mediennutzung von
den Befragten auf. So zeigt sich, dass die zweite Generation sowie Befragte mit
mittlerer und héherer formaler Bildung deutlich unter dem Durchschnitt Fernseh-
programme aus der Heimat sehen. Sie wihlen dafiir hdufiger RTL und seltener als
der Durchschnitt das erste ARD-Programm. Die dltere Generation dagegen wéhle
am ehesten das Erste (21%, RTL 23% vs. ARD 11%, RTL 31%).

Die Motive der Befragten sind fiir die Wahl der Fernsehprogramme je nach Nati-
onalitét recht unterschiedlich.

Der Westdeutsche Rundfunk befragte im Jahr 2002 in Nordrhein-Westfalen 500
Personen aus den vier bevolkerungsstiarksten Migrantengruppen (Tiirken, Jugos-
lawen/Kroaten/Bosnier, Italiener, Griechen) zu ihrer Mediennutzung. Die Migran-
ten werden sowohl mit deutschen als auch mit heimatsprachigen Medienangebo-
ten erreicht. Eine kleine Minderheit von z Prozent wird vom deutschen Fernsehen
nicht erreicht. Das deutschsprachige Fernsehen steht bei der Nutzungshiufigkeit
an erster Stelle und wird auch von allen Gruppen am héufigsten genutzt (72 Pro-
zent schalten es téglich ein), gefolgt von deutschen Radioprogrammen und Tages-
zeitungen. Die Fernsehnutzung ist bei den Tiirken mit 62 Prozent am niedrigsten,
bei den Jugoslawen/Bosniern/Kroaten mit 81 Prozent am hdchsten. Die Medien in
der Heimatsprache werden nicht so hdufig genutzt wie die deutschen Medien, aber

% Vgl. Eckhardt, Josef (1996): Nutzung und Bewertung von Radio- und Fernsehsendungen fiir
Auslénder. Ergebnisse einer Studie am Beispiel Nordrhein-Westfalen. In: Media Perspektiven, 8/
1996, S. 451 — 461.

**> Ebenda, S. 461.
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auch hier steht das Fernsehen in der Nutzungshéufigkeit vor dem Radio und den
Tageszeitungen.**®

Studien zur Mediennutzung von tiirkischen Migranten in Deutschland

In Bezug auf ihren Medienumgang sind die tiirkischstimmigen Familien die bis-
lang am besten erforschte nicht-deutsche Bevolkerungsgruppe in Deutschland.

In Anbetracht dessen, dass es sich dabei um die grof3te und mit am ldngsten hier
lebender Migrantengruppe handelt, ist sicherlich berechtigt. Keiner anderen
Migrantengruppe stehen so viele Medienangebote in ihrer Muttersprache zur Ver-
fiigung. Es gibt sieben Tageszeitungen mit einer tiirkischen Deutschlandausgabe
und per Satellit die TV- Programme aus der alten Heimat.

Neuere Daten zum Medienumgang in tlirkischen Familien stammen vor allem aus
verschiedenen Untersuchungen des Zentrums fiir Tiirkeistudien (ZfT) an der Uni-
versitdt Essen und aus einer 2001 erschienenen Studie zu ,,Mediennutzung und
Integration der tiirkischen Bevolkerung in Deutschland®, die vom Presse- und
Informationsamt der Bundesregierung in Auftrag gegeben war. Im Hinblick auf
die Mediennutzung von Kindern ist eine aktuelle Studie von Mona Granato zu
nennen. Im Folgenden sollen die Ergebnisse dieser Studie zusammengefasst wer-
den.

Im Jahr 1996 wurde im Auftrag des Presse- und Informationsamtes der Bundesre-
gierung eine umfangreiche Befragung zur Integrationsleistung der Medien unter-
nommen.”*” Von besonderem Interesse war bei der Analyse die Orientierung der
Befragten zu heimatsprachlichen bzw. deutschen Medienangeboten. Bei der Nut-
zung der Tageszeitungen wurde festgestellt, dass sich jeder zweite Befragte aus-
schlieBlich heimatlich orientiert. 55,7% gaben an, nur tiirkische Tageszeitungen
zu lesen, wiahrend 38% sowohl tiirkische als auch deutsche Printmedien bevorzu-
gen. Lediglich 6,4% gaben an, nur deutsche Zeitungen zu lesen. ** Im Hinblick
auf die Nutzung des tiirkischen Fernsehangebots kam die Studie zu dem Ergebnis,
dass die Geriteausstattung tlirkischer Haushalte im Bereich der Heimelektronik
sehr hoch ist. 99,3% der Tiirken in Deutschland besitzen ein TV-Gerit. 71,2% der
Befragten verfiigen {iber einen Kabelanschluss.

Die Z{T-Studie ergab, dass 95,6% mindestens eine Stunde téglich fernsehen. Wei-
terhin gab mehr als die Hilfte der Befragten an, tdglich mehr als drei Stunden
fernzusehen, so dass Fernsehen einen erheblichen Teil der Freizeitbeschiftigung
ausmacht. Die Untersuchung zeigt zudem, dass nur ein kleinerer Anteil an deut-

2 Vgl. WDR: Integration und kulturelle Vielfalt: Viel erreicht — noch mehr zu leisten. Januar
(2004): URL: http://www.wdr.de/unternehmen/ media/pdf/infomaterial/Integration_0104d.pdf
(3.3.2005).

#7 Vgl. Zentrum fiir Tiirkeistudien (Hrsg.) (1997): Studie zum Medienkonsum der tiirkischen
Bevolkerung in Deutschland und Deutschlandbild im tiirkischen Fernsehen. Essen, Bonn.

28 Ebenda, S. 8f.
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schen Fernsehsendern fiir den Fernsehkonsum der tiirkischen Befragten von Be-
deutung ist: 7,2% gaben an, nur deutsche Sender zu sehen, 39,6% sehen nur tiir-
kische Sender und 53,2% bevorzugen tiirkische und deutsche Fernsehsender. Bei
den deutschen Fernsehsendern werden die privaten (RTL, Pro 7, Sat.1) den 6ffent-
lich-rechtlichen Anbietern vorgezogen.

Was die Nutzung von Programminhalten betrifft, so kann fiir das tiirkische Fern-
sehen festgestellt werden, dass Nachrichten- und Informationsendungen von 74%
der tlirkischen Migranten gesehen werden. Beim deutschen Fernsehen sind fiir die
tiirkischen Befragten insbesondere Nachrichtensendungen (55,6%) und Spielfilme
(55,9%) von grofBem Interesse.

Im Vergleich zur Nutzung von Tageszeitungen ist beim Fernsehkonsum die Be-
vorzugung heimatsprachlicher Sender deutlich geringer.””” Wenn man die ver-
schiedenen Medien hinsichtlich der heimat- und deutschsprachigen Orientierung
vergleicht, dann ist festzustellen, dass die Mehrheit der in Deutschland lebenden
Tiirken in diesem Punkt keine einheitlichen Priferenzen aufweist. Bei der Aus-
wahl der Angebote spielen verschieden Faktoren eine bedeutende Rolle: je jiinger,
je gebildeter und je hoher der Status desto mehr deutsche Medien werden ge-
nutzt.”° Uber 60% der Gruppe der 18 bis 24-Jihrigen gab beispiclsweise an, tiir-
kische als auch deutsche Fernsehsender zu nutzen. Bei der Vergleichsgruppe der
iiber 55-Jdhrigen liegt diese Quote dagegen nur bei rund 45%.

Einen geringeren Stellenwert unter den in Deutschland lebenden Tiirken hat das
Radio. Die Mehrheit der Radiokonsumenten tiirkischer Herkunft wihlt tiirkische
Angebote.”!

Ebenfalls ausschlieBlich auf die Mediennutzung und Integration der Tiirken in
Deutschland zielte im Jahr 2000 eine Studie im Auftrag des Presse und Informati-

232 : ) .
Anhand einer reprasentativen Umfrage wurde

onsamtes der Bundesregierung.
einerseits das Kommunikations- und Medienverhalten und andererseits die Integ-
ration der groBten Zuwanderungsgruppe in Deutschland, der Tiirken, untersucht.
95% der Tiirken in Deutschland nutzen das Fernsehen am stérksten. Es spielt eine
dominante Rolle im Medienalltag der tiirkischen Bevolkerung. Dahinter kommt
das Buch (86 %) und an letzter Stelle das Radio (58 %). Das deutschsprachige
Fernsehen wird mit 70% von regelméBigen Nutzern mehr geschaut als das tiir-
kischsprachige (58%). RTL wird am meisten gesehen, an zweiter Stelle ist Pro-
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Sieben.”” Nahezu alle Tiirken wollen iiber aktuelle Ereignisse in der Tiirkei Be-

scheid wissen. Doch 20% der 14- bis 18-Jéhrigen haben ein geringes Interesse.

**Vgl. Ebenda, S. 9f.

*¥ vgl. Ebenda, S. 16.

»!'vgl. Ebenda, S. 12f.

2 Vgl. Weif, Hans-Jiirgen / Trebbe, Joachim (2001): Mediennutzung und Integration der tiirki-
schen Bevdlkerung in Deutschland. Ergebnisse einer Umfrage des Presse- und Informationsamtes
der Bundesregierung. GéfaK Medienforschung GmbH, Potsdam.

** Vgl. Ebenda, S. 26 - 31.
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Nur wenige der Befragten interessieren sich fiir aktuelle Themen in Deutschland.
Und nur ein Viertel interessiert sich fiir deutsche Politik. Die Jiingsten haben hier
wiederum das geringste Interesse. Allerdings werden politische und gesellschaft-
liche Entwicklungen, welche die in Deutschland lebenden Tiirken direkt betreffen,

234
aufmerksam wahrgenommen.

Das tiirkische Fernsehen wird primér zur Infor-
mation iiber die Tiirkei genutzt. Nachrichten und tiirkische Filme gehdren zu den
beliebtesten Sendungen. Das deutsche Fernsehen wird vorwiegend als Unterhal-
tungsmedium genutzt. In der Rangfolge der Programme sind deshalb auch die
privaten vor den 6ffentlich-rechtlichen Sendern.>*”

Fazit der Studie ist, dass die tiirkische Bevolkerung in Deutschland Massenme-
dien anders nutzt als die deutsche Gesellschaft. Es gibt aber gruppenspezifische
Unterschiede, die zum Teil gravierender sind als die mediale Abgrenzung nach
auflen. Die Zuwendung zu Medien und die Motive sind sehr unterschiedlich und

somit sind es auch die Wirkungen der Medien.

Aufbauend auf der quantitativen Untersuchung von Weifl und Trebbe wurde im
Rahmen desselben Projekts eine qualitative Befragung tiirkischer Nutzer durch
den Orientalisten und Kommunikationswissenschaftler Kai Hafez unternom-
men.>® Er beschrieb sechs verschiedene Nutzertypen:

- Der Kulturexil-Nutzer nutzt tiberwiegend tiirkischsprachige Medien. Er ist aus
wirtschaftlichen Griinden immigriert und sieht die Tiirkei nach wie vor als
Heimat — was aber nicht automatisch eine enge Bindung an das politische
System der Tiirkei bedeutet. In den tiirkischen Medien findet er eine Art kultu-
relle Heimat.

- Der politische Exilnutzer wendet sich ebenfalls iiberwiegend tiirkischsprachige
Medien zu. Er fiihlt sich weiterhin dem tiirkischen System zugehorig und steht
dem deutschen System kritisch gegeniiber.

- Der Diaspora Nutzer nutzt ebenfalls fast ausschlieBlich tiirkischsprachige Me-
dien, wobei der Grund in den Sprachdefiziten zu finden ist. Vom sozialen Um-
feld her kann er als integriert bezeichnet werden.

- Der Bikultur-Nutzer wendet sich tiirkisch- und deutschsprachigen Medien
gleichermallen zu. Er setzt sich mit der gesellschaftlichen Realitéit auseinan-
der, hat aber Integrationsvorbehalte. Dieses Nutzungsverhalten kann nach Ha-
fez zu Konflikten flihren.

**Vgl. Ebenda, S. 21f.

3 Vgl. Ebenda, S. 34ff.

% Hafez, Kai (2002): Die Mediennutzung der Tiirken und Kurden in Deutschland. In: Kurden und
Medien. Ein Beitrag zur gleichberechtigten Akzeptanz und Wahrnehmung von Kurden in den
Medien. NAVEND- Zentrum fiir kurdische Studien e.V. NAVEND- Schriftenreihe — Bd. 14.
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- Der Transkultur-Nutzer ist laut Hafez eher eine theoretische Gréfe. Das ge-
mischtsprachige Angebot (etwa etap oder Radyo Metropol FM ) ist zu klein,
um ausschlieBlich derartige Medien nutzen zu kénnen.

- Der Assimilationsnutzer, vor allem unter jiingeren Befragten ein hdufiger Typ,
nutzt ausschlieBlich deutschsprachige Medien. Er fiihlt sich im tiirkischen
Kontext eher fremd, versteht tiirkische Medien nicht mehr richtig in Sprache
und inhaltlichen Zusammenhéingen. Die Tiirkei wird von diesem Nutzertyp
noch héufig als Heimat bezeichnet, allerdings eher Aufgrund einer familidren
Verbundenheit als einer personlichen Bindung an das System.

Hafez kommt insgesamt zu dem Schluss, dass die Nutzung deutschsprachiger

Medien eher ein Ergebnis von Integration und nicht deren Voraussetzung ist.

Studien zur Mediennutzung von Migrantenkindern

Weder in den oben genannten Untersuchungen noch im Haushaltspanel der GfK-
Fernsehforschung werden Migrantenkinder beriicksichtigt. Es gibt keine regelmai-
Bigen Erhebungen iiber ihre Mediennutzung. Es gibt bislang keine Untersuchung,
die sich mit dem Medienumgang von Heranwachsenden mit Migrationshin-
tergrund beschéftigen. Es liberwiegen kleine, nicht reprasentative Studien, die die
Migrantenkinder als Kontrollgruppe undifferenziert nennen.

Eine aktuelle Studie zur Mediennutzung und Integration tiirkischer Kinder wurde
im Auftrag des Presse- und Informationsamtes der Bundesregierung (BPA) im
Jahr 2000 durchgefiihrt. Mona Granato™’ hat 255 Kinder tiirkischer Herkunft im
Alter von sechs bis 13 Jahren in Face to Face- Interviews befragt.

Es wurde festgestellt, dass tiirkische Kinder keineswegs einseitige Gewohnheiten
haben. Dies gilt sowohl fiir ihre Freizeitgestaltung als auch fiir die Medien, die
thnen zur Verfligung stehen, sowie fiir die Art und Sprache der genutzten Fern-
sehsendungen. Dariiber hinaus weist die Studie darauthin, dass es in Wiinschen
und Priferenzen der Kinder im Hinblick auf zentrale Punkte der Freizeitbeschifti-
gung wie der Mediennutzung eine vergleichsweise groBe Ubereinstimmung zwi-
schen Kindern aus deutschen und tiirkischen Familien gibt. Ein drittes zentrales
Ergebnis der Studie ist, dass Kinder tiirkischer Herkunft sich iiberwiegend (sehr)
wohl fiihlen in ihrem Leben in Deutschland, und sie ihre Zukunft wie ihre Ge-
genwart in Deutschland sehen.

Vergleicht man die Medienausstattung von 6 bis13-Jdhrigen tiirkischer Herkunft
und die der deutschen Kinder, stellt man fest, dass mehr tiirkische Kinder (16%)
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als deutsche Kinder (11%) einen Computer besitzen.””" Differenziert man die Da-

ten von Kindern aus tiirkischen Familien geschlechtspezifisch, stellt sich heraus,

»7 Vgl. Granato, Mona (2001): Freizeitgestaltung und Mediennutzung bei Kindern tiirkischer
Herkunft. Eine Untersuchung im Aufirag des Presse- und Informationsamtes der Bundesregierung.
Bonn.

% Vgl. Ebenda, S. 9f.
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dass Madchen héufiger als Jungen {iber einen Computer (18% zu 15%), aber et-
was seltener iiber audiovisuelle Medien (Fernseher, CD-Player, tragbares Radio)
verfligen. Jungen verfligen wesentlich hdufiger iiber Spielkonsolen als Médchen,
diese Unterschiede sind genauso bei deutschen Kindern zu verzeichnen.”’ Mit
zunehmendem Alter verbessert sich die Medienverfligbarkeit sowohl der Kinder
aus tiirkischen Familien als auch der deutschen Kinder bei allen Medien.

Zentrale Freizeitaktivitdten flir alle Kinder unabhingig von der Nationalitét sind
Fernsehen, Spielen und das Zusammensein mit Freunden.>** 10% aller tiirkischen
Kinder sitzen am Computer (8% Maidchen, 11% Jungen), Wéhrend nur 9% der
deutschen Kinder dies tun (6% Midchen, 12% Jungen).**' Midchen tiirkischer
Herkunft nutzen das Fernsehen intensiver als Jungen. Jungen tiirkischer Herkunft
treffen sich tendenziell hiufiger mit Freunden und nutzen den Gameboy deutlich
héaufiger als Madchen (10% der tiirkischen Kinder: 5% der Médchen, 14% der
Jungen). Die Autorin kommt zu dem Schluss, dass geschlechtspezifische Unter-
schiede bei den Lieblingsaktivitdten starker sind als die ethnische Herkunft.
Betrachtet man die Fernsehpriferenz der Kinder mit tiirkischem Familienhinter-
grund anhand der Sprache, so stellt sich heraus, dass 63% lieber deutschsprachi-
ges Fernsehen sehen, 30% deutsch- und tiirkischsprachiges gleich gern sehen und
7% eine eindeutige Préiferenz fiir das tiirkische Fernsehen haben. Bei den &ltern
Kindern gewinnt deutschsprachiges Fernsehen tendenziell an Bedeutung hinzu.”*

Eine weitere Studie zu Migrantenkindern und jugendlichen im Vergleich zu
gleichaltrigen Deutschen wurde im Jahr 2001 von Jiirgen Bofinger durchge-
fiihrt. > Er kommt zum Ergebnis, dass 83 Prozent aller befragten Schiilerinnen
und Schiiler tdglich fernsehen. Weder Geschlecht noch Muttersprache spielen
beim wochentlichen Fernsehkonsum eine Rolle. Die Realschiiler sind die stirks-
ten Konsumenten. 64 Prozent der Schiiler deutscher Muttersprache schauen gele-
gentlich Videos an, bei den Schiilern nicht-deutscher Muttersprache sind es 80

Prozent.”**

Die befragten Schiiler nicht-deutscher Sprache gehdren iiberdurch-
schnittlich hdufig zur Gruppe der Vielseher, deutsche Gymnasiasten dafiir zu den
typischen Wenigsehern.* Beim zeitlichen Umfang des Fernsehkonsums spielt

das elterliche Vorbild eine Rolle: Wenn die Eltern wenig fernsehen, machen dies

% Vgl. Ebenda.

0 Vgl. Ebenda, S. 12.

! Vgl. Ebenda, S. 18.

2 Vgl. Ebenda, S. 35.

** Bofinger, Jiirgen (2001): Schiiler — Freizeit — Medien. Eine empirische Studie zum Freizeit-
und Medienverhalten 10 bis 17-jdhriger Schiilerinnen und Schiiler. KoPad., Miinchen.

% Vgl. Ebenda, S. 57.

* Vgl. Ebenda, S. 65.
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auch die Kinder. Bei den Sehgewohnheiten spielt die familiire Medienumgebung

hingegen keine besondere Rolle.**

Schon die bislang dokumentierte Nutzung flir Migranten zeigt, dass die unter-
schiedlichen Nationalititen und Generationen nicht gleichformig auf Medienan-
gebote reagieren und dass sie Unterschiede untereinander aufweisen. Hier wére
eine differenzierte Betrachtung nach Sprache, Kultur und Generationen erforder-
lich, um mogliche Beweggriinde fiir solch unterschiedliches Medienverhalten auf-
zuschlieBen und medienpolitisch adidquat reagieren zu konnen.

Weiter liel} sich feststellen, dass durch die Vernachlédssigung kleinerer Volksgrup-
pen in der Medienforschung, wichtige Erkenntnisse verloren gehen. Bislang wur-
de beispielsweise die Gruppe der marokkanischstimmigen Bevdlkerung in Un-
tersuchungen zu diesem Thema nicht beriicksichtigt. Insbesondere ihre Kinder,
die noch in einem weitgehend geschlossenen kulturellen Zusammenhang leben,
sind solche Differenzen anzunehmen. Das erklirt wiederum das Anliegen dieser
Arbeit.

4.2 Spezifische Funktionen der Medien fiir Migranten und ihre Kinder

Der folgende Abschnitt beschéftigt sich mit den Funktionen der Medien fiir
Migranten. Die gesellschaftlichen Funktionen und Aufgaben der Massenmedien
werden sehr unterschiedlich definiert. Einige Publizisten erkennen ihnen eine 6f-
fentliche Aufgabe zu, da ohne sie der Informations- und Gedankenaustausch der
Gesellschaft nicht funktioniert.**’ In Abbildung 4 werden die allgemeinen Funkti-
onen der Massenmedien und des Fernsehens nach Hein Retter und Ludwig Maas-
sen vorgestellt:

Klassische Aufgaben der Medien nach Lud- Funktionen des Fernsehens nach Hein Retter
wig Maassen

1. Information 1. Informationstrager und Herstellung
2. Orientierung und Integration von Offentlichkeit

3. Artikulation 2. Erziehungs- und Bildungsfunktion
4. Kritik und Kontrolle 3. Bereitstellung von Angeboten zur
5. Erziehung Unterhaltung

4. Soziale Funktion

Tab. 3: Die klassischen Aufgaben der Massenmedien™*"

% Vgl. Ebenda, S. 95.

7 Vgl. Maassen, Ludwig (1996): Massenmedien: Fakten - Formen - Funktionen in der Bundes-
republik Deutschland. 2., vollig neubearbeitete Auflage. Heidelberg, S. 15.

% Vgl. Ebenda, S. 98; Retter, Hein (1981): Antifernseh-Fibel. Kindererziehung ohne Fernsehen.
Anstiftung zu einem fernsehfreien Familienleben. Bamberg. Zit. von Kunkel, Andreas (1998):
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Kiibler nennt folgende Funktionen: “Die Funktionen, Informationen und Phanta-
sie zu speichern, die Anteile der Medien an die Kultur, ihre Aufgaben ,Welt’ und
Wirklichkeit zu vermitteln, zu informieren und zu unterhalten, dabei aus den mog-
lichen ,Welten’ auszuwédhlen und sie zu strukturieren, Orientierungen zu geben,
sozial zu integrieren, Kritik und Kontrolle auszuiiben und soziales Handeln zu

bewerkstelligen oder zumindest zu transportieren.“**

Massenmedien treten als Kulturproduzenten und —Vermittler in Erscheinung und
strukturieren so gesellschaftliche Realitdt. Durch ihre vermittelten Inhalte werden
Werthaltungen, Meinungen und Einstellungen geprigt.””

Ein Grossteil der Lebenserfahrungen wird heute nicht mehr aus direktem Erleben
gewonnen, sondern aus zweiter Hand, aus Presse, Horfunk und Fernsehen, wobei
dem Fernsehen aufgrund seiner sozialen Reichweite die Funktion eines Leitmedi-
ums zukommt.

Studien verweisen darauf, dass Medien gerade fiir Menschen mit Migrationshin-
tergrund daneben noch weitere spezifische Funktionen erfiillen kdnnen.

4.2.1 Integrationsfunktion

Im Integrationsprozess von Migranten spielen die Massenmedien eine bedeutende
Rolle. Allerdings wird iiber die potenziell integrative Funktion der Medien in Po-
litik und Medienwissenschaft ein kontroverser theoretischer Diskurs gefiihrt, wo-
bei folgende kontrdre Positionen einander gegeniiberstehen: Die Nutzung der hie-
sigen Medien ist fiir Migranten notwendig, um Kenntnisse iiber die Aufnahmege-
sellschaft zu erhalten. Nur so kdnnen sie sich in der neuen Umgebung zurechtfin-
den und ihre Teilnahmechancen angemessen wahrnehmen. Jedoch sind die
Mainstreammedien angesichts der ethnischen Vielfalt nicht in der Lage, die Be-
diirfnisse der diversen Migrantengruppen zu befriedigen. Daher nutzen die
Migranten die Heimatmedien, die einerseits einen Beitrag zur Konsolidierung der
ethnisch-kulturellen Identitit der Migranten leisten. Sie ermdglichen die Auf-
rechterhaltung der eigenen Sprache und bilden oft eine Briicke zu dem Herkunfts-
land. Sie schlieBen in gewissem Umfang die Liicke der deutschen Medien im Be-
zug auf Belange und Interessen der Migranten und dienen als Artikulationsplatt-

Fernsehleben. Mediennutzung als Sozialisationsfaktor. Auswirkungen des Fernsehens auf Gesell-
schaft und Individuum. Miinchen, S. 121.

9 Kiibler, Hans-Dieter (1994): Kommunikation und Massenkommunikation. Ein Studienbuch.
Lit, Miinster, Hamburg, S. 73.

Y ygl. Ebenda, S. 75f.
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251 . .
Andererseits werden durch die

form der Lebensbefindlichkeit dieser Gruppe.
Nutzung der Medien des Herkunfislandes dessen Werte vermittelt und damit die
Integration erschwert. Aufgrund dessen besteht die Gefahr der Absonderung und
Ghettoisierung. *°* Integrativ wirkt die Mediennutzung, wenn sowohl heimatliche

als auch deutsche Medien konsumiert werden. So ergénzen sie sich sinnvoll.

In Anbetracht dieser Vor- und Nachteile, die die Nutzung von Heimatmedien mit
sich bringen kann, wird schnell deutlich, wie schwierig die Integrationsfunktion
der Medien zu beurteilen ist.

4.2.2 Sozialisationsfunktion

Die Bedeutung der Massenmedien als Sozialisationsfaktoren — neben Elternhaus,
Schule, Gleichaltrigen — ist heute anerkannt und wird sogar hoch eingeschitzt.>”
Die sozialisierende Funktion der Massenmedien besteht darin, Werte und Normen
zu vermitteln. Sie tun dies aber nicht nach erzieherischen Gesichtspunkten (wie es
die Familie oder Schule tut), sondern nach den Prinzipien wie Aktualitit und Pub-
lizitdit. Die von den Medien vermittelten Meinungen und Normen unterliegen
deshalb einem raschen Wandel.

Gerade das Fernsehen gilt als ein bedeutendes Medium im Prozess der Sozialisa-
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tion.

Besondere Bedeutung gewinnt der Beitrag des deutschen Fernsehens fiir
die Sozialisation der Migrantenkinder. Durch seine Inhalte vermittelt es ihnen
Werte und Normen sowie Verhaltensweisen einer anderen als der Kultur ihres
Herkunftslandes. Das Fernsehen bringt die deutsche Kultur mitten hinein in die
Migrantenfamilie und sorgt weit mehr als die Schule dafiir, dass deutsche Le-
bensweisen dort Eingang finden.

Das Fernsehen vermittelt nicht nur westliche Familienmodelle deutscher und eu-
ropdischer Prigung und verbreitet eine Moral, die die Vorstellungen der muslimi-
schen Familie zuwiderlaufen, sondern es produziert auch Moden, Idole und Iden-
tifikationsfiguren, wie z.B. Kinostars und FuB3ballhelden, die die Lebensvorstel-
lungen der Kinder und Jugendlichen nachhaltig préagen, und lockt unabléssig zur
Teilhabe an deutschem Lebensstandard und Konsum.

Die Konflikte, die sich aus der Verbreitung des Fernsehens in den Migrantenfami-
lien ergeben, sind kultureller und sozialer Art. Das Fernsehen steuert die Erwar-
tungen der Jugendlichen auf allen Gebieten des téglichen Lebens und weckt Be-

»1 Vgl. Goldberg, Andreas (1998): Mediale Vielfalt versus mediale Ghettoisierung. Tiirkischspra-
chige Medien in der Bundesrepublik Deutschland. In: Zeitschrift fiir Migration und soziale Arbeit
2/1998, S. 40.

2 Ebenda.

3 ygl. Schorb, Bernd/Mohn, Erich/Theunert, Helga (1991): Sozialisation durch (Massen-) Me-
dien. In: Ulich, Dieter/Hurrelmann, Klaus (Hrsg.): Neues Handbuch der Sozialisationsforschung.
Beltz, Weinheim, Basel, S. 493 — 508.

% Vgl. Kuhn, Hans-Peter (2000): S. 78.
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diirfnisse, die die Eltern nicht erfiillen konnen oder wollen. Diese Tatsache ver-
tieft die Kluft zwischen Eltern und Kindern, der tdgliche Vergleich zwischen der
Welt des Fernsehens und der eigenen hauslichen Wirklichkeit muss zuungunsten
der Migrantenfamilien ausfallen, was bewusst oder unbewusst den Eltern angela-
stet wird.

Besser als manche medienwissenschaftliche Analyse illustriert Brahim Benaichas
in seiner Autobiographie Vivre au paradis den Stellenwert des Fernsehens im
Leben der maghrebinischen Familie in Frankreich: « La télévision a pris une place
importante entre nous et nos parents. Elle s’est mise a creuser encore plus profon-
dément le fossé culturel qui nous sépare d’eux. Rachid, le petit Eddam, s’est faché
I’autre jour avec sa mere, parce qu’elle n’ctait pas aussi ¢légante que Catherine
Langeais. (...) Le dimanche, la télévision ne s’éteint pas, tout est bon a voir, de-
puis I’émission religieuse, « Le Jour du Seigneur », le matin, en passant par
« Bonne nuit les petits », jusqu’au dernier journal de la soirée et en finissant par le
générique ORTF. Petit a petit, cette drogue va produire des effets nocifs, nous
vivons dans des condition qui n’ont rien en commun avec ce que nous voyons a la
TV. Toujours ce décalage dans le temps, vécu sans explication »*>

Mit der Fernsehnutzung wird ein weiterer Keim der Zwietracht zwischen den Kin-
dern und ihren Eltern gesét, denn die vermittelten Werte, die diese Kinder erfah-
ren, entfernt sie notwendigerweise von der hduslichen Kultur. Annik Percheron
weist auf die Gefahr einer bestimmten Situation hin, nimlich wenn das ahnung-
slose Kind an verschiedene Werte gnadenlos ausgeliefert ist: « procéder seul aux
choix entre les différentes valeurs offertes, mais il peut étre tenté aussi, en face de
contradiction trop violentes notamment, de demander a certains groupes auxquels
il appartient de se modifier pour réduire les différentes incompatibilités entre les
différents codes symbolique qu’il entend accepter et partager [...] mais ces phé-
nomenes comportent en puissance des danger réels pour le sujet comme pour le
groupe, danger de dilution du groupe ou perte der son identité virétable par la
confusion de son propre system de valeurs avec ce lui d’autres groupes, danger de
morcellement ou fermeture du sujet sur soi si les contradictions et les exigences
de ces différents groupes d’appartenance ou référence sont trop éloignés »>>°
Daraus folgt, die den durch das Fernsehen vermittelten Kommunikationsinhalte
fiir Migrantenkinder nicht evident werden, da die eigenen Erfahrungen in der
Fernsehrealitit auseinanderfallen.

Inwieweit sich Medien als Sozialisationsinstanzen erweisen, welchen Einfluss das
deutsche Mediensystem auf die Sozialisation oder auch Integration von Migran-
tenkindern hat, wird hier allenfalls nicht untersucht, dafiir scheint auch das For-
schungsdesign nicht geeignet zu sein. Ob sich Riickschliisse auf die Rolle des
Fernsehens aus der Untersuchung ergeben, bleibt abzuwarten.

%% Benaicha, Brahim (1992): Vivre aus paradies. D’une Oasis a une bidonville.
¢ percheron, Annick (1974): S. 85— 90.
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4.2.3 Fernsehen als Spracherwerbsquelle

Von nicht geringer Bedeutung ist die Funktion des deutschen Fernsehens als
Spracherwerbsquelle fiir Kinder. Diese Meinung ist aber noch umstritten. Aussa-
gen hierzu bewegen sich zumeist im spekulativen Bereich. Bisher ist ungeklart
geblieben, ob das Fernsehen eine Hilfe fiir Kinder mit Migrationhintergrund bei
der Erlernung der deutschen Sprache darstellt. Wenn es um den Einfluss des Fern-
sehens auf den kindlichen Spracherwerb generell geht, sind drei Exponentengrup-

pen zu unterscheiden:>’

Die ,,Kein-Effekt-Vertreter sind der Meinung, dass die Massenmedien auf das
Erlernen von Sprache keine oder allenfalls minimale Wirkung haben.

Die ,,Positiv-Effekt-Vertreter sind der Auffassung, dass sich Kinder auch die im
Fernsehen présentierte Sprache aneignen konnen. Ihrer Meinung nach fordert
Fernsehen die primédren sprachlichen Féhigkeiten Sprechen und Verstehen, beein-
trachtigt aber die sekundiren Lesefdhigkeiten. Die Aneignung von Printmedien ist
dagegen einheitlicher. Psycholinguisten, Pddagogen und Kommunikationswissen-
schaftler vertreten die Ansicht, dass (Vor-)Lesen sprachliche Fahigkeiten fordert.
Da meistens ein Familienmitglied dem Vorschulkind vorliest, kommt es dabei
zum direkten Kommunikationsaustausch, was sich giinstig auf die Sprachentwick-
lung auswirken kann.

Die ,,Negativ-Effekt-Vertreter” sind der Meinung, dass ein hoher Fernsehkonsum
den Sprachlernprozess beeintriachtigt. ,,Neuere Studien geben beispielsweise Hin-
weise darauf, dass die Leseleistung eines Kindes mit der Intensitit seines Fern-
sehkonsums zusammenhingt. Laut Wolfgang Schneider, Prof. an der Universitét
Wiirzburg ist ein positiver oder kein Einfluss zu beobachten, wenn der tdgliche
Fernsehkonsum einen bestimmten Grenzwert, in der Regel zwei bis drei Stunden,
nicht iibersteigt. Wird dieser Wert iiberschritten, zeigen sich leicht negative Wir-
kungen, die dann intensiver werden, wenn ein Kind deutlich mehr als vier Stun-
den pro Tag vor dem Fernsehschirm verbringt. Diese Beobachtung gelte aller-
dings nur dann, wenn im Wesentlichen Unterhaltungsprogramme konsumiert
werden, nicht aber, wenn Informationsprogramme oder Sendungen mit padagogi-

scher Zielsetzung bevorzugt.*>®

In der mir bekannten Literatur zur Situation ,,Migrantenkinder in Deutschland*
wurden bis jetzt keine Studien iliber den Einfluss von Mediennutzung auf den

»7 Vgl. Bohme-Diirr, Karin (2000): Einfluss von Medien auf Sprachlernprozess. In: Hannelore,
Grimm (Hrsg.): Sprachentwicklung (Enzyklopéddie der Psychologie, Band C3/3, S. 433 — 462).
Gottingen. Hogrefe.

¥ ygl. Schiffer, Kathrin/ Ennemoser, Marco/ Schneider Wolfgang (2003): S. 12 —26.
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Spracherwerb von Kindern mit Migrationshintergrund durchgefiihrt. Dies wird
auch in der vorliegenden Arbeit nicht angestrebt, dafiir scheint auch das For-
schungsdesign nicht geeignet zu sein. Vielmehr stellt sich die Frage, welche Spra-
che beim Fernsehkonsum bevorzugt wird.
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5. Marokkanische Einwanderer und ihre Kinder in
Deutschland

Die jiingere Kommunikationsforschung hat Erkenntnisse gebracht, die eine stér-
kere Berticksichtigung der soziokulturellen Rahmenbedingungen des Rezipienten
fiir Mediennutzung mitverantwortlich sind und lédsst sich von diesen betrachten.
Denn wie Kinder Medien gebrauchen und welchen Stellenwert sie Medien zu-
schreiben, hingt unter anderem auch von soziokulturellen Voraussetzungen in
ihrer Lebenswelt ab. Hier sind vor allem die Faktoren Schichtzugehorigkeit, Bil-
dungsniveau, Familienform, Wohnort und Einkommenshéhe der Eltern etc. zu
nennen.

Um die Mediennutzung marokkanischer Kinder und deren Eltern verstehen zu
konnen, soll einen Uberblick iiber die Geschichte der marokkanischen Migration
und die Schwierigkeiten, die in der Folge entstanden geworfen werden und ihre
Lebenssituation, ithre Kultur und Religion kurz dargestellt werden. Ein weiterer
Abschnitt des Kapitels widmet sich speziell den marokkanischen Migrantenkin-
dern und deren Sozialisationsbedingungen und Konfliktfeldern.

Bei dieser Darstellung wird auf die vorhandenen Untersuchungen mit zum Teil
quantitativen Erhebungen zuriickgegriffen und die sich meisten auf die Nordosten
Marokkos, eine der Hauptauswanderungsregion konzentrieren.

Anschliefend an diesem Kapitel wird auf die Mediale Versorgung marokkani-
scher Einwanderer in Deutschland eingegangen.

5.1 Zur Migrationgeschichte und Soziokulturellen Situation der
Elterngeneration

5.1.1 Geschichte der Marokkanischen Migration

Nach dem Zweiten Weltkrieg, insbesondere in den Wirtschaftswunderjahren Ende
der 1950er Jahre mangelte es in Deutschland an Arbeitskriften fiir den notigen
Wiederaufbau. Bis August 1961 wurde das Arbeitskriafteproblem der Bundesre-
publik vor allem durch Zuwanderer aus Ostdeutschland geldst. Mit dem Bau der
Berliner Mauer versiegte dieser Arbeiterstrom. Die Losung fiir die vorhandene
Problematik waren die so genannten ,,Gastarbeiter. Der Name war Programm:
Menschen aus anderen Léndern sollten nach Deutschland kommen und hier arbei-
ten — als Géste nur solange, wie sie von der deutschen Industrie gebraucht wur-
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den. Eine dauerhafte Einwanderung war nicht vorgesehen. Vielmehr sollten im
Rotationsprinzip neue Arbeitskrifte die Zuriickgekehrten ersetzen.*’

Als der Zuwanderung dienten Anwerbeabkommen, die zwischen der Bundesrepu-
blik und dem jeweiligen Staat vereinbart wurden. Das Abkommen zwischen
Deutschland und Marokko beispielsweise wurde 1963 geschlossen.”® Die ersten
marokkanischen Arbeitnehmer, die in Bundesrepublik Deutschland kamen, waren
alleinstehende Ménner, die einen raschen Gelderwerb strebten, um mit den ange-
sammelten Ersparnissen nach der Riickkehr nach Marokko eine eigene Existenz

261 7Zudem sollte der Lebensunterhalt, der im Heimatort ver-

aufbauen zu konnen.
bliebenen Familien in Marokko gesichert werden. Fiir Marokko selbst war die
Auswanderung der Marokkaner ein Ausweg aus der schwierigen politischen, wirt-
schaftlichen und sozialen Lage, denn die Losung der vorhandenen Probleme blieb
der marokkanischen Regierung auf diese Weise erspart. Gleichzeitig diente die
Auswanderung der hohen Einfuhr von Devisen durch die marokkanischen Arbeit-

nehmer.?%

In der ersten Hilfte der 70er Jahre erlie3 die Bundesrepublik Deutschland ebenso
wie die anderen europiischen Staaten, aufgrund einer sich abzeichnenden Olkrise
sowie einer beflirchteten wirtschaftlichen Rezession, im Oktober 1973 einen An-
werbestopp. Folglich wurde die Anwerbung ausldndischer Arbeitnehmer nicht
mehr zuzulassen. Mit dem Verlust der Vollbeschiftigung wurde kurz darauf eine
Reihe von Maflinahmen entwickelt, die auf die freiwillige Riickkehr der ausldndi-
schen Arbeitskrifte in die Heimatlinder abzielen sollten. Spiter wurden sogar

% Kleinert, Corinna (2000): Migration. In: Allmendinger, Jutta / Ludwig-Mayerhofer, Wolfgang,
(Hrsg.): Soziologie des Sozialstaats. Gesellschaftliche Grundlagen, historische Zusammenhéinge
und aktuelle Entwicklungstendenzen. Juventa. Weinheim, Miinchen, S. 358.

0 Die Anwerbung von auslindischen Arbeitnehmern begann in der Bundesrepublik Deutschland
1955 offiziell mit dem Abschluss eines Deutsch-italienischen Abkommen iiber Anwerbung und
Vermittlung italienischer Arbeitskrifte fiir die deutsche Wirtschaft. Ahnliche bilaterale Vereinba-
rungen folgen mit Spanien und Griechenland (1960), mit der Tiirkei (1961), Portugal (1964), Tu-
nesien (1965) und Jugoslawien (1968).

*%1 Pliicken-Opolka, Renate (1985): Zur sozialen Lage marokkanischer Familien in der Bundesre-
publik Deutschland. (Hrgs.): Arbeiterwohlfahrt Kreisverband Diisseldorf e. V. Express Edition.
Berlin. S. 47.

262 Zwischen 1968 und 2003 sind die jéhrlichen Geldiiberweisungen von Migranten aus dem
Ausland an ihre Familien in Marokko von 200 Mio. Dirtham auf 34 733,8 Dirham (Ein Euro ent-
spricht in etwa 11,066 DH) gestiegen. Der mit Abstand grofite Teil der Geldiiberweisungen kommt
aus den Mitgliedstaaten der EU, da hier 87% der marokkanischen Emigranten leben. Die Geld-
iiberweisungen aus dem Ausland entsprachen 2001 9,63% des marokkanischen BIP oder 29% des
Imports bzw. 45,83% des Exports. [...] Die Geldiiberweisungen sind demnach nicht nur flir die
marokkanischen Familien, sondern auch fiir die marokkanische Wirtschaft sehr wichtig* Riesch,
Andrea (2007): Migration von Marokko in die EU. Migrationsursachen und Reaktionen europdi-
scher Migrationspolitik. Momos, Baden-Baden, S. 44f.
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Riickkehrprimien gezahlt.*®® Simtliche Versuche der Bundesregierung, die Gast-
arbeiter zur Riickkehr zu bewegen, schlugen jedoch fehl. Fiir marokkanische Ar-
beitnehmer u. a. war als Signal zum Dableiben verstanden. Die Riickkehr nach
Marokko wurde hinausgeschoben nicht zuletzt Aufgrund der prekdren wirtschaft-
lichen Situation des Herkunftslandes und den damit verbundenen, schwindenden
Existenzmdoglichkeiten fiir die Remigranten, sondern auch ihre unsichere Alters-
versorgungssituation trug dazu bei, dass sie solange wie moglich in Deutschland
erwerbstétig zu sein, um die Beitrége in die Rentenversicherung abflihren zu kon-
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nen.

Schon bald lieen die Marokkaner ihre Kinder und Frauen nachkommen. Durch
den verstirkten Familiennachzug und die steigenden Geburtzahlen, nahm die Zahl
der marokkanischen Wohnbevdlkerung in Deutschland zu. Thre Gesamtzahl belief
sich im Jahr 1999 auf 82 748. Unter den 440.000 Migranten arabischer Herkunft
in Deutschland bilden sie die groBte Gruppe unter.>®

Im Vergleich zu anderen Migrantengruppen rangieren die marokkanischen Ein-
wanderer auf dem vorletzten Platz zwischen Portugiesen (132 578) und Tunesiern
(24 549). Als Muslime stehen sie nach Tiirken (2 110 223) und Iranern (104.077)
an dritter Stelle.*®

Auffillig bei der in der Bundesrepublik Deutschland lebenden marokkanischen
Gemeinschaft ist das Herkunftsgebiet im Heimatland Marokko. Laut Statistiken
des marokkanischen Konsulats in Frankfurt stammen 73% aller in der BRD le-
benden Marokkaner aus dem Gebiet Nador, einer kleinen Provinzstadt im Norden
Marokkos. Waltner beobachtet in seiner Untersuchung iiber die Migration und
soziokulturellen Wandel in der Provinz Nador ebenso eine Uberreprisentativitiit
der Zuwanderer aus der Rif-Region gegeniiber anderen Regionen.”®’

*% Die Riickhehrhilfe betrug 10'500 DM und wurde in den Jahren 1983 und 1984 gezahlt. Nihere
Informationen finden sich bei Kiihl, Jiirgen (1987): Zur Bedeutung der Auslinderbeschiftigung fiir
die Bundesrepublik Deutschland. In: Reimann, Helga / Horst, Reimann (Hrsg.): Gastarbeiter. Ana-
lyse und Perspektiven eines sozialen Problems. 2., vollig neu bearbeitete Auflage. Westdeutsche
Verlagsgesellschaft. =WV Studium Sozialwissenschaft, Band 132). Opladen, S. 26ff.

%% Pliicken-Opolka, Renate (1985): S. 47.

25 Angaben des statistischen Bundesamts von 1970 bis zum 31.12.2000 zitiert im Internet unter:
http://www.marokko-dabg.de/arabische-migration.htm

% Angaben des statistischen Bundesamts des Landes Nordrhein — Westfalen. Ausgabe 1999 —
2000 (31. 12. 98).

7 Waltner, Peter (1988): Migration und soziokultureller Wandel in einer nordmarokkanischen
Provinz. Strukturelle und kulturelle Aspekte der Aus- und Riickwanderung marokkanischer Ar-
beitskréfte vor dem Hintergrund von Unterentwicklung und wiederwachtem islamischen Selbst-
bewusstsein. Eine empirische Untersuchung. Bd. I. Diss. Universitét Ziirich.
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Im Vergleich zu den Nachbarldndern Frankreich, den Niederlanden und Bel-

gien*®® bildet die untersuchte Gruppe der marokkanischen Migranten in Deutsch-
land zwar eine relativ kleine Population, Im Integrationszusammenhang ist sie
eine besonders auffillige Gruppe, da die Kinder dieser Migranten im schulischen

Kontext durch iiberdurchschnittlich schlechtes Abschneiden auffallen.?®’

5.1.2 Qualifikation- und Beschiiftigungssituation

Uber schulische und berufliche Qualifizierungen der marokkanischen Elterngene-
ration liegen keine verldsslichen Informationen vor. Bedenkt man, dass ein be-
trachtlicher Anteil der marokkanischen Einwanderer aus besonders ldndlichen
Rif-Gebieten kam, in denen die Analphabetenquote®’® hoch war, so wird man im
Durchschnitt mit einer relativ geringen formalen Bildung rechnen kénnen. In der
Befragung von Waltner, Anfang der 70er Jahre haben 65% der Befragten gar kei-
ne oder nur die Koranschule besucht.””! Auch die Untersuchungen von Pliicken-
Opolka®” in Diisseldorf und von Weber®"”® in Frankfurt am Main kamen zu &hnli-
chen Ergebnissen. Oft wurden weder eine ordentliche schulische noch eine beruf-
liche Ausbildung in Marokko erworben.”’*

Laut Angaben der Ménner sind acht von elf Frauen Analphabetinnen, zwei rudi-
mentir arabisch alphabetisiert und nur eine junge Frau habt gute Schulbildung.*”

2% Deutschland ist eigentlich kein traditionelles Einwanderungsland fiir die marokkanischen Ar-
beitskréfte. Aufgrund ihrer kolonialen Bindungen zu Marokko stellten Frankreich und Spanien-
nicht zuletzt wegen der Sprache- die beliebtesten und oft besuchten Migrationsziele. Bis heute sind
die Migrationsverflechtungen mit Frankreich deutlich stérker ausgeprigt als mit anderen europdi-
schen Léndern. So leben gegenwirtig z. B. in Frankreich zehnmal so viele marokkanische
Migranten (860 000) wie in Deutschland. Der Anzahl der Marokkaner in anderen Landern: Nie-
derlanden 245.000, Belgien 200.000, Spanien 156.000, Italien 150.000, GroBbritannien 30.000,
USA 55.000 und Kanada 60.000 etc. Gesamtzahl 2. 196.623. Vgl. La communauté marocaines a
I’étranger : Estimation fin 1999 : Direction des Affaires Consulaires et sociales, Ministére des
Affaires Etrangéres et de la Coopération, Rabat. Zitiert von : Belguedouz Abdelkarim (1999) : La
communauté marocaines a I’étranger et la nouvelle marche marocaine. Plaidoyer pour une politi-
que gouvernementale de changement aux marocains résidant a 1’étranger. Boukili Impression.
Kénetra, S. 36f.

2% Mehlem, Ulrich (1998); Maas, Utz / Mehlem, Ulrich (2003): Schriftkulturelle Ressourcen und
Barrieren bei marokkanischen Kindern in Deutschland. Materialien zur Migrationsforschung Os-
nabriick: IMIS Universitit Osnabriick.

7 Mehlem, Ulrich (1998): S. 53.

" Ebenda.

272 Pliicken-Opolka, Renate (1985): S. 50.

7 Weber, Angelika (1992): S. 35.

™ Ebenda.

*> Hilgers, Karin / Krause, 